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مهــم رســانه ملــی بــرای افزایــش جــذب مخاطبــان در دوره تحولــی 24 ویژندهــا 24

21

تحلیل سریال‌های نوروزی
»زیرخاکــی4« از شــبکه یــک 57 »نــون خ 5« از شــبکه یــک 58 »رســتگاری« از شــبکه دو 59 »هفــت ســر 

اژدهــا« از شــبکه ســه 60
55

خبــــــرهای شــــاخص
اســتمرار دیدارهــای ریاســت ســازمان در راســتای تقویــت نقــش قرارگاهــی رســانه ملــی 62 تحــول در رســانه بــا 
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امســال پــس از گذشــت ۳۰ ســال دوبــاره شــاهد تلاقــی نــوروز باســتانی و بهــار طبیعــت بــا مــاه مبــارک رمضــان و بهــار دل‌هــا 
بودیــم؛ یکــی پیــام‌آور تحــول و دگرگونــی در طبیعــت و دیگــری پیــام‌آور تحــول انســان بــا بــرکات خداونــد. ایــن تقــارن‌ مبــارک اما 
موجب پیوند ســنت‌های دینی و ملی در بین ایرانیان شــده و مردم خلاق و هوشــمند نیز از دیرباز ســنت‌های الهی، قومی 
و میهنی خود را به شایستگی با هم تلفیق کرده و از هر دو بهره لازم را برده‌اند. در این بین رسانه ملی نیز برای ارج‌نهادن 
بــه آیین‌هــا، ســنت‌ها و ارتقــای باورهــای ملــی و دینــی بــا تولیــد و پخــش ویژه‌برنامه‌هــا، ســریال‌ها، فیلم‌هــا و عیدانه‌هــای ویــژه 
از ســیما و صــدای سراســری، اســتانی و برون‌مــرزی کوشــید آثــاری درخــور، شایســته، مفیــد و پاســخگوی نیازهــا و انتظــارات 
مخاطبان خود مهیا کند. نکته قابل تأمل برنامه‌های نوروز و رمضان امسال رسانه ملی این بود که با سرلوحه قرار دادن 
ســند تحــول کوشــید بــا عناصــر و ظرافت‌هــای هنرمندانــه، اصیــل و انقلابــی و خلاقیــت در تولیــد محتــوا کارنامــه قابــل قبولی 
بــرای ایــن دو مناســبت از خــود به‌جــا بگــذارد. بخــش »در مــدار تحــول« نشــریه »ماه شیشــه‌ای« با عنوان »اســتقبال مردمی، 
رمــز موفقیــت رســانه ملــی در دوران تحــول« و بــا پرداختــن بــه مهم‌تریــن و شــاخص‌ترین برنامه‌هــای نــوروزی و رمضانــی و 
شــرح اســتقبال مخاطبــان گویــای موفقیــت در اجرایی‌شــدن بخشــی از ســند تحــول اســت. گــزارش دیگــر نشــریه بــا عنــوان 
»رســانه ملی ســکوی مهار تورم و رشــد تولید«)شــعار ســال 1402( هم با اشــاره به سیاســت‌ها و راهبردهای رســانه‌ای، بایدها 
و نبایدها، عملکرد رسانه ملی در این موضوع، مهم‌ترین محورهای برنامه‌سازان و... نگاه جامعی با محوریت سند تحول 
بــه شــعار ســال داشــت. همچنیــن علاقه‌منــدان می‌تواننــد مطالــب دیگــری همچــون: تحلیــل ســریال‌های نــوروزی، اخبــار 

شــاخص و... را در هفتادمین شــماره این نشــریه مطالعه کنند. 

سخن نخست

تحلیل ســــــریــال‌هـای  
نـــوروزی

60 ــ 55

بسترسازی رسانه ملی 
برای»مهار تورم و رشد تولید«

54 ــ 25

 استقبال مـــردمی
 رمـــز موفقیت رسانه ملی 

در دوران تحول

24 ــ 21
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ویژه‌خبری گفتگوی‌

فـــروردین گفتگوی ویژه خبــــــری

عماد احمدوند
دبیر ستاد توسعه فناوری نانو و میکرو

امیر سرکندی
 دبیر شورای راهبردی کارخانه‌های 

نوآوری ایران

جواد مشایخ
معاون توسعه اقتصاد دانش‌بنیان 

معاونت علمی ریاست‌جمهوری

3

نقش دانش‌بنیان‌ها در تحقق شعار سال

محمدمهدی برادران
معاون صنایع عمومی وزارت صمت

4

نقش بخش خصوصی در تحقق شعار سال

حسین محمودی اصل
کارشناس اقتصادی و بازار‌های مالی

 علی نعمتی
 اقتصاددان و عضو هیئت علمی گروه 

اقتصاد اسلامی دانشگاه فردوسی

اصغر بالسینی
کارشناس مسائل اقتصادی

7
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ساسان شاه‌ویسی
دبیرکل اتاق بازرگانی

روح‌الله ایزدخواه
نماینده مجلس شورای اسلامی

سیدشمس‌الدین حسینی
رئیس کمیسیون ویژه جهش و رونق 

تولید مجلس

حسن حسن‌خانی
پژوهشگر اقتصادی

1

ملزومات تحقق جهش تولید با مشارکت مردم
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سید احمد عبودتیان 
 دستیار رئیس‌جمهور در امر مردمی‌سازی 

دولت 

عباس جهانبخش
عضو هیئت علمی و استاد دانشگاه

محسن زنگنه
نماینده مجلس

21

سازکار‌های عملیاتی‌کردن مشارکت مردم در جهش تولید

صمد عزیزنژاد
استاد دانشگاه

علی اژدری
کارشناس اقتصادی

حمید کلانتری
رئیس انجمن بهره‌وری

24

ظرفیت‌سنجی، اولویت‌بندی و تقسیم وظایف برای تحقق شعار سال

میثم فرج‌اللهی 
 رئیس مرکز طرح‌های کلانو پیشران 

معاونت علمی و فناوری ریاست‌جمهوری

 میرسامان پیشوایی 
رئیس سازمان ملی بهره‌وری

11

رشد تولید با ارتقای بهره‌وری
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سهیل کثیری‌نژاد 
کارشناس مسائل رژیم صهیونیستی

مریم آذرچهر
فعال رسانه

26

محمدجواد لاریجانی
کارشناس ارشد مسائل سیاسی

مرتضی سیمیاری 
کارشناس مسائل محور مقاومت

26
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جعفر مهدی‌زاده 
مدیرکل اقتصادی بانک مرکزی

حسین درودیان
کارشناس اقتصادی

5

چشم‌انداز تورم و نقدینگی در سال جدید

حمیدرضا رستگار 
رئیس اتاق اصناف تهران

محمود بنانژاد مشهدی
دبیرکل اتاق اصناف ایران

2

نقش اصناف در مردمی‌سازی اقتصاد

 ایوب فصاحت
سرپرست سازمان مرکزی تعاون روستایی 

علیرضا مهاجر
معاون امور زراعت وزارت جهاد کشاورزی

محمدجواد مؤیدیان
کارشناس اقتصادی

6

بازتاب‌های پاسخ ایران به تجاوز رژیم صهیونیستی

واکاوی ابعاد پاسخ ایران به تجاوز رژیم صهیونیستی

بررسی راهکارهای تولید 90 درصدی محصولات کشاورزی
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سیدرضا صدرالحسینی
کارشناس مسائل غرب آسیا

غلامرضا کریمی
کارشناس روابط بین‌الملل

29

هادی محمدی 
کارشناس ارشد مسائل راهبردی

 ابوالفضل بازرگان 
تحلیلگر مسائل بین‌الملل

30

علاءالدین بروجردی
کارشناس ارشد مسائل سیاسی

علیرضا کوهکن
کارشناس مسائل بین‌الملل

مهدی رحمتی
کارشناس مسائل سیاسی

علیرضا پورجعفری
کارشناس رسانه

31

علی باقری کنی
معاون سیاسی وزیر امور خارجه

27

سعدالله زارعی
کارشناس ارشد مسائل بین‌الملل

28
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رژیم صهیونیستی؛ از تنبیه تحقیرآمیز تا بن‌بست راهبردی

عملیات وعده صادق؛ بحران دکترین امنیتی ـــ انتظامی رژیم صهیونیستی

وعده صادق؛ از بحران امنیتی تا شکست رسانه‌ای رژیم صهیونیستی 

عملیات وعده صادق و عصر جدید غرب آسیا

تأثیر عملیات وعده صادق بر افزایش امنیت جمهوری اسلامی ایران
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خلیل الحیه
معاون دفتر سیاسی جنبش انقلابی حماس

8

وحید جلال‌زاده
 رئیس کمیسیون امنیت ملی و سیاست 

خارجی مجلس

رفیق لطف
کارشناس مسائل سیاسی

ایرج فرخنده‌پور
کارشناس مسائل غرب آسیا

احمد زارعان
کارشناس مسائل غرب آسیا

13

حسین ریوران
کارشناس مسائل غرب آسیا

محسن مهدیان
فعال رسانه‌ای

15

علاءالدین بروجردی 
کارشناس مسائل سیاسی

حسین کنعانی‌مقدم
کارشناس مسائل سیاسی

15

شرایط مقاومت در غزه در ششمین ماه جنگ 

حمله تروریستی رژیم صهیونیستی به ساختمان کنسول گری ایران در دمشق

جنایات صهیونیست‌ها در غزه و وظیفه ملت‌های مسلمان

جهانی‌شدن مسئله فلسطین و غزه 
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عباس خامه یار
کارشناس مسائل غرب آسیا

سیدهادی سیدافقهی
کارشناس مسائل غرب آسیا 

22

ابراهیم متقی
کارشناس روابط بین‌الملل

فؤاد ایزدی 
کارشناس روابط بین‌الملل

 محمدباقر خرمشاد
تحلیلگر مسائل سیاسی

31
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حسن رحیم‌‌پور ازغدی 
عضو شورای عالی انقلاب فرهنگی

10

عدالت علوی و حمایت از مظلوم

سیدمصطفی حسینی
دبیر شورای توسعه قرآنی کشور

علی تقی‌زاده
دبیر نهضت ملی »زندگی با آیه‌ها«

25

نهضت »زندگی با آیه‌ها«؛ از روند اجرا تا چشم‌انداز‌ها

حسن رحیم‌‌پور ازغدی 
عضو شورای عالی انقلاب فرهنگی

12

از علی آموز میزان عمل

حسن رحیم‌‌پور ازغدی 
عضو شورای عالی انقلاب فرهنگی

14

علی؛ معنویات و مادیات

تأثیر قطع روابط دولت‌های اسلامی با رژیم صهیونیستی

وتوکردن قطع‌نامه عضویت فلسطین در سازمان ملل توسط امریکا در حمایت از رژیم صهیونیستی
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ت
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ل 
سائ
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ل و

حلی
ت

شور
ی ک

خل
 دا
ئل
سا
ی م

رس
بر

امیرحسین بهارلو 
معاون حقوقی مرکز وکلا

سیدتیمور حسینی 
رئیس پلیس راهنمایی و رانندگی

9

جزئیات مصوبه افزایش جریمه‌های راهنمایی و رانندگی

سیدحسن امامی رضوی
دبیر فرهنگستان علوم پزشکی

سعید کریمی
معاون درمان وزارت بهداشت

18

بررسی ابلاغیه سیاست‌های کلی سلامت پس از 10 سال

فاطمه‌سادات هوشمند
 مسئول بخش خواهران دفتر تحکیم 

وحدت

محمدمهدی احمدی
دبیــــرکل اتحادیه جامعه اســـــــلامی 

دانشجویان 

امیرمحمد کولانی
دبیــــــر سابق اتحادیه جامعــــه اسلامی 

دانشجویان

19

جایگاه تشکل‌های دانشجویی در نگاه رهبر انقلاب

محمدجواد دارا
معاون سیاسی سابق بسیج دانشجویی

محمد اسلامی
رئیس سازمان انرژی اتمی

حکیم قیم
رئیس پالایشگاه آبادان

20

توسعه صنعت هسته‌ای در صنایع و زندگی مردم

سیدکاظم رضوی
رئیس انجمن پزشکی هسته‌ای

حمید محله‌ای
 مدیرکل دفتر خدمات فنی و مهنــــدسی

وزارت صمت

محمدعلی اسفنانی
سخنگوی سازمان تعزیرات حکومتی

سیدوحید نجفی
رئیس انجمن خدمات پس از فروش ایران

23

 اتصال شرکت‌های خودرویی به سامانه جامع خدمات پس از فروش 

محمد اللهیاری
خبرنگار خبرگزاری صداوسیما
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»وعده صادق« و نابودی اسطوره شکست‌ناپذیری 
پس از حمله هوایی رژیم صهیونیستی 
بــه کنســولگری جمهــوری اســامی ایران 
در ۱۳ فروردیــن ۱۴۰۳ در دمشــق کــه 
موجــب شــهادت فرماندهــان عالی‌رتبــه ســپاه شــد، 
وعــده عملیــات انتقامــی ایران توســط فرمانده معظم 
کل قوا داده و تصمیم قطعی کشــورمان برای اجرای 
عملیــات انتقامــی از رژیــم صهیونیســتی به‌صــورت 

رســمی از تریبون‌هــای مختلــف اعــام شــد.

الف( تنبیه متجاوز
در شــامگاه 25 فروردیــن 1403 عملیــات تنبیهــی 
نیــروی  تســلیحاتی  ســامانه‌های  توســط  ایــران 
هوافضــای ســپاه تحــت عنــوان »وعــده صــادق« آغــاز 
شــد و رســانه ملــی نیــز بلافاصلــه پــس از شــروع 
کــرد.  منعکــس  را  غرورآمیــز  خبــر  ایــن  عملیــات، 
ــدار  ــز در دی ــر معظــم انقــاب نی ــی اســت، رهب گفتن
بــا فرماندهــان نیروهــای مســلح در 1403/02/02، بــا 
تأکیــد بــر دســتاوردهای اخیــر ایــن نیروهــا )به‌طــور 
اخــص شــکل‌دهی و ســاماندهی عملیــات تنبیهــی 
»وعــده صــادق«( اعــام کردنــد ایــن دســتاورد موجب 
ایــران  دربــاره  عظمــت  و  شــکوه  احســاس  ایجــاد 

اســامی در چشــم جهانیــان و ناظــران جهانــی شــده 
ــد: موضــوع تعــداد  اســت. ایشــان همچنیــن افزودن
بــه  موشــک‌های  یــا  و  شلیک‌شــده  موشــک‌های 
هــدف اصابــت کــرده کــه طــرف مقابــل بــر روی آن‌هــا 
متمرکــز شــده، موضــوع دســت دوم و فرعــی اســت، 
موضــوع اصلــی ظهــور قــدرت اراده ملــت ایــران و 
اثبــات  و  بین‌المللــی  در عرصــه  نیروهــای مســلح 
ــن  ــز از همی ــل نی ــی طــرف مقاب آن اســت کــه ناراحت

موضــوع اســت.
معظــم  رهبــر  بیانــات  بــه  باتوجــه  نیــز  ملــی  رســانه 
انقــاب دربــاره ابعــاد پنهــان عملیــات »وعــده صــادق«، 
ــی  ــات طــی تماس‌هــای تلفن ــا شــروع عملی هم‌زمــان ب
و یــا بــا دعــوت از کارشناســان و تحلیلگــران منطقــه، 
ــه ابعــاد مختلــف سیاســی ایــن  ــان را نســبت ب مخاطب
عملیــات آگاه کــرد. از ســری برنامه‌هــای رســانه ملــی 
ــا کارشناســان و تحلیلگــران1 متعــددی گفت‌وگــو  کــه ب
کــرد، برنامــه »گفتگــوی ویــژه خبــری« از شــبکه خبــر2  
ــار دیگــر برنامه‌هــای تحلیلــی، ترکیبــی،  ــود کــه در کن ب
مســتند و... روی آنتن رفت. گفتنی اســت، این برنامه 
چندیــن شــب را بــه تبییــن و تحلیــل شکســت بــزرگ 

اطلاعاتــی و تســلیحاتی اســرائیل اختصــاص داد. 

زیــــــــــر ذره‌بین

1. برنامــه »گفتگــوی ویــژه خبــری« شــبکه خبــر در 1403/01/30 بــا محوریــت »عملیــات وعــده صــادق؛ بحــران دکتریــن امنیتــی ــــ انتظامــی رژیــم 
صهیونیســتی« میزبــان هــادی محمــدی، کارشــناس ارشــد مســائل راهبــردی و ابوالفضــل بــازرگان، تحلیلگــر مســائل بین‌الملــل، بــود.

2. این برنامه در شب‌های دیگر نیز با محوریت عملیات »وعده صادق« از کارشناسان دعوت و موضوعات گوناگون ازجمله: »بازتاب‌های پاسخ 
ایران به تجاوز رژیم صهیونیستی«، »واکاوی ابعاد پاسخ ایران به تجاوز رژیم صهیونیستی«، »عملیات وعده صادق و عصر جدید غرب آسیا«، »تأثیر 
عملیات وعده صادق بر افزایش امنیت جمهوری اسلامی ایران« و »رژیم صهیونیستی؛ از تنبیه تحقیرآمیز تا بن‌بست راهبردی« را بررسی کرد.
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ب( شکســت اطلاعاتــی و تســلیحاتی دشــمن بــرای 
دومین‌بــار

رژیــم  اطلاعاتــی  جدیــد  شکســت  ملــی  رســانه 
صهیونیستی توسط مجموعه اطلاعاتی ایران را بازتاب 
داد و ابعاد مختلف آن را بررسی کرد. کارشناس رسانه 
ملــی اهــداف رژیــم صهیونیســتی بــرای فــرار از معادلــه 
شکســت قبلــی خــود در عملیــات »طوفان‌الاقصــی« و 
امنیــت متزلــزل ایــن رژیــم را موشــکافی کرد. همچنین 
اعلام کرد رژیم صهیونیســتی قصد داشــت با حامیان 
خــود وارد جنــگ منطقــه‌ای شــود کــه طرف‌هــای غربــی 
علاقه و تمایلی برای مشارکت در این جنگ نداشتند؛ 
لــذا تصمیــم گرفــت فــرار رو به جلو کند و با اطمینــان از 
این‌کــه جمهــوری اســامی ایــران پاســخی نخواهــد داد، 
به کنســولگری ایران در دمشــق حمله کرد. به همین 
علت از عملیات »وعده صادق« می‌توان به شکســت 
اطلاعاتی دوم رژیم صهیونیستی در برابر ایران یاد کرد. 
گفتنی اســت، پس از اتمام این عملیات آشــفتگی و 
ســردرگمی کابینــه اســرائیل را فراگرفــت و طرف‌هــای 
غربــی ازجملــه امریــکا منافــع اســتراتژیک خــود را در 
تناقــض بــا گزینه‌هــای رژیــم صهیونیســتی دیدنــد و 
پــای خــود را عقــب کشــیدند کــه ایــن امــر شــرایط را 

بــرای رژیــم صهیونیســتی بدتــر کــرد.
 

ج( طولانی‌تریــن حملــه پهپــادی در برابــر بزرگ‌تریــن 
ســپر دفاعی

کــه  داشــت  متعــددی  آثــار  ایــران  پهپــادی  حملــه 
آمادگــی  نمایــش  بــه  آن‌هــا می‌تــوان  از مهم‌تریــن 
و اراده تمام‌عیــار بــرای حملــه بــه اســرائیل اشــاره 
کــرد. از آن‌جــا کــه احتمــال حملــه ایــران بــه رژیــم 
صهیونیســتی وجــود داشــت، پدافنــد و گنبــد آهنیــن 
ایــن رژیــم بــا کمــک امریــکا، انگلیس، فرنســه و اردن 
در آماده‌تریــن حالــت دفاعــی از لحــاظ اطلاعاتــی، 

سیاســی، ماهــواره‌ای، ســایبری و... قــرار گرفــت.
در همیــن زمینــه کارشــناس رســانه ملــی اعــام کــرد کــه 
رژیــم صهیونیســتی در ایــن جــدال بــه بن‌بســت رســیده 

اســت، زیــرا نمی‌توانــد بــدون موافقــت هم‌پیمانــان خــود 
پاســخی بدهــد و طرف‌هــای غربــی نیــز بــرای حفظ منافع 
اســتراتژیک خــود حاضــر بــه کمــک نشــدند؛ به‌عنــوان 
مثال جو بایدن، رئیس‌جمهور امریکا، باید شرایط خود 
را در پایگاه‌هــای رأی تثبیــت کنــد تــا در انتخابــات پیــش 
رو منتخــب مــردم باشــد، در نتیجــه امــکان ریســک روی 
منافــع اســتراتژیک را نــدارد. بــا وجــود تبلیغــات رســانه‌ای 
دشــمن بــرای نمایــش مجهزتریــن و پیچیده‌تریــن ســپر 
امنیتــی و دفاعــی، ایــران اســامی نشــان داد علی‌رغــم 
ســال‌ها تحریــم و فشــار روی پــای خــود ایســتاده و بــه 
تجهیزاتــی دســت ‌پیــدا کــرده کــه می‌توانــد مقابــل چنیــن 
ســپر امنیتــی بایســتد و آن را در هــم بشــکند و لقــب 
طولانی‌تریــن حملــه پهپــادی را بــه خود اختصــاص دهد.

 
د( اوج افتخار نظامی جمهوری اسلامی ایران

باوجود محدودیت‌ها، تحریم‌ها و فشارهای اقتصادی 
طراحــی عملیاتــی بــا چنیــن وســعت از لحــاظ علمــی و 
تکنیکــی، اوج افتخــار کشــور اســت. در »گفتگــوی ویــژه 
خبــری« ایــن مســئله تبییــن شــد کــه ایــران توانســته 
قله‌هــای پیشــرفت را بــه نحــوی فتــح کنــد کــه نه تنها با 
تکنیک‌هــای پیشــرفته غربــی برابــری کند، بلکــه برتری 
خــود را هــم نشــان دهــد. پاســخ بــه اقــدام جنایتکارانــه 
رژیــم صهیونیســتی بــرای آن‌هــا پیام‌هایــی داشــت؛ 
این‌که بدانند پرچم دفاع از فلســطین در دســت ایران 
اســت، افکار عمومی جهان نســبت به قدرت دروغین 
اســرائیل تغییــر کــرده و در نهایــت قــدرت چانه‌زنــی 

محــور مقاومــت در منطقــه را افزایــش داده اســت.

دشــمن بایــد بدانــد در کشــور ایــران علی‌رغــم صبــر اســتراتژیکی، خــط ‌قرمزهایی هم وجود دارد؛ کنســولگری 
ایــران خــط قرمــز بــود و اســرائیل پاســخ ســختی پــس از تجــاوز بــه آن دریافــت کــرد. دشــمن بایــد بدانــد 
کوچک‌تریــن تجــاوز بــا پاســخ ســخت مواجــه می‌شــود و قــرار نیســت هــر پاســخی 12 روز بــه طــول بینجامــد.



فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70

مـاه شیشه‌ای

ویژه‌خبری گفتگوی‌

ماهنامه »ماه شیشه‌ای« در صفحه ثابـــــت »بـــــــرنامه‌های شــــاخص« به معرفی تازه‌ترین و گاه بهترین تولیدات رسانه 
ملی می‌پردازد. در این برنامه‌ها که از تولیدات صداوســیمای سراســری، اســتانی و برون‌مرزی گزیده می‌شــوند؛ مؤلفه‌های 

تازگــی، برتربــودن، مخاطــب پســندبودن، موفــق بــودن و... لحاظ می‌شــود. 
شــایان توجــه اســت کــه تولیــدات رســانه‌ای اخیــر بــه مــوازات ســند تحــول ســازمان صداوســیما کــه مــورد تأییــد رهبــر 
معظم انقلاب قرار گرفته است؛ بر عناصر »محتوا، جذابیت و کمیت«، »محتوای رو به آرمان به‌جای محتوای تحت 
ضابطه«، »حفظ و گسترش برندهای موفق )نهضت فصل دوم‌سازی(«، »استقرار نظام جریان‌سازی«، »فعال‌سازی 
نهضــت اقتبــاس« تأکیــد بیشــتری دارنــد. ایــن آثــار تــاش دارنــد بــا درنظــر گرفتــن علائــق و ذائقه مخاطبان همســو با 
محورهای دوازده‌گانه تحولی در محتوا همچون: عدالت‌گستری، پیشرفت، ایثار و مقاومت، سبک زندگی و خانواده، 
 ـامتی، جوان مؤمن انقلابی، زن انقلابی، تاریخ پهلوی، تاریخ   هنر انقلاب، نقد غرب و هجو غرب‌زدگی، هویت جهانی ــ
 ـایــران، نهادهــای انقــاب اســامی، عدالت‌گســتری و محرومیت‌زدایــی پیــش رفته و در بسترســازی و نهادینه  اســام ـــ

کــردن مســیر تعالــی و پیشــرفت فرهنگــی، اجتماعــی و اخلاقی مخاطبان قدم‌هــای مؤثــری بردارند.   

بـــــــرنـــامــه‌هـای شـــاخص

مقــدمـــه

»فلسطین 2040« از شبکه امید
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بــــــــــرنـــــامه‌های شــــاخص

فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70

برنامه‌های‌شاخص

»رستگاری« 
شبکه دو

»هفت سر اژدها« 
شبکه سه 

»نون خ 5« »زیرخاکی 4« 

* شرح داستان سریال‌ها در قسمت تحلیل و بررسی و صفحات 55 الی 60 آمده است.

شبکه یک
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بــــــــــرنـــــامه‌های شــــاخص

فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70

برنامه‌های‌شاخص

»بی‌واسطه« 

موضوع:  بررسی پرونده‌های مهم و چالشی کشور.

»بازی اختاپوس« 

موضوع: شــکل‌گیری رژیم صهیونیســتی و عملیات 
طوفــان ‌الاقصی با ســاختار مســتند.

»پا به ماه« 
شبکه دو

موضــوع: روایت‌هــای شــیرین و شــنیدنی خانواده‌هــا 
از روزهــای انتظــار بــرای تولــد فرزنــد.

شبکه یک
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بــــــــــرنـــــامه‌های شــــاخص

فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70

برنامه‌های‌شاخص

»چَرنگ« 
شبکه نسیم و سیمای کهگیلویه‌وبویراحمد

 موضوع: معرفی آداب ‌و رسوم مردم و فرهنگ‎سازی 
درمورد مسائل زیست‌محیطی استان کهگیلویه‌وبویراحمد.

»خراش« 
شبکه افق

موضوع: بررســی تهدیدهای صهیونیســم بین‌الملل و 
مشــکلات ایــن رژیــم بــرای جهان.

»فلسطین 2040« 
شبکه امید

موضوع: بازنمایی جنبه‌های حماسی جبهه مقاومت و 
رشــادت‌ مردم غزه و تصویرســازی از آینده‌ فلســطین 

آزاد.
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بــــــــــرنـــــامه‌های شــــاخص

فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70

برنامه‌های‌شاخص

»پلاک 8« 
رادیو ایران

موضوع: معرفی شهدای مدافع حرم به‌ویژه اولین 
شهدای اهل سنت ایران.

»کتاب فرهنگ« 

موضــوع: بررســی و نقــد اندیشــه‌های عرفانــی »اشُــو« بــا 
خاســتگاهی هنــدی و رشــد و نمــوی امریکایــی.

»دردانه« 

موضــوع: بررســی فرهنــگ‌ پوشــش ایرانــی و عفــاف و 
حجــاب از دوران باســتان تــا امــروز.

رادیو فرهنگ
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بــــــــــرنـــــامه‌های شــــاخص

فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70

برنامه‌های‌شاخص

»کوک آوا« 
رادیو صبا

موضــوع: پخــش مــــــــوسیقی و تـــــــرانه‌های محلــی از 
خطه‌هــای ترکمن صحــرا، چهارمحال‌وبختیــاری، گیلان، 

بوشــهر و... .

»افق روشن« 
رادیو سلامت

موضوع: تشریح راهکارهای افزایش جمعیت ازجمله: 
پرداخت وام ازدواج و فرزندآوری و... .

»روی خط باشید« 
رادیو اقتصاد

بــا محوریــت  موضــوع: افزایــش اطلاعــات حقوقــی 
آموزش مباحث حوزه جعل اســناد و تشــریح مجازات 

آن در قانــون.
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بــــــــــرنـــــامه‌های شــــاخص

فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70

برنامه‌های‌شاخص

»ندایی از درون غزه« 
سیمای تهران

موضــوع:  تشــریح مبــارزات مــردم مظلــوم فلســطین 
و جنایــات رژیــم اشــغالگر قــدس از زاویــه‌ای نزدیــک.

»سلام ایران«
سیمای گلستان

موضوع: آشــنایی با اســتان‌ها و جاذبه‌های گردشــگری 
آن‌هــا و اســتفاده از ظرفیــت‌ شــبکه‌های اســتانی 
برای بازنمایی آداب ‌و رســوم و توانمندی‌های اســتان 

گلســتان و... .

»گیل‌پخت«
سیمای گیلان

موضوع: ثبت و ضبط چگونگی طبخ غذاهای محلی 
و ســنتی مناطــق مختلــف گیــان بــدون موســیقی و 
نریشــن و بــا صــدای اصلــی طبیعــت، لبــاس و گویــش 

محلی.
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بــــــــــرنـــــامه‌های شــــاخص

فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70

برنامه‌های‌شاخص

»گنجینه«
 صدای چهارمحال‌وبختیاری

موضــوع: بررســی آثــار هنــری و میــراث فرهنگــی و 
ــران. ــام بلنــد ای دیریــن ب

 »ویکی هیسپان«
 شبکه هیسپان تی‌وی

موضوع: بررســی دلایل نزدیک‌شــدن ســلطنت‌طلبان 
ایرانــی بــه رژیــم صهیونیســتی باتوجــه بــه مخالفــت 
میلیون‌ها نفر در سراسر دنیا با این رژیم کودک‌کش.

»جریان خاورمیانه« 
شبکه پرس تی‌وی

موضــوع: بررســی ابعــاد عملیات نظامی »وعــده صادق« 
و دستاوردهای آن در سطح منطقه و جهان.
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بــــــــــرنـــــامه‌های شــــاخص

فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70

برنامه‌های‌شاخص

باتوجــه بــه نظریه‌هــای ارتباطــی، گیرنــده پیــام یــا مخاطــب یکــی از اجــزاء و ارکان ارتبــاط بــه شــمار می‌آیــد، تــا آن‌جــا که 
موفقیــت هــر رســانه براســاس »مقــدار مخاطب«)ضریــب نفــوذ کمــی( و »تأثیــر بــر او«)ضریب نفوذ کیفی( ســنجیده 
می‌شــود. اساســاً ماهیــت و فلســفه وجــودی رســانه بــا جــذب مخاطــب پیونــد تنگاتنگــی دارد و همــواره مخاطــب، 
هــدف اصلــی عملکــرد رســانه‌ها و ســازمان‌های رســانه‌ای اســت و بــه همیــن جهــت برخــی معتقدنــد نخســتین گامِ 
مدیریت موفق در یک سازمان رسانه‌ای، جذب مخاطب بوده و بقای رسانه‌ها در گروی ایجاد ارتباط موفق میان 

فرســتنده و گیرنده اســت. 
بایــد اعتــراف کــرد کــه در عصــر جدیــد رســانه‌ای، دغدغــه جــذب و حفــظ مخاطــب گریبانگیــر تمــام رســانه‌ها شــده و 
سیاســت‌گذاران رســانه‌ای را بــرآن داشــته تــا بــا بازنگــری در عملکــرد گذشــته خــود بــه شــیوه‌های جدیــد در جــذب 
مخاطــب روآورنــد. ســازمان صداوســیما نیــز از ایــن امــر مســتثنی نیســت و »ظهــور فناوری‌هــای نویــن اطلاعاتــی«، 
»گســترش شــبکه‌های رقیــب ماننــد شــبکه نمایــش خانگــی یــا شــبکه‌های ماهــواره‌ای فارســی‌زبان«، »ظهــور 
پلتفرم‌هــای ویدئویــی در فضــای مجــازی«، »تغییــر پرشــتاب شــرایط زیســتی، ســبک زندگــی و علایــق و ذائقــه 
مخاطبــان«، »خصلــت گزینشــگری مخاطبــان بــرای تماشــای برنامه‌هــا«، »پیچیدگــی و تنــوع جغرافیایــی مخاطبــان 
تلویزیــون« و... موجــب شــده رســانه ملــی در رابطــه بــا جــذب مخاطــب بیــش از هــر زمــان دیگــر فضــای کامــاً رقابتــی 
و پرتلاطــم رســانه‌ای را تجربــه کنــد، برخــی معتقدنــد رســانه ملــی به‌عنــوان ابررســانه صوتــی و تصویــری کشــور در 
دهه‌هــای گذشــته، جایــگاه بهتــری داشــته اســت. ایــن در حالــی اســت کــه رســانه ملــی از لحــاظ ماهیــت، مأموریت و 

هــدف کامــاً متفــاوت از دیگــر رســانه‌ها در جامعــه اســت. 

استقبال مـــردمی، رمـــز موفقیت 
رسانه ملی در دوران تحول

مقــدمـــه

»محفل» از شبکه سه
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در مــــــــــــــــــدار تحــــــــــــــول

فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70
 استقبال‌مردمی،‌رمز
‌موفقیت‌رسانه‌ملی

احیای نقش روایتگری و تسهیلگری 
رسانه در مسیر پیشرفت مادی و 

معنوی کشور

ایجاد جریان منسجم، مستمر و مؤثر 
در انتقال پیام غنی و امیدبخش ذیل 

گفتمان گام دوم انقلاب 

تقویت جاذبه رسانه‌ای
برای مخاطب با اتکا به 
نوآوری مضمونی و روشی 

احیای نقش تسهیلگری و 
شتاب‌دهندگی برای مشارکت‌انگیزی 
میان مخاطبان در تولید محتوای ملی 

و کنش اجتماعی

22 11

44 33

رســانه ملــی به‌صــورت خــاص در نــوروز و مــاه مبــارک رمضــان 1403، در کنــار احتــرام بــه مخاطــب و توجــه بــه علایــق 
و خواســته‌های او، به‌کارگیــری بهینــه تمامــی امکانــات مــادی و منابــع انســانی و تولیــد، بازتولیــد و توزیــع پیام‌هــای 
هدفمنــد در چارچــوب نظام‌هــای ارزشــی ملهــم از گفتمــان انقــاب اســامی و براســاس راهبردهــای منــدرج در ســند 

تحــول رســانه ملــی، دو شــعار کلیــدی »هویت‌محــوری« و »عدالت‌گســتری« را در دســتور کار خــود قــرار داد.

توجــه بــه ارزش‌هــای اســام و انقــاب از آن چیزهایــی اســت کــه درمــورد آن نــه مــن با شــما رودربایســتی دارم، 
نه شــما باید با من رودربایســتی داشــته باشــید.

بیانات در دیدار اعضای گروه‌های اجتماعی صدای جمهوری اسلامی ایران، 1370/11/29

تنــوع و جذابیــت در صــدا و به‌خصــوص ســیما شــرط لازم توفیــق آن رســانه اســت، ولــی ایــن نبایــد موجــب 
گرایــش بــه شــیوه‌های زیان‌بخــش و مخــرب گــردد. ترویــج فرهنــگ غربــی و اســتفاده ابــزاری از جاذبه‌هــای 
جنســی یــا اســتفاده از موســیقی‌های لهــوی و حــرام و چیزهایــی از ایــن قبیــل، نبایــد بــه بهانــه جذاب‌کــردن 

تلویزیــون بــه ایــن دســتگاه مؤثــر کــه در معــرض دیــد همــه قشــرها و خانواده‌هــا اســت، راه یابــد.
حکم انتصاب مجدد علی لاریجانی به ریاست سازمان صداوسیما، 1378/03/05

جهت‌گیری کلی رسانه ملی از منظر رهبر معظم انقلاب 

برخی از راهبردهای تحولی رسانه ملی 
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موارد مذکور برخی از راهبردهای ســازمان صداوســیما در دوران تحول اســت و رســانه ملی برای ماه مبارک رمضان 
و بهــار 1403 باتوجــه بــه همیــن راهبردهــا دو هــدف اصلــی »مدیریــت و راهبــری بــه ســمت وضــع مطلــوب در بیشــتر 
برنامه‌هــا بــه جــای کنتــرل و اداره وضــع موجــود« و »حرکــت بــه ســمت تولید محتواهایــی آرمانی، عمیق، هنرمندانه 

و جــذاب به‌جــای برنامه‌ســازی بی‌جهــت و ســرگردان« را در دســتور کار خــود قــرار داد.
بــا نگاهــی بــه کارنامــه رســانه ملــی در دو ســال گذشــته و آمارهــای موجــود در زمینــه رشــد هشــت درصــدی مخاطبان 
نســبت بــه ســال قبــل و اســتقبال آنــان از برنامه‌هــا نیــز می‌تــوان ادعــا کــرد کــه بــا وجــود مشــکلات ســخت‌افزاری و 

نرم‌افــزاری، به‌تدریــج نهــال تحــول و ثمــرات آن بــه بــار نشســته اســت. 
گفتنــی اســت، امــروزه شــاهدیم بخش‌هایــی از برنامه‌هــای رســانه ملــی در شــبکه‌های مجــازی همه‌گیــر و به‌ســرعت 
پخــش می‌شــود، توجــه هــزاران هــزار کاربــر را بــه خــود جلــب می‌کنــد و توســط کاربــران مختلــف نیــز در گروه‌هــا و 
پیام‌رســان‌های مختلــف بــه اشــتراک گذاشــته می‌شــود. ایــن بــدان معناســت کــه ایــن برنامه‌هــا به‌قــدری جــذاب 
بوده‌انــد کــه بــه دیگــر رســانه‌ها راه یافته‌انــد و مخاطبــان از بســترهای مختلفــی همچــون: تلوبیــون، روبیــکا و یــا دیگــر 
شــبکه‌های اجتماعــی پیگیــر برنامــه خــاص خــود هســتند. ازایــن‌رو، با اضافه‌کــردن مخاطبان برنامه‌های رســانه ملی 

در قابــی غیــر از تلویزیــون، آمــار مخاطبــان صداوســیما به‌طــور محسوســی ارتقــاء خواهــد یافــت.
ــا رســانه ملــی به‌ویــژه  بایــد در نظــر داشــت کــه براســاس نظــر کارشناســان هیچ‌کــدام از پلتفرم‌هــا قابــل رقابــت ب
تلویزیون نیســتند. طبق آمارهای مرکز تحقیقات ســازمان صداوســیما، کم‌بیننده‌ترین ســریال‌ها هم در تلویزیون 
میلیون‌ها نفر مخاطب دارند؛ یعنی حداقل مخاطب هر سریال و برنامه تلویزیونی دو، سه میلیون نفر است، در 
حالی‌کــه اغلــب برنامه‌هــا در شــبکه نمایــش خانگــی بیــش از دو، ســه میلیــون مخاطب ندارنــد؛ پس می‌توان نتیجه 

گرفــت کــه پلتفرم‌هــا تــوان رقابــت بــا تلویزیــون را ندارنــد. 
باید گفت که شــبکه نمایش خانگی در هفته یک قســمت از یک ســریال خاص را به نمایش می‌گذارد، در حالی‌که 
تلویزیــون بــا ظرفیــت بــالای منابــع نمایشــی خــود، ســاعت‌های بســیاری از روز را بــه پخــش نمایــش، ســریال و فیلــم از 
شــبکه‌های سراســری، اســتانی و برون‌مرزی اختصاص می‌دهد. همچنین این نکته حائز اهمیت اســت که تولیدات 
نمایــش خانگــی، دو ســاختار رئالیتی‌شــو و نمایشــی را پوشــش می‌دهــد، در حالی‌کــه تلویزیــون بــا ســاختارهای متعــدد 

برنامه‌ســازی عرصــه بیشــتری بــرای ظهــور و بــروز دارد.

مهم‌ترین عوامل موفقیت رسانه ملی در جذب مخاطب در دوره مدیریت جدید سازمان 
سرعت در انتقال اطلاعات و بی‌نياز كردن مخاطب از مراجعه 
به ساير منابع رسانه‌ای

شناسایی نیازهای واقعی مخاطبان و ایجاد انگیزه لازم در آنان 
برای دیدن برنامه‌ها

انتخاب مهمانان از اقشار مختلف مردم شهر و روستا

خلاقیت و نوآوری در شیوه، ابزار، قالب و محتوا

تنوع‌بخشی به تولیدات

احترام به مخاطب و علایق او  به‌منزله مهم‌ترین رکن 
هویت‌بخش رسانه

توجه به چهره‌های برجسته  و قهرمانان علمی و بازنمایی 
زوایای جدیدی از زندگی آنان 

عبور از الگوهای قدیمی و شکستن کلیشه‌ها

حفظ اصالت هنر ایرانی

عملی‌‌کردن اندیشه‌های نو و بدیع در حوزه‌های دین و انقلاب
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کنار گذاشتن رویکرد انفعالی و تقویت تعامل با 
مخاطب در اکثر برنامه‌ها

تولید برنامه‌های ترکیبی با حضور تماشاچیان در 
داخل استودیو 

نظرخواهی از مخاطب
با پیامک به برنامه

برگزاری 
پویش‌های متعدد 

اجرای مسابقه 
تلفنی و پیامکی 

»محفل« از شبکه سه

»زندگی پس از زندگی« از شبکه چهار

% 91

% 89/7

% 17.5

% 17.9

بیننده تلویزیون

بیننده تلویزیون

رضایت مخاطب
تلویزیون

رضایت مخاطب
تلویزیون

تعداد بازدید در تلوبیون
405405//000000//000000

تعداد بازدید در تلوبیون
278278//000000//000000

»برمودا« از شبکه نسیم
     ویژگی‌هـــــــــــا‌:

گفت‌وگــو بــا چهره‌هــای شناخته‌شــده و ✓	
پرداختــن بــه زاویایــی کمتر پرداخته‌شــده 

از زندگــی و کار‌ آنــان
درمــورد ✓	 مطــرح  حاشــیه‌های  از  ســؤال 

زندگــی مهمانــان و شفاف‌ســازی از ســوی 
آنــان

»مهمانی« از شبکه نسیم 
     ویژگی‌هـــــــــــا‌:

جــذب مخاطــب بــا ســوق‌دادن یک برنامه ✓	
نمایــش خانگــی بــه ســمت تلویزیــون و 

پخــش آن
امتــداد و موضوع‌بنــدی برنامــه در فضــای ✓	

مجازی 

»سرزمین شعر« از شبکه چهار
     ویژگی‌هـــــــــــا‌:

ــا حضــور ✓	 ــات ب اولیــن مســابقه شــعر و ادبی
استادان و فرهیختگان عرصه شعر و ادب 
فارســی‌زبان  کشــورهای  و  ایــران  فارســی 

همســایه

»چهارگاه« از شبکه چهار  
     ویژگی‌هـــــــــــا‌:

حضــور ادیبــان و شــاعران ایرانــی و بومــی ✓	
مناطــق مختلــف کشــور در برنامــه

دعــوت از خواننــدگان محلــی شــهرهای ✓	
مختلــف 

       ویژگی‌هـــــــــــا‌:
دعــوت از افــراد شناخته‌شــده و بــه تصویــر کشــیدن ابعــاد کمتر دیده شــده ✓	

از زندگــی آنان 
انعکاس تأثیر خانواده در موفقیت قاریان✓	
بازتاب نقش پررنگ مادر خانواده در تربیت فرزندان قرآنی ✓	

        ویژگی‌هـــــــــــا‌:
بررسی زوایای جدیدی از تجربه مرگ با سؤالات متعدد و چندوجهی ✓	

مجری برنامه
بــه تصویــر کشــیدن بســتر و محیــط زندگــی تجربه‌کننده مــرگ و فراهم‌کردن ✓	

امــکان هم‌ذات‌پنــداری بــرای مخاطب 

اقدامات مهم رسانه ملی برای افزایش جذب مخاطبان در دوره تحولی 

ویژندهـــــــــــــا 
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نام‌گذاری‌هــای اقتصــادی ســال‌های گذشــته توســط رهبــر معظــم انقــاب، منظومــه راهبــردی ایشــان بــرای پیشــرفت کشــور 
محســوب می‌شــود. در دهــه گذشــته حوزه‌هــای اقتصــاد و تولیــد پررنگ‌تــر از دیگــر عرصه‌هــا شــعار ســال را بــه خــود اختصاص 
داده‌انــد کــه ایــن رویکــرد از اهمیــت کلیــدواژه تولیــد در نــگاه و اندیشــه رهبــری بــرای برون‌رفــت از مشــکلات کشــور حکایــت 
می‌کند. یکی از وظایف خطیر و اساســی رســانه‌ نیز تبیین درســت مســائل و بیان واقعیت‌ها و اقدامات مثبت اســت که راه 
را به مردم نشــان می‌دهد و امید را در دل آنان زنده و تقویت ‌می‌کند. رســانه ملی نیز با ترویج مســئله تولید، کار و اشــتغال 
این مهم را در کشــور به گفتمان غالب بدل کرده اســت. تصویر این تحول اکنون در دورترین روســتاهای کشــور نمایان شــده 
و خانواده‌هــا دســت بــه تأســیس تولیدی‌هــای کوچــک در حوزه‌هــای کشــاورزی، دامــداری، صنایــع دســتی و... زده‌انــد و چــرخ 
تولیــد را در کشــور بــه گــردش درآورده‌انــد کــه ایــن تحــول در نــگاه و عملکــرد اقشــار مختلــف مردم نســبت به تولید و اشــتغال را 
بی‌شــک می‌تــوان مرهــون فرهنگ‌ســازی رســانه ملــی دانســت کــه بــا تولیــد برنامه‌هــای مختلــف ایــن امــر مهــم را نهادینــه و بــه 
رشد اقتصادی و توسعه کشور کمک بزرگ و شایانی کرده است. همچنین نگاه جامع به ابعاد پیشرفت و طراحی مسیرهای 
مضمون‌ســازی رســانه‌ای، گفتمــان درک جایــگاه کشــور در مســیر پیشــرفت، روایــت شــاکرانه پیشــرفت‌های محقق‌شــده و 
تصویرسازی از پیشرفت‌های مطلوب و مطالبه‌گری بر اساس آن از ضرورت‌های اصلی رسانه ملی در دوره کنونی است. در 
ادامــه برخــی از برنامه‌هایــی را کــه رســانه ملــی در ســال 1402 دربــاره ایــن موضــوع تولیــد کــرده، بــه اطلاع مخاطبان می‌رســانیم.   

 بسترسازی رسانه ملی برای
»مهار تورم و رشد تولید«

مقــدمـــه

»گفت‌وگوی اقتصادی« از رادیو گفت‌وگو
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الف( سیاست‌ها و راهبردهای رسانه‌ای برای تبیین و اجرای شعار »مهار تورم 
و رشد تولید1«

 اثبات کارآمدی رهنمودهای 
رهبر معظم انقلاب

ترسیم چشم‌اندازهای موفقیت 
در سیاست داخلی و خارجی

ارتقای جایگاه جمهوری 
 اسلامی ایران در مقایسه 

با فرهنگ منحط غرب

 معرفی ظرفیت‌های تولید 
و تحول اقتصادی در کشور

 هم‌افزایی فناوری‌های علمی
 و تولیدات بومی

 بالارفتن فرهنگ 
 همکاری و مشارکت 

در فعالیت‌های اقتصادی

انسجام و همدلی مردم با یکدیگر 
 مردم با مسئولان و مسئولان 
با یکدیگر در مقابله با تهدیدها

 داشتن تداوم 
 و برنامه‌ریزی دقیق 
در سازندگی‌ اقتصادی

 مشارکت‌دادن مردم
در تولید و فراهم‌کردن 

زمینه‌های لازم

 فرهنگ‌سازی ویژه 
برای حمایت از کالای ایرانی

معرفی و بالابردن شأن 
اجتماعی مشاغل مهارتی

 آموزش مهارت‌های 
سواد مالی در خانواده

 در کنار هم دیدن تلخی‌ها 
و شیرینی‌‌‌‌های اقتصادی و 
محاسبه مجموع آن‌ها با هم

تأکید بر این مسئله که مشکلات 
اقتصادی مخصوص ما نیست و 
گرفتاری‌های اقتصادی در سایر 

کشورهای دنیا وجود دارد

بازنمایی نمونه‌های عینی 
خودباوری خوداتکایی و خطرپذیری 

در فعالیت‌های اقتصادی

نمایش نمونه‌های موفق مردمی 
در زمینه تولید و صادرات کالا

تمرکز بر فعالیت‌های جهادی 
 جوانان انقلابی، مؤمن

 پرتلاش و مبتکر

تلاش برای تولید و مصرف 
صحیح به‌عنوان تکلیف 
اعضای جامعه اسلامی

 دوری از پیش‌فرض‌‌‌های غلط 
 در بازدارندگی از مصرف 

کالای داخلی

توصیه‌های دینی درباره 
 قناعت، ساده‌زیستی 
و دوری از تجمل‌گرایی

شیوه‌های مصرف صحیح انرژی 
و حفاظت از منابع طبیعی

مقایســه تولیــدات مرغــوب 
بـــــــا نمـــــــــونه‌های   داخلــی 
مشــابه بی‌کیفیــت خارجــی

1. برگرفتــه از کتابچــه »نقشــه طراحــی محتــوا؛ مهــار تــورم و رشــد تولیــد«، تهیه‌شــده در اداره‌کل مهندســی و مدیریــت پیــام مرکــز طــرح، برنامــه 
و بودجــه ســازمان صداوســیما. 
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افزایش اعتماد به نفس ملی به‌منظور تولید مؤثر کالاها و ارائه خدمات ایرانی

بالابردن سواد اقتصادی

هشدار نسبت به تعلل‌ها و امید به اصلاح توأمان

فرهنگ‌سازی و مطالبه ایفای نقش صحیح در حمایت از کالای ایرانی
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ب( بــــایدها و نبــــایدهای برنامه‌سازی
     بایدهـــــــــا

در برنامه‌هــا بــه ابعــاد و آثــار اهتمــام بــه اقتصــاد دانش‌بنیــان به‌عنــوان یکــی از مؤلفه‌هــای اثربخــش در �	
اقتصــاد مقاومتــی به‌صــورت همه‌جانبــه توجــه شــود.

در برنامه‌ها مشارکت آحاد مردم و به‌ویژه دانشگاهیان در اقتصاد دانش‌بنیان ترویج شود. �	
در برنامه‌هــا بــر اهمیــت و لــزوم توجــه بــه اقتصــاد دانش‌بنیــان به‌منظــور تولیــد ثــروت و ایجــاد رفــاه در �	

جامعــه تأکیــد شــود.
الگوهای معتبر و تجربه‌های موفق از اقتصاد دانش‌بنیان در ایران و جهان به شکل مطلوب ارائه شود.�	
برنامه‌هــای ویــژه اقتصــاد دانش‌بنیــان بایــد عــاری از ترویــج و تبلیــغ مدل‌هــای غربــی و متعــارض بــا نظــام �	

مالــی و اصــول نظــام اســامی باشــد. 
تمامــی برنامه‌هــای مرتبــط بــا اقتصــاد دانش‌بنیــان بایــد در راســتای ســند چشــم‌انداز و قانون برنامه ششــم �	

توسعه باشد. 
جریان‌سازی‌های رسانه‌ای هم‌راستا با فعالیت‌های اقتصادی دولت باشد.�	
فرصــت و زمــان کافــی بــرای تبییــن الزامــات اقتصــاد دانش‌بنیــان در اختیــار مســئولان، فعــالان اقتصــادی و �	

فرهیختگان دانشــگاهی قــرار گیرد. 
اهمیــت مقولــه اقتصــاد دانش‌بنیــان به‌گونــه‌ای اســت کــه بایــد در شــبکه‌های رادیویــی و تلویزیونــی �	

متناســب بــا مخاطبــان و هویــت هــر شــبکه بــه آن پرداخــت.
بــه نحــو مطلــوب برنامه‌هایــی از تولیــدات اســتان‌های کشــور به‌ویــژه تولیــدات روســتایی و اقــوام ایرانــی �	

تهیــه و پخــش شــود. 
نظرات، پیشــنهادات، راهکارها و شــیوه‌های ســازنده آحاد مردم درباره چگونگی تحقق تولید، اشــتغال‌زایی �	

و کارآفرینی منعکس شود. 
شــبکه‌های اســتانی و محلــی متناســب بــا شــرایط اقتصــادی، اجتماعــی و فرهنگــی بــه موضــوع »تولیــد و �	

اشــتغال« بپردازنــد. 
از هرگونه تحقیر و تضعیف تولیدات و کالاهای تولید داخل در برنامه‌ها پرهیز شود. �	
در آگهی‌های بازرگانی برای تبلیغ و معرفی کالاهای داخلی امتیاز و تسهیلات داده شود.�	
از ظرفیــت برخــی ســاختارها ماننــد: مســابقه، نماهنــگ، پویانمایــی، نمایــش طنــز و... کــه بــرای عامــه مردم �	

جذابیــت دارد، بــرای برجسته‌ســازی تولیــد، اشــتغال‌زایی و کارآفرینــی بــه نحــو مطلــوب بهره‌بــرداری شــود.
در ویژه‌برنامه‌هــای تولیــد، اشــتغال‌زایی و کارآفرینــی علاوه‌بــر اطلاع‌رســانی بــر تبییــن، تحلیــل و انعــكاس �	

اقدامــات و فعالیت‌هــای اجرایــی دســتگاه‌ها و نهادهــا تأکیــد بیشــتری شــود. 
تــا جــای ممکــن ســعی شــود موضــوع »تولیــد و اشــتغال« در رســانه ملــی براســاس ســاختار و مأموریــت �	

ــرد.  شــبکه‌ها در اولویــت قــرار گی
ظرفیت‌هــا و توانمندی‌هــای مــادی و نیــروی انســانی کشــور در برنامه‌هــای مختلــف رســانه بــه نحــو مطلــوب �	

انعــکاس یابد.
درباره تولید، اشتغال‌زایی و کارآفرینی روی حوزه‌ها و مناطق کمتر توسعه‌یافته تأکید شود. �	
تــوازن برنامه‌هــای مشــابه در ســاختار، قالــب و ســبک‌ در طــول هفتــه و ســاعت‌های مختلــف شــبانه‌روز در �	

حــوزه صــدا، ســیما، اســتان‌ها، برون‌مــرزی و خبــر رعایــت شــود.
تولیدکنندگان باید همواره بااهمیت‌تر از توزیع‌کنندگان نشان داده شوند.�	
بر اهمیت و لزوم تلاش مؤثر اقتصادی برای تولید ثروت تأکید شود.�	



28

بسترسازی رسانه ملی برای »مهار تورم و رشد تولید«

فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70
 خــلاصــــــــه ‌شعـــــــار ‌
ســـــــــــــــــال 2 0 4 1

موانــع و مشــکلات پیــش روی تولیدکننــدگان داخلــی بررســی و راهکارهــای لازم بــرای برطرف‌کــردن ایــن �	
معضــات مطــرح شــود.

معرفی تلاش و فعالیت در حوزه کسب‌وکار به‌ جهت خدمت به مردم، »عبادت برای خدا« معرفی شود.�	
آثار و برکات رونق و توسعه فضای کسب‌وکار از دیدگاه آموزه‌های قرآنی و اقتصاد اسلامی بیان شود.�	
از بیانــات رهبــر معظــم انقــاب و فرمایشــات امــام راحــل)ره( در حــوزه کســب‌وکار و مشــارکت‌های مردمــی �	

به‌طــور مرتــب و در قالب‌هــای گوناگــون اســتفاده شــود.
در دعــوت از مهمانــان، کارشناســان و چهره‌هــای اقتصــادی بــر خبــره‌ و متناســب‌بودن آنــان بــا برنامــه مــورد �	

نظــر از حیــث غنــای محتوایــی تأکیــد شــود.
در تولید و پخش برنامه‌های نمایشی به مؤلفه شوق‌آفرینی در حوزه کسب‌وکار توجه شود. �	
ضمــن ارزش‌آفرینــی بــرای کار و اشــتغال، بــه تقبیــح بیــکاری و بــه بطالــت گذرانــدن اوقــات در برنامه‌هــای �	

مختلــف توجــه شــود. 
در آگهی‌های بازرگانی به رونق فضای کسب‌وکار توجه شود.�	
اقتصاد روستا و عشایر و تولیدات اقوام گوناگون کشور معرفی شود.�	
شغل‌ها و پیشه‌ها به‌صورت خلاقانه و دقیق معرفی شود.�	

     نبایدهــــــــــا
توانایی‌ها و تولیدات علمی داخلی و بومی به‌هیچ‌ عنوان تضعیف نشود.�	
بــه بهانــه حمایــت از اقتصــاد دانش‌بنیــان داخلــی بــه بهره‌گیــری از دانــش و فناوری‌هــای نویــن شــرکت‌های �	

خارجــی هجمه وارد نشــود.
انتظــار مــی‌رود در پرداختــن بــه مؤلفه‌هــای اقتصــاد دانش‌بنیــان باتوجــه بــه ریســک آن، از بالابــردن ســطح �	

توقــع جامعــه پرهیز شــود.
از هرگونه پرداختن غیرواقعی به اقتصاد دانش‌بنیان خودداری شود.�	
تا جای ممکن از تبلیغ کالاهای خارجی دارای مشابه داخلی پرهیز شود.�	
ــد، �	 ــدی ایجــاد می‌کن ــأس و ناامی ــز مشــکلات اقتصــادی جامعــه کــه فضــای ی از طــرح مکــرر و مبالغه‌آمی

به‌شــدت پرهیــز شــود. 
در تبییــن موضوعاتــی ماننــد: »تولیــد«، »اشــتغال‌زایی« و »کارآفرینــی« تــا جــای ممکــن از اســتفاده مکــرر و �	

هم‌زمــان کارشناســان در برنامه‌هــا و شــبکه‌های مختلــف اجتنــاب شــود. 
حاشــیه‌ای، �	 پیام‌هــای  متضمــن  کــه  غیرکارشناســی  اظهارنظرهــای  از  گفت‌وگومحــور،  برنامه‌هــای  در 

غیرمســتند و ســطحی دربــاره تولیــد و اشــتغال اســت، پرهیــز شــود. 
باتوجــه بــه زمان‌بــر بــودن افزایــش تولیــد و اشــتغال در کشــور، از  بیــان هرگونــه مطالبــه فــوری و غیرقابــل �	

تحقــق پرهیــز شــود. 
از ارائه آمار و اطلاعات اقتصادی بدون سند متقن به‌شدت پرهیز شود.�	
پیام‌هــا نبایــد بــا بزرگ‌نمایــی کمبودهــا، ضعف‌هــا و نارســایی‌ها موجــب کاهــش انگیــزه کار، تــاش و �	

ســازندگی در مخاطبــان به‌‌ویــژه جوانــان شــود.
کالای داخلی، کار کارشناسی و روش‌های اقتصاد داخلی نباید در مقابل موارد مشابه خارجی تضعیف شود.�	
ضمــن تأکیــد بــر ایجــاد رونــق در فضــای کســب‌وکار از ســیاه‌نمایی وضــع موجــود بــه شــکلی کــه تأثیــر منفی �	

بــر مخاطــب بگــذارد، پرهیز شــود. 
انــواع پیام‌هــای اقتصــادی و مباحــث کارشناســی نبایــد بــا بزرگ‌نمایــی کمبودهــا و ضعف‌هــای بــازار �	

کســب‌وکار موجــب تضعیــف اقتصــاد کشــور شــود. 
ارائه مدل‌های رونق‌بخش اقتصاد و فضای کسب‌وکار، مروج روش‌های غربی و غیراسلامی نباشد.�	
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ج( عملکرد رسانه ملی با محوریت شعار »مهار تورم و رشد تولید« در یک نگاه

1
پخش 22 هزار و

  553 ساعت برنامه 
در همه حوزه‌ها 

4
 بالانشینی شبکه خبر 
در بین شبکه‌های 
سراسری تلویزیونی

6

 توجه ویژه 
سیمای گیلان به شعار 
»مهار تورم و رشد تولید« 

 در بین شبکه‎های
 تلویزیون استانی

7

 اهتمام صدای تهران 
به شعار »مهار تورم و رشد 
تولید« در بین شبکه‎های 

رادیو استانی

5
 سبقت رادیو اقتصاد 
 در بین رادیوهای
 سراسری 

2

 صدرنشینی 
 رادیوهای سراسری 
با هشت‌هزار و

  49 ساعت برنامه 
3در همه حوزه‌ها 

 پیشتازی 
 ساختار گفت‌و‌گومحور 
در بین قالب‌های 

برنامه‌سازی
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د( محورهای مورد توجه برنامه‌سازان

 تبیین و تشریح 
شعار سال »مهار 
تورم و رشد تولید«

1

کارآفرینی عامل رشد تولید  

5 4

 تمهیدات دولت 
برای حمایت از تولید 

2
بازنمایی دستاوردها 
پیشرفت‌ها و تولیدات 
خاص شرکت‌های 

دانش‌بنیان

3

1الگوگیری از کارآفرینان

2روحیه و اخلاق کارآفرینان

3آموزش‌های کارآفرینی

4زندگی کارآفرینان

مشکلات و موانع کسب‌وکارها 
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بسترسازی رسانه ملی برای »مهار تورم و رشد تولید«

فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70
 خــلاصــــــــه ‌شعـــــــار ‌
ســـــــــــــــــال 2 0 4 1

هـ ( مهم‌ترین برنامه‌ها 

»ایران امروز« 

موضــوع:  بیــان دســتاوردها و پیشــرفت‌های انقــاب 
اســامی در زمینه‌هــای مختلــف علمی.

»مردم دوست‌داشتنی«

موضــوع: بیــان تلاش‌هــای تلاشــگران حوزه‌هــای علمــی، 
کشــاورزی، اقتصــادی و... در راه خودکفایــی کشــور.

»سیمای خانواده« 

موضــوع: پیگیــری مبحــث کارآفرینــی و دعــوت از 
قســمت‌های  در  مختلــف  رشــته‌های  کارآفرینــان 

متعــدد برنامــه.

شبکه یک
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بسترسازی رسانه ملی برای »مهار تورم و رشد تولید«

فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70
 خــلاصــــــــه ‌شعـــــــار ‌
ســـــــــــــــــال 2 0 4 1

»کارا« 

موضــوع: بیــان تلاش‌های کارآفرینان، تولیدکنندگان 
و کارگــران نمونــه کشــور در زمینه‌هــای گوناگون.

»بلندای همت« 

موضــوع: کارآفرینــی و فعالیت‌هــای کارآفرینــان در 
شــهرهای مختلــف کشــور در قالــب مســتندهای 

گزارشــی.

»قهرمانان معمولی«

یکــی  در  کارآفریــن  بانــوی  تلاش‌هــای  موضــوع: 
مســتند  قالــب  در  خراســان‌جنوبی  روســتاهای  از 

گزارشــی.

شبکه یک
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بسترسازی رسانه ملی برای »مهار تورم و رشد تولید«

فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70
 خــلاصــــــــه ‌شعـــــــار ‌
ســـــــــــــــــال 2 0 4 1

»تازه شو« 

موضوع:  تشریح زوایای مختلف کارآفرینی و ویژگی‌های 
شخصیتی کارآفرینان و تولیدکنندگان.

»صبحانه ایرانی« 

موضوع: طرح مباحث حوزه کارآفرینی.

»واحه« 
شبکه سه 

موضوع: فعالیت‌ گــــــــروه‌های جهادی در روســــــــتای 
»قــــــائن« خراسان‌جنوبی.

شبکه دو
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بسترسازی رسانه ملی برای »مهار تورم و رشد تولید«

فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70
 خــلاصــــــــه ‌شعـــــــار ‌
ســـــــــــــــــال 2 0 4 1

»بی‌سیم« 
شبکه نسیم

موضوع: بیان تفاوت‌ کســب‌وکارهای آنلاین و ســنتی 
و تشــریح قوانین مشــاغل آنلاین .

»من می‌توانم« 
شبکه آموزش

موضــوع: تبییــن تلاش‌هــای کارآفرینــان حوزه‌هــای 
مختلــف در قالــب مســتند گزارشــی.

»باشگاه امید« 
شبکه امید 

موضــوع: بررســی دغدغه‌هــای نوجوانــان، گفت‌وگــو بــا 
کارآفرینــان و ارائــه الگــو بــرای نوجوانــان.
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بسترسازی رسانه ملی برای »مهار تورم و رشد تولید«

فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70
 خــلاصــــــــه ‌شعـــــــار ‌
ســـــــــــــــــال 2 0 4 1

»نسل سوم« 

موضوع:  الگوســازی از نخبگان نســل جدید و شــرح 
تــاش آنــان برای پیشــرفت کشــور.

»اولین‌ها« 

موضــوع: بیــان دســتاوردهای دانشــمندان ایرانــی در 
قالــب موشــن‌گرافیک.

»فناورانه« 

موضوع: معرفی شــرکت‌های دانش‌بنیان و محصولات 
آن‌ها در قالب مســتند.

شبکه افق
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بسترسازی رسانه ملی برای »مهار تورم و رشد تولید«

فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70
 خــلاصــــــــه ‌شعـــــــار ‌
ســـــــــــــــــال 2 0 4 1

صــدای سراسری 

»عیار« 

موضــوع: بررســی تــورم، عوامــل و راهکارهــای کنتــرل 
آن در قسمت‌هایی از بــــــرنامه.

»فرامتن« 

موضوع: بررسی اقدامات و برنامه‌های دولت سیزدهم 
بــرای حمایــت از جامعــه کارگــری در قســمت‌هایی از 

برنامه.

»به زندگی سلام کن« 
رادیو سلامت 

موضوع: طرح الگوهای کارآفرینی و تشریح تلاش‌های 
دولت برای افزایش تولید و پویایی اقتصادی.

شبکه افق
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بسترسازی رسانه ملی برای »مهار تورم و رشد تولید«

فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70
 خــلاصــــــــه ‌شعـــــــار ‌
ســـــــــــــــــال 2 0 4 1

»نمودار« 

موضــوع:  بررســی نقــش دولــت در حمایــت از تولیــد 
ــی. و اشــتغال و تشــریح نقــش تعاونی‌هــا در کارآفرین

»جهان سیاست«

موضــوع: پیگیــری برنامه‌ریــزی دســتگاه‌های دولتــی 
بــرای رشــد تولیــد و مهــار تــورم.

»خاص باشید« 

موضــوع: معرفــی کارآفرینــان موفــق ایرانــی و بازگــو 
کــردن رازهــای موفقیــت‌ آنــان بــرای مخاطــب.

رادیو ایران 



38

بسترسازی رسانه ملی برای »مهار تورم و رشد تولید«

فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70
 خــلاصــــــــه ‌شعـــــــار ‌
ســـــــــــــــــال 2 0 4 1

»آن روی سکه« 

موضــوع: بررســی راهکارهــای مهــار تــورم، رفــع موانــع 
تولیــد، چگونگــی کمــک بــه رشــد تولیــد داخلــی و... .

»نبض پیشرفت«

موضــوع: واکاوی حمایــت دولــت از تولیــد داخلــی، 
کســب‌وکار ایرانــی و رشــد صنایــع.

»روزی نو« 

موضــوع: طــرح مباحــث مرتبــط بــا مهــار تــورم و 
رشــد تولیــد، نقــش مالیــات در هدایــت نقدینگــی بــه 

ســمت تولیــد و مشــکلات تولیــد در کشــور.

رادیو اقتصاد
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بسترسازی رسانه ملی برای »مهار تورم و رشد تولید«

فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70
 خــلاصــــــــه ‌شعـــــــار ‌
ســـــــــــــــــال 2 0 4 1

»بزرگراه« 

موضــوع:  معرفــی الگوهــای کارآفرینــی و شــرکت‌های 
دانش‌بنیــان در قســمت‌هایی از برنامــه.

»روی خط اقتصاد« 

موضوع: بیان جدیدترین دســتاوردهای علمی، زیســتی 
و تکنولوژی.

»به احترام ایران« 
رادیو معارف

موضــوع: بیــان راهکارهــای حمایــت از کالای ایرانــی، 
مهــار تــورم و رشــد تولیــد و... .

رادیو اقتصاد
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بسترسازی رسانه ملی برای »مهار تورم و رشد تولید«

فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70
 خــلاصــــــــه ‌شعـــــــار ‌
ســـــــــــــــــال 2 0 4 1

»بازتاب« 
رادیو فرهنگ 

تولیــد،  راه  بررســی مشــکلات موجــود در  موضــوع: 
ایجــاد اشــتغال و مهــار تــورم.

»ساعت بیست و چهار و یک دقیقه«

موضــوع: بررســی نقــش نخبــگان اقتصــادی در مهــار 
تــورم و رشــد تولیــد و آثــار روانــی و میدانــی اعــام شــعار 

ســال.

»گفت‌وگوی اقتصادی«

موضــوع: بررســی راهکارهــای مهــار تــورم و رشــد تولید 
و نقــش و رســالت بخــش خصوصــی در تحقــق آن.

 رادیو گفت‌وگو
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بسترسازی رسانه ملی برای »مهار تورم و رشد تولید«

فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70
 خــلاصــــــــه ‌شعـــــــار ‌
ســـــــــــــــــال 2 0 4 1

»جوان‌آپ« 
رادیو جوان

موضــوع:  بیــان اطلاعــات کاربــردی در زمینــه‌ ثبــت 
اختــراع و ایجــاد شــرکت‌های دانش‌بنیــان.

»اقتصادیمیز«)اقتصاد ما( 
سیمای اردبیل

موضوع: معرفی کارآفرینان و تلاشگران استان اردبیل 
در حوزه‌های مختلف به‌خصوص مشــاغل خانگی.

»بانوی ایرانی« 
رادیو صبا 

ــان کارآفریــن و موفــق ایرانــی در  موضــوع: معرفــی زن
حوزه‌هــای مختلــف کارآفرینــی و اشــتغال.

سیما و صدای استان‌ها 
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بسترسازی رسانه ملی برای »مهار تورم و رشد تولید«

فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70
 خــلاصــــــــه ‌شعـــــــار ‌
ســـــــــــــــــال 2 0 4 1

»خودساخته‌ها« 
سیمای البرز

موضــوع: پرداختــن بــه زندگــی کارآفرینــان تلاشــگر 
اســتان البــرز بــرای ارائــه الگــو بــه جوانــان در قالــب 

مســتند گزارشــی.

»ساخت ایران« 
سیمای اصفهان

موضــوع: معرفــی کارآفرینان اســتان اصفهان و تشــریح 
راهکار‌هــای رونــق کســب‌وکار و تولیــد.

»کارآفرینان جوان«
سیمای تهران

موضــوع: پرداختــن بــه تلاش‌هــای کارآفرینــان جــوان 
حوزه‌هــای مختلــف تولیــد.
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بسترسازی رسانه ملی برای »مهار تورم و رشد تولید«

فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70
 خــلاصــــــــه ‌شعـــــــار ‌
ســـــــــــــــــال 2 0 4 1

»کارآفرینان« 
سیمای تهران و مازندران

موضــوع:  پرداختــن بــه تلاش‌هــای کارآفرینــان جــوان و 
صاحــب ایــده بــا هــدف الگوگیــری جوانان.

»سلام آبادی« 
سیمای خراسان‌شمالی

موضــوع: معرفــی روســتاهای اســتان خراسان‌شــمالی و 
کســب‌وکارهای موجــود در آن‌هــا.

»فرصت« 
سیمای خراسان‌جنوبی

موضوع: معرفی کارآفرینان استان خراسان‌جنوبی.
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بسترسازی رسانه ملی برای »مهار تورم و رشد تولید«

فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70
 خــلاصــــــــه ‌شعـــــــار ‌
ســـــــــــــــــال 2 0 4 1

»گفتمان هفته« 
سیمای سمنان

موضوع: بررســی الزامات تحقق شــعار ســال 1402 و 
احیــای واحدهــای راکــد صنعتــی و دانش‌بنیان.

»در مسیر پیشرفت«
سیمای قم

موضــوع: بررســی راهکارهــای کاهــش تــورم و افزایــش 
تولیــد ملــی، تشــریح مشــکلات جامعــه کارگــری و... .

»رودررو« 
سیمای کرمانشاه 

موضوع: بیان مشــکلات و موانع مهار تورم و افزایش 
تولید در کشور.
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بسترسازی رسانه ملی برای »مهار تورم و رشد تولید«

فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70
 خــلاصــــــــه ‌شعـــــــار ‌
ســـــــــــــــــال 2 0 4 1

»مثبت آینده« 
سیمای همدان 

ــان و نخبــگان  موضــوع:  بیــان دســتاوردهای کارآفرین
اســتان همــدان.

»گفتگوی خبری«
سیمای خوزستان

طــرح ابعــاد گوناگــون مهــار تــورم، هدایــت بودجــه بــه 
ســمت بخــش مولــد و افزایــش تولیــد و... .

»بر بلندای همت« 
صدای تهران

موضــوع: تبییــن راه‌هــای کارآفرینــی و گفت‌وگــو بــا 
كارآفرینــان برتــر حوزه‌هــای اقتصــادی.
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فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70
 خــلاصــــــــه ‌شعـــــــار ‌
ســـــــــــــــــال 2 0 4 1

خبـــر

تاریخ: 1402/01/01
موضوع

راهکارهای مهار تورم و رشد تولید.
کارشناسان

حسین درودیان و یاسر مرادی، کارشناسان اقتصادی، 
و محمدرضا پورابراهیمی، رئیس کمیسیون اقتصادی 

مجلس .

تاریخ: 1402/01/02
موضوع

مهار تورم با حمایت و تقویت تولید.
کارشناسان

حامـد عباسـی، معصومـه طاهرخانـی، علـی رهجـو و 
محسـن فیضـی، کارشناسـان اقتصـادی، و محسـن 
زنگنه، نایب‌رئیس کمیسیون برنامه و بودجه مجلس.

تاریخ: 1402/01/03
موضوع

تحقق مهار تورم و رشد تولید با دلارزدایی از اقتصاد کشور
کارشناسان

ساسـان شاه‌ویسـی، اسـتاد دانشگاه تهران، و حسین 
عطاءاللهی و وحیـــــــــد شقاقی، کارشناســـــــان مســـائل 

اقتصادی.

تاریخ: 1402/01/04
موضوع

راهکارهای کوتاه و بلندمدت مهار تورم.
کارشناسان

محمدرضا رنجبر فلاح، علی سعدوندی و محمد شیری‌جیان، 
کارشناسـان مسـائل اقتصادی، پولی و بانکی، و سـیدعلی 
روحانـی، معـاون اقتصـادی مرکـز پژوهش‌هـای مجلـس.

»گفتگوی ویژه خبری« 
شبکه خبــــــــــر
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فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70
 خــلاصــــــــه ‌شعـــــــار ‌
ســـــــــــــــــال 2 0 4 1

»صف اول« 

تاریخ: 1402/01/10
موضوع

نقـش صـدور برخـط مجوزهـا در افزایش مشـارکت مردم 
کارشناساندر اقتصاد.

سیدشمس‌الدین حسینی، رئیس کمیسیون تلفیق 
بودجـه مجلـس، و امیـر سـیاح، رئیـس مرکـز بهبـود 

فضـای کسـب‌وکار وزارت صمـت.

تاریخ: 1402/01/15
موضوع

راه‌های تحقق رشد تولید و موانع آن 
کارشناسان

صمــت،  وزیــر  صنایــع  معــاون  بــرادران،  محمدمهــدی 
علی‌محمد رفیعی، مدیرعامل هلدینگ هپکو، و مصطفی 

رجبــی مشــهدی، ســخنگوی صنعــت بــرق.

تاریخ: 1402/01/15
موضوع

قوانین و اقدامات مجلس برای جهش تولید در کشور، 
راهکارهای مبارزه با تورم و...

کارشناسان

تاریخ: 1402/01/21
موضوع

برنامه‌های بانک مرکزی برای مهــار تورم، بازار ارز و ناترازی 
بـــانک‌ها.

کارشناسان
میر سامان پیشوایی، رییس سازمان ملی بهره‌وری.محمدرضا فرزین، رئیس کل بانک مرکزی.

»گفتگوی ویژه خبری« 
شبکه خبــــــــــر

شبکه خبــــــــــر
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فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70
 خــلاصــــــــه ‌شعـــــــار ‌
ســـــــــــــــــال 2 0 4 1

جدول عملکرد پخش حوزه‌های برنامه‌ساز رسانه ملی

مدت )دقيقه:ساعت(شبکهنوع پخشردیف

سراسری1
8049:11رادیویی

2628:34تلویزیونی

استانی2
2710:56رادیویی

5952:29تلویزیونی

برون‌مرزی3
234:29رادیویی

280:52تلویزیونی

بخش‌های خبری4
858:06رادیویی

1838:45تلویزیونی
22553:22جمع

%35.7 رادیو سراسری�

تلویزیون استانی� %26.4

%12 تلویزیون سراسری�

%11.7 رادیو استانی�

%8 خبر تلویزیونی �

%3.8 خبر رادیویی�

تلویزیون برون‌مرزی�%1.2

%1 رادیو برون‌مرزی�

 نمودار شماره 1: عملکرد پخش حوزه‌های 
برنامه‌ساز رسانه ملی

میان‌برنامه

360

خبــــــــر

2697

برنامه

19496

 نمودار شماره 2: عملکرد پخش 
به تفکیک )دقیقه:ساعت(

و( عملکرد آماری حوزه‌های برنامه‌ساز سازمان با موضوع »مهار تورم و رشد تولید«
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بسترسازی رسانه ملی برای »مهار تورم و رشد تولید«

فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70
 خــلاصــــــــه ‌شعـــــــار ‌
ســـــــــــــــــال 2 0 4 1
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ترکیبی نمــایشی گفت‌وگو‌محـور مستنــد پـویانمایی ســـــــایر

 رادیو سراسری رادیواستانی تلویزیون استانی

 رادیو برون‌مـرزی تلویزیون بـرون‌مـرزی تلویزیون سراسری

نمودار شماره 3: عملکرد پخش به تفکیک ساختار)ساعت(
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نمودار شماره 4: عملکرد پخش به تفکیک شبکه‌های رادیو سراسری)ساعت(
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نمودار شماره 5: عملکرد پخش به تفکیک شبکه‌های تلویزیون سراسری)ساعت(
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فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70
 خــلاصــــــــه ‌شعـــــــار ‌
ســـــــــــــــــال 2 0 4 1

0 50 100 150 200 250 300 350 400 450 500 550 600 650 700 750

نمودار شماره 6: میزان پخش شبکه‌های رادیو استانی )ساعت(
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آبادان
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آذربایجان‌غربی
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گلستان
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گیلان
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سیستان‌و‌بلوچستان

تهران
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فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70
 خــلاصــــــــه ‌شعـــــــار ‌
ســـــــــــــــــال 2 0 4 1

مهاباد
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کرمان
بوشهر

البرز
یزد
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نمودار شماره 7: میزان پخش شبکه‌های تلویزیون استانی )ساعت(
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فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70
 خــلاصــــــــه ‌شعـــــــار ‌
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0 24 48 72 96 120 144

نمودار شماره 8: میزان پخش شبکه‌های رادیو برون‌مرزی )ساعت(
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سال‌هفتم‌|شماره: 70
 خــلاصــــــــه ‌شعـــــــار ‌
ســـــــــــــــــال 2 0 4 1

نمودار شماره 9: میزان پخش شبکه‌های تلویزیون برون‌مرزی )ساعت(
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رســانه‌های جمعــی در دوران معاصــر در تــاش و رقابــت بــر ســر انتقــال معانــی و گفتمــان خــود به مخاطبان هســتند 
و طبیعــی اســت کــه در ایــن مســیر از ابزارهــا، تکنیک‌هــا و قالب‌هــای متنــوع بــرای جذابیت‌بخشــیدن بــه محتــوای 
تولیدی خود بهره بگیرند. مجموعه‌های تلویزیونی یکی از این قالب‌ها هســتند که در تولیدات رســانه‌های کنونی 

جایگاهــی ویــژه دارند. 
از ســوی دیگر، مناســبت‌های ملی و مذهبی از مهم‌ترین بازه‌های زمانی هســتند که مجال و فرصت مناســبی در 
اختیــار رســانه ملــی قــرار می‌دهنــد تــا متناســب بــا حال‌‌وهــوای خــاص ایــن ایــام و بــا اتــکای بــه شــناخت مخاطبــان و 

نیازهــای آنــان، برنامه‌هایــی بــا اهــداف مختلــف تهیــه و پخــش کند. 
امســال همگام‌شــدن بهــار طبیعــت بــا بهــار قــرآن، فرصتــی بــرای رســانه ملــی بــود تــا نقشــی فعــال در پرکــردن اوقــات 
فراغت مخاطبان و فراهم‌کردن ســاعت‌هایی خوش برای آحاد جامعه داشــته باشــد. به همین منظور شــبکه‌های 
ســیما تــاش کردنــد تــا بــا نمایــش مجموعه‌هــای دیدنــی، ســهم عمــده‌ای در تحقــق ایــن هــدف داشــته باشــند و بــا 
ــا طیــف متنوعــی از  ــان را ب ــوع در ســاعت‌های مختلــف و از شــبکه‌های متعــدد، مخاطب نمایــش ســریال‌های متن

برنامه‌هــا و موضوعــات همــراه کننــد. 

تحلیل ســــــریــال‌هـای نـــوروزی

مقــدمـــه

»هفت سر اژدها« از شبکه سـه
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فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70
 تحلیل سریــال‌های 
نــــــــوروزی

بایــد گفــت توجــه بــه مؤلفه‌هــا و عناصــری همچــون: »ژانــر«، »جذابیــت«، »باورپذیــر بــودن شــخصیت‌ها«، 
ــه  »ضرب‌آهنــگ وقــوع حــوادث« و »موســیقی« می‌توانــد در بالا‌بــردن رضایــت مخاطبــان ســریال‌ها و روی‌آوردن ب
آن‌ها مؤثر باشد. همچنین توجه به ذائقه کلی مخاطبان ایرانی و ژانرهای »کمدی و طنز« و »درام‌های اجتماعی« 

بــا مضامیــن خانوادگــی نیــز در محبوب‌شــدن و موفقیــت مجموعه‌هــای نمایشــی تأثیــر به‌ســزایی دارد.
علاوه‌بر این، رســانه ملی در راســتای عملیاتی‌کردن ســند تحول براســاس منویات رهبر انقلاب اقدام به فعال‌کردن 
»نهضــت فصــل دوم‌ســازی« کــرد و بــا درایــت و هوشــمندی توانســت در ایــن مســیر قدم‌هــای موفقــی چــون تولیــد 

ســریال‌های کمــدی دنبالــه‌دار ماننــد: »زیرخاکــی 4« و »نــون خ 5« بــردارد.    
ازجملــه اقدامــات متفــاوت رســانه ملــی در نــوروز امســال نیــز می‌تــوان بــه تولیــد اثــری در ژانــر ماورایی و درام ترســناک 
بــه نــام »رســتگاری« اشــاره کــرد کــه محتــوای کتــاب »ســیاحت غــرب« حســن نجفــی قوچانــی را به‌شــکل تصویــری بــا 
حضــور بســیاری از بازیگــران از شــبکه دو روایــت و جــای خالــی آثــار ماورایــی را کــه در ایــن ســال‌ها مغفــول مانــده بــود، 

بــا برخــی کاســتی‌ها ســبز کــرد. 
نقطه عطف نوروز و رمضان امســال را هم می‌توان مجموعه »هفت ســر اژدها« دانســت که می‌‌شــد پس از اتمام 
مــاه مبــارک رمضــان پخــش آن را شــروع کــرد، امــا سیاســت‌گذاران رســانه ملــی تصمیــم گرفتنــد پخــش ایــن ســریال 
در مــاه مبــارک آغــاز شــود و ادامــه یابــد تــا مخاطبــان بــا ســوژه‌های کلان اختــاس، روابــط مافیایــی قــدرت و... همراه با 

اطلاعــات واقعــی برگرفتــه از پرونده‌هــای قــوه قضائیه همراه شــوند. 
در ادامه این سریال‌ها را برای مخاطبان علاقه‌مند مرور و بررسی می‌کنیم.

زیرخاکی 4

رستگاری

نون خ 5

هفت سر اژدها



57

تحلیل ســــــریــال‌هـای نــــــوروزی

فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70
 تحلیل سریــال‌های 

نــــــــوروزی

  سری چهارم مجموعه تلویزیونی »زیرخاکی« به‌دلیل استقبال بینندگان در بهار 1403 مهمان خانه‌های 
مخاطبــان شــد. ایــن فصــل از ســریال این‌گونــه آغــاز شــد: فریبــرز در مقابــل همســایه‌ها نقــش بــازی کــرد که عمه‌اش 
فــوت و تمــام ارث و میــراث خــود را بــه کاوه یعنــی پســرش واگــذار کــرده، ولــی درواقــع او همــراه همســرش بــه روســتا 
می‌رونــد و پــی گنــج می‌گردنــد. اهالــی روســتا نیــز فریبــرز و پریچهــر را بــر ســر مــزار عمــه‌اش می‌برنــد، امــا فریبــرز آن‌جا 
متوجــه می‌شــود کــه قبــر اشــتباه اســت و روســتا را کامــاً اشــتباه آمده‌انــد. ازطرفــی مــردم روســتا می‌خواهنــد مراســم 
عروســی یکــی از اهالــی را برگــزار کننــد و از فریبــرز می‌خواهنــد پیــکان خــود را بــه آنــان بدهــد تــا ماشــین عــروس کنند، 

امــا فریبــرز می‌خواهــد هرچــه ســریع‌تر از آن‌جــا بــرود و... .

	ýبازی‌ روان و باکیفیت بازیگران؛
	ýدیالوگ‌های روان، طنازانه، ملموس و خودمانی؛
	ýخلق طنزهای موقعیتی جالب و خنده‌دار توسط فریبرز، پریچهر و کشور خانم؛
	ýتبحر کارگردان در گرفتن بازی‌ خوب از بازیگران؛
	ýحفظ  جذابیت سریال برای مخاطب در این فصل؛
	ýطراحی صحنه خوب و آشناشدن مخاطبان با نحوه لباس پوشیدن، منش و رفتار مردم آن زمان؛
	ý نمایــش روابــط عاطفــی و بی‌تکلــف بازیگــران نقش‌هــای فریبــرز و پریچهــر به‌عنــوان نقطــه قــوت ســریال و نکتــه

فراموش‌شــده میــان همســران ســریال‌های امــروزی؛ 
	ýبهره‌مندی سریال از تیتراژ ابتدایی و انتهایی و موسیقی مناسب و قابل قبول؛
	ý.پایان‌بندی خوب و به‌موقع

نکاتی که درباره این سریال به نظر می‌رسد عبارتند از:

»زیــــــــرخــــــــاکی 4« 
شبکه یک

نویسنده
ساعت پخش

کارگردان
تعداد قسمت

بازیگران

تهیه‌کننده
مدت زمان

جلیل سامان
22:15

جلیل سامان
16

پژمان جمشیدی، ژاله صامتی، گیتی قاسمی، سیاوش چراغی‌پور، بهراد خرازی، کوروش سلیمانی، رایان سرلک و...

رضا نصیری‌نیا
 45 دقیقه
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تحلیل ســــــریــال‌هـای نــــــوروزی

فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70
 تحلیل سریــال‌های 
نــــــــوروزی

  سریال »نون خ« که فرهنگ و آداب و رسوم قوم کرُد را در چهار فصل معرفی ‌کرد، فروردین امسال نیز 
با ســوژه‌ای جدید مهمان خانه‌های دوســتدارانش بود. داســتان این فصل این‌گونه آغاز شــد: اهالی روســتا در حال 
رفتن به کرمان برای فروش فرش‌های خود بودند و شــیرین و ســلمان هم با اتوبوس دیگری به ماه عســل ‌رفتند. 
وقتــی مــردم بیــن راه متوجــه شــدند کــه آنــان تازه‌عــروس و دامــاد هســتند، شــیرینی طلــب کردنــد و وقتــی اتوبــوس 
بیــن راه نگــه ‌داشــت، ســلمان بــرای مــردم در شــات‌های اسپرســو آش خریــد. در همیــن حیــن اتوبــوس مــردم روســتا 
را در همــان اســتراحتگاه نگــه داشــت و دو گــروه همدیگــر را دیدنــد. مهیــار و خلیــل نیــز در حــال انتقــال یک شــاهین 
دســت‌آموز نــزد خریــدار بودنــد کــه تصــادف کردنــد و مهیــار بــرای این‌کــه پلیــس متوجــه اقــدام غیرقانونی آنان نشــود، 

پرنــده را آزاد کــرد. شــاهین هــم بــه توقفــگاه رفــت و مــردم روســتا آن را پیــدا کردنــد و... .

	ýاثری دلنشین و لطیف در راستای معرفی فرهنگ، آداب و رسوم و خلق و خوی قوم کرُد و بلوچ؛
	ýبازنمایی برخی قومیت‌های کمتر پرداخته‌شده به آن‌ها؛ مثل کرُد و بلوچ و نشان‌دادن سادگی، صمیمیت و همدلی آنان؛
	ýاولین اثر جاده‌ای و بدون لوکیشن مشخص و سختی دوچندان فعالیت تیم تولید و کارگردانی؛
	ýمحیط‌زیست، میراث فرهنگی، مسائل قومیت‌ها و اتحاد آن‌ها، محور توجه این فصل از سریال؛
	ýپرداخت به طبیعت و لوکیشن‌های زیبای جنوب کشور ازجمله: چابهار، سیستان‌وبلوچستان و کرمان؛
	ýتشویق و ترغیب مخاطبان برای سفر به  استان سیستان‌وبلوچستان و کمک به رونق گردشگری؛
	ýاستفاده از بازیگران بومی مناطق مختلف کشور؛ ازجمله مناطق کردنشین و سیستان‌وبلوچستان؛
	ý.احترام به قومیت‌ها و فرهنگ آن‌ها، دغدغه اصلی سریال 

نکاتی که درباره این سریال به نظر می‌رسد عبارتند از:

»نون خ 5« 
شبکه یک

نویسنده
ساعت پخش

کارگردان
تعداد قسمت

بازیگران

تهیه‌کننده
مدت زمان

امیر وفایی
22:15

سعید آقاخانی
25

سعید آقاخانی، حمیدرضا آذرنگ، سیروس میمنت، کاظم نوربخش، مجید یاسر، پاشا جمالی، ندا قاسمی، هدیه بازوند، صهبا شرافتی و... 

مهدی فرجی
 50 دقیقه
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تحلیل ســــــریــال‌هـای نــــــوروزی

فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70
 تحلیل سریــال‌های 

نــــــــوروزی

  حافــظ یــک کارخانــه‌دار و به‌دنبــال افزایــش مــال و امــوال خــود اســت و بــرای بالابــردن تولیــد محصولاتــش 
اقــدام بــه عمیق‌تر‌کــردن غیرمجــاز چــاه آب در باغــی می‌کنــد کــه ســال‌ها قبــل زیــر قیمــت از فــردی خریــده اســت. 
ــا  ــه حافــظ را انجــام مــی‌داده، ب ــه و خان ــز اســت و ســال‌ها کارهــای تأسیســاتی کارخان ــدر دامــاد وی نی ــوف کــه پ رئ
عمیق‌تر‌کــردن ایــن چــاه به‌شــکل غیرقانونــی مخالفــت می‌کنــد، امــا بــا اصــرار حافــظ بــه ایــن کار، حیــن عمیق‌تر‌کردن 
چــاه داخــل آن ســقوط و فــوت می‌کنــد. حافــظ در خــواب می‌بینــد کــه در بــرزخ در عــذاب اســت و پــدرش را می‌بینــد 
کــه شــرایط خوبــی دارد و در باغــی مســتقر اســت و بــه او می‌گویــد فرصــت کمــی دارد و بایــد توشــه خــود را ببنــدد و 
درگیــر دنیــا و وابســتگی‌هایش نشــود. رئــوف هــم بــه نظــر می‌آیــد فــرد خــوب و باخدایــی باشــد، امــا فرشــته مــرگ بــه 

شــکل وحشــتناکی ســراغ او مــی‌رود و ... .

	ýتیتراژ ابتدایی سریال با مضمون و محتوای تأثیرگذار و متفاوت؛
	ýبهره‌مندی سریال از جلوه‌های ویژه کامپیوتری جدید؛
	ý پرداختــن بــه مســائل دینــی ماننــد: حق‌النــاس و اهمیــت آن و مســائل اجتماعــی همچــون: اعتیــاد، دخالــت

بزرگ‌ترهــا در ازدواج جوانــان و...؛
	ýمناسب‌بودن زمان پخش سریال و هم‌زمانی آن با ایام ماه مبارک رمضان؛
	ý درج محدودیت 13+ در ســریال به نشــانه بالابودن بار ترس و تعلیق ســکانس‌های ماورایی همراه با موســیقی

رعــب‌آور، به‌عنــوان نکته‌ای منفی؛
	ý اســتفاده مجدد از شــخصیت‌های همیشــگی آثار ده‌نمکی همچون: روحانی متدین، بســیجی آگاه و دانشــجوی

فریب‌خــورده در ســریال؛
	ýاستفاده بسیار از دیالوگ‌های شعاری توسط نقش مثبت سریال، عامل دلزدگی و بی‌حوصلگی مخاطب؛
	ý.سوژه خوب، اما فیلم‌نامه و کارگردانی ضعیف

نکاتی که درباره این سریال به نظر می‌رسد عبارتند از:

»رستگاری« 
شبکه دو

نویسنده
ساعت پخش

کارگردان
تعداد قسمت

بازیگران

تهیه‌کننده
مدت زمان

حسن وارسته
21:00 

مسعود ده‌نمکی
31

محمود پاک‌نیت، مهدی سلوکی، پویا امینی‌خواه، نفیسه روشن، حمیدرضا هدایتی، علیرضا استادی، رامین راستاد، رامبد شکرآبی و...

مسعود ده‌نمکی
 45 دقیقه
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تحلیل ســــــریــال‌هـای نــــــوروزی

فـــروردیــــــــن 1403

سال‌هفتم‌|شماره: 70
 تحلیل سریــال‌های 
نــــــــوروزی

  »هفت سر اژدها« یک آقازاده با نام متین سلطان‌خواه و چند تن از مفسدان اقتصادی بانفوذ جامعه را به 
تصویر کشید. سریال این‌طور آغاز ‌شد: محمدطاها بر اثر مصرف مواد مخدر در مهمانی یکی از آقازاده‌ها در بیمارستان 
بستری می‌شود. وی پسر قاضی رضایی است که او را فریب داده و به مهمانی می‌برند. در ادامه سریال می‌بینیم که 
پدر نیکو متوجه می‌شود که همسرش مینا به مرجان پول داده است که محمدطاها رضایی، پسر قاضی، را معتاد 
کند تا بتواند از او آمار بگیرد، اما در ادامه ســریال رازی‌هایی بربلا می‌شــود که جذابیت‌‌آفرینی ســریال را بالا می‌برد.

	ýروایتگری رو به دوربین بازیگر نقش راننده و آشپز مخصوص مفسد اقتصادی، به‌عنوان ایده‌ای نو؛
	ýاستفاده از حمید صفت و شاهین فرهنگ به‌عنوان خواننده رپ و روان‌شناس، عامل باورپذیری بیشتر نقش‌هایشان؛
	ýانتخاب مفاسد اقتصادی به‌عنوان موضوع روز و جنجالی جامعه؛
	ýارائه اطلاعات جدید و شنیده‌نشده درباره مفاسد، رانت‌های اقتصادی براساس پژوهش در پرونده‌های واقعی؛
	ýپرکشش‌بودن داستان باوجود فیلم‌نامه و کارگردانی متوسط؛
	ýانتخاب بازیگر مناسب برای نقش متین سلطان‌خواه و بازی خوب اقرب، زن جوان آجودان سلطان‌خواه؛
	ý کارشناسی‌نشدن و پراشکال بودن سکانس‌های پلیسی از نظر فرم و محتوا به گفته کارشناسان نیروی انتظامی؛
	ýسؤال‌برانگیز و مبهم‌بودن برخی از سکانس‌ها به لحاظ رعایت‌نکردن حجاب بازیگران زن؛
	ý استفاده از دیالوگ‌های شعارگونه و لوث‌شده در برخی سکانس‌ها؛
	ýاستفاده از الفاظ زشت و ناپسند نسبت به پرستاران در سکانسی از سریال، به‌عنوان نکته‌ای منفی؛
	ýخروج سارق از خانه قاضی رضایی با لباسی غیرمتعارف، عامل غیرباورپذیر بودن سکانس؛
	ý استفاده حداکثری از نوبازیگران؛
	ýرهاشدن برخی از سرنخ‌ها بدون دلیل، ازمنظر مخاطب؛
	ý.تناسب موسیقی تیتراژ ابتدا و انتهای سریال با موضوع اثر و قابل قبول‌بودن آن برای مخاطب

نکاتی که درباره این سریال به نظر می‌رسد عبارتند از:

»هفت سر اژدها«
شبکه سـه

نویسنده
ساعت پخش

کارگردان
تعداد قسمت

بازیگران

تهیه‌کننده
مدت زمان

ابوالقاسم طالبی
18:47 

ابوالقاسم طالبی
80

حمید صفت، مجید واشقانی، جعفر دهقان، محمدرضا رهبری، حمید گودرزی، بهار محمدپور، قطب‌الدین صادقی، سروش طاهری و ... .

ابوالقاسم طالبی
 50 دقیقه
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رســانه ملــی بــرای بررســی و پیگیــری مســتمر و زنجیــروار موضوعــات و مســائل مختلــف تــا حصــول نتیجــه و افزایش 
ــه آرمــان و نــه صرفــاً تحــت ضابطــه در داخــل و خــارج  و گســترش عناصــر و مراکــز تولیــد محتــوای رســانه‌ای رو ب
ســازمان راهبردها و سیاســت‌های هدفمند و قابل ارزیابی دارد که این مهم با دیدارهای مســتمر رئیس ســازمان 
ــران  ــی، انتصــاب مدی ــا دســتگاه‌های حاکمیت ــی ب ــا حوزه‌هــای معارفــی، سیاســی، فرهنگــی، رســانه‌ای و هم‌افزای ب
متخصص و متعهد و... میســر می‌شــود. در این نشــریه هر ماه تلاش می‌شــود مهم‌ترین دیدارهای رئیس رســانه 
ملــی و برتریــن اقدامــات ســازمان کــه مبتنی‌بــر ســند تحــول در حوزه‌هــای مختلــف صــورت گرفتـــه، منعکــس شــود. 
همچنین انعکاس توفیقات و پیشرفت‌های حوزه‌های برنامه‌ساز ازجمله بخش‌های خبرهای شـاخص اسـت که 

بــرای اطلاع‌رســانی جامــع ذکــر می‌شــود. 

خبــــرهای شــاخص

مقــدمـــه
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استمرار دیدارهای ریاست سازمان در راستای تقویت نقش قرارگاهی رسانه ملی

حضور رئیس رسانه ملی در جلسه هیئت دولت 
  دکتــر پیمــان جبلــی در حاشــیه جلســه 
هیئــت دولــت و در پاســخ بــه پرســش خبرنــگاران، 
بــه رشــد امیدبخــش هشــت درصــدی مخاطبــان 
برنامه‌هــای نــوروزی رســانه ملــی در هفتــه نخســت 
ســال در مقایســه بــا مــدت مشــابه ســال گذشــته 
اشــاره کرد و گفت: در کنار مقدار مشــاهده برنامه‌ها 
از تلویزیــون کــه آمــار آن از ســوی مرکــز تحقیقــات 
مشــاهده  و  بازنشــر  می‌شــود،  اعــام  صداوســیما 
برنامه‌هــای رســانه ملــی در فضــای مجــازی را نیــز بایــد 

درنظــر گرفــت.
)روابط عمومی(

حضــور رئیــس رســانه ملی در آیین تجلیــل از 
برنامه‌ســازان نــوروز و مــاه مبــارک رمضــان

  دکتــر پیمــان جبلــی بــا اشــاره بــه این‌که رســانه 
ملــی در مدتــی کوتــاه دو مرتبــه مــورد تفقــد و تحســین 
رهبــری قــرار گرفــت، گفــت: رســانه ملــی دو رویــداد را بــا 
سربلندی رقم زد: نخست اقدام بی‌سابقه در راه‌اندازی 
200 کانــال انتخاباتــی و دوم ویژه‌برنامه‌هــای ایــام نــوروز و 
رمضــان کــه تــاش کردیــم در تراز رســانه محبــوب مردم، 
ایفای نقش کنیم و در نتیجه آن‌، رسانه ملی هم مورد 
توجــه مــردم و هــم مــورد عنایــت رهبــر معظــم انقــاب 

قرار گرفت. �
)خبرگزاری صداوسیما(
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دیدار صمیمانه رئیس رسانه ملی با جمعی 
از هنرمندان

  دکتــر پیمــان جبلــی در دیــدار بــا هنرمندان، 
آنــان را صاحبــان ســازمان صداوســیما و یاری‌رســان 
خلق دوران جدیدی از تحول در رســانه ملی دانســت 
و بــا اشــاره بــه برنامه‌ریــزی و تــاش گســترده بــرای 
تمرکزمــان  گفــت:  مرجعیــت صداوســیما  تقویــت 
به‌طــور جــدی بــر حــوزه ســرگرمی و تولیــدات نمایشــی 
اســت و تنوع‌بخشــی بــه محتــوای تولیــدات را نیــز 

مدنظــر داریــم.
 )خبرگزاری صداوسیما(

دیدار صمیمانه رئیس رسانه ملی با جمعی 
از شاعران و نویسندگان

  رئیــس رســانه ملــی در دیــدار بــا جمعــی 
از شــاعران و نویســندگان کشــور توجــه بــه اعتــای 
فرهنــگ و ادبیــات غنــی ایــران اســامی را در زمــره 
جدیــد  دوره  تحولــی  برنامه‌هــای  اولویت‌هــای 
صداوســیما برشــمرد. در ایــن دیــدار صمیمانــه کــه در 
مجتمع ملاصدرای ســازمان صداوســیما برگزار شــد، 
مهمانــان شــعر خواندنــد و دیدگاه‌هــای خــود را دربــاره 
موضوعات و دغدغه‌های مشــترک با رئیس ســازمان 

صداوســیما در میــان گذاشــتند.
)روابط عمومی(
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بازدید رئیس رســانه ملی از پشــت صحنه 
برنامه »پناه«

انتصاب شــاهید مظفری به ســمت رئیس 
مرکــز طــرح، برنامه و بودجه رســانه ملی

  رئیس رسانه ملی با حضور در حرم مطهر 
امــام رضــا)ع( از پشــت صحنــه ویژه‌برنامــه افطارهــای 
شــبکه دو بازدیــد کــرد و در جریــان رونــد اجرایــی 
ایــن برنامــه مــاه رمضانــی قــرار گرفــت. گفتنــی اســت، 
برنامــه »پنــاه« بــا اجــرای مصطفــی امامــی هــر غــروب 
مــاه مبــارک رمضــان با موضوع »مهر امام رضــا)ع( برای 
همــه« از حــرم مطهــر ایــن امــام همــام به‌صــورت زنــده 

تقدیــم نــگاه مخاطبــان ‌شــد.
)روابط عمومی(

  دکتــر پیمــان جبلــی در حکمــی ‌شــاهید 
مظفری را به‌عنوان رئیس مرکز طرح، برنامه و بودجه 
ســازمان صداوســیما منصــوب کــرد و اجــرای اهــداف 
ذیــل را خواســتار شــد: برنامــه ریــزی دقیــق و عملیاتــی 
جهــت تحقــق ســند تحــول رســانه‌ ملی به‌عنــوان میثاق 
مشــترک ســازمانی در دوره تحول، نظارت هوشــمندانه 
بــر اجــرای برنامــه هــای راهبــردی و عملیــات هماهنــگ 
جهــت  برنامه‌ریــزی  محتوایــی،  و  مالــی  هم‌افــزای  و 
ــری  ــا بهــره گی ــی ســازمان ب ــه‌ مال تقویــت بودجــه و بنی
بــا هــدف تحقــق  بــرون ســازمانی و  از ظرفیت‌هــای 
تکالیــف قانونــی دســتگاه‌ها در قبــال رســانه‌ ملــی و... .
)روابط عمومی(

تحول در رسانه با انتصابات جدید
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قدردانی مسئولان از رسانه ملی به سبب جریان‌سازی و روایت برتر

 برگــزاری ســومین دوره جشــنواره رادیویــی 
»پــژواک« و تقدیــر از برگزیــدگان

  ســومین جشــنواره ملــی مســتند رادیویــی 
»پــژواک« بــا هــدف شناســایی و معرفــی برتریــن آثــار 
مســتند رادیویــی در ســطح ملــی و ایجــاد رقابــت 
ســازنده میــان مستندســازان و همچنیــن کشــف و 
رشــد اســتعدادهای برنامه‌ســازی کــه بــا رویکــردی 
خــاق و نوآورانــه بــر امیدآفرینــی و نشــاط اجتماعــی، 
عدالت‌خواهــی، تقویــت روحیــه همدلــی و احســاس 
هویــت و انســجام ملــی و توجــه بــه ســبک زندگــی و 
ـ ایرانی تأکید دارند، برگزار شــد. گفتنی  هنر اســامی ـ
اســت، این جشــنواره برگزیدگانی از رادیو اترک، رادیو 

فرهنــگ و... داشــت.
)روابط عمومی(

امیدآفرینی ازطریق انعکاس توفیقات و پیشرفت‌ها

قدردانــی رهبــر معظــم انقلاب از رســانه ملی 
بــرای برنامه »محفل«

  رهبــر انقــاب در 19 فروردیــن و در دیــدار بــا 
دانشجویان فرمودند: رواج قرآن در ماه رمضان امسال 
خیلــی خرســندکننده بود. برنامــه تلویزیونی »محفل«، 
ــا آیه‌هــا«، جشــن بــزرگ قرآنــی در ورزشــگاه  »زندگــی ب
قــرآن  جزء‌خوانی‌هــای  گســتردگی  و  تنــوع  و  آزادی 
مهم‌تریــن اتفاقاتــی بــود کــه رمضــان امســال را تبدیــل 
یک سال متفاوت و درخشان در حوزه قرآن کریم کرد. 
ایشان همچنین در خطبه‌های نماز عید سعید فطر 
از عملکــرد رســانه ملــی در ایــام مــاه مبــارک رمضــان، 
به‌دلیــل پرداختــن مناســب بــه قــرآن و محافــل قرآنــی 

اعــام رضایــت کردنــد. 
)روابط عمومی(
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تحســین برنامــه تــاوت قاریــان نوجــوان از 
ســوی رهبــر معظــم انقــاب

  برنامه تلاوت روزانه یک جزء از قرآن کریم 
توســط قاریــان نوجــوان کــه بــا حضــور بیــش از 200 
دانش‌آمــوز از مــدارس متوســطه اول شــهر مقــدس 
قــم در حــرم مطهــر حضــرت معصومــه)س( ضبــط و هر 
روز از شــبکه قرآن‌ومعــارف پخــش شــد، مــورد عنایــت 

و توجــه رهبــر معظــم انقــاب قــرار گرفــت.
ایشــان ضمن تقدیر از برگزارکننده این جلســه قرآنی، 
متولیان آستان مقدس حضرت معصومه)س( و شبکه 
قرآن‌ومعــارف و بــا تحســین تلاوت‌هــای تجویــدی و 
کامــل ایــن نوجوانــان فرمودنــد: مکــرراً ایــن برنامــه را از 
رســانه ملــی دیــده‌ام. برگــزاری آن، اقدامــی عالی اســت. 
مــن جــداً از ایــن جلســه قرآنــی لــذت می‌بــرم و خیلــی 

اوقــات دلــم نمی‌آیــد کــه برخیــزم و بــروم.
)روابط عمومی(

 سایر قدردانی‌ها

  »محفل« توانسته در جهت آگاهی‌بخشی دینی 
و اهمیت‌دادن به معنویت قرآنی بسیار موفق عمل کند.

داوود طالقانی
نویسنده کتاب »سلبریتی ایرانی«

ــرای کســانی کــه    برنامــه »محفــل« حتــی ب
علاقه‌منــد بــه قــرآن کریــم نبودنــد هــم بســیار زیبــا و 
جــذاب بــود و تأثیــر بســیاری در جــذب مخاطــب بــرای 

قــرآن داشــت.

عبدالله ابوالحسن
قاری کویتی

 »محفــل« بهتریــن برنامــه مناســبتی رســانه 
ملــی در مــاه مبــارک رمضــان بــود.

جهاندار امیری
کارشناس رسانه و عضو هیئت علمی دانشگاه صداوسیما

 تــا آن‌جــا کــه بــه یــاد دارم، از نیمــه دهــه 
1370 بیــن اهــل اندیشــه رســانه ایــن دغدغــه مطــرح 
بــود کــه چــه لــوازم فرمــی، ســاختاری و مفهومــی نیــاز 
اســت تــا مجالــس و مناســک دینــی بــه جــان برنامــه 
تلویزیونــی بنشــیند و صرفــاً ضبــط و پخــش نباشــد. 
بحث‌هــای علمــی، خروجــی ملموســی نداشــت و بــه 
نظــرم برنامــه »محفــل« تجســم عینــی، درخشــان و 

موفــق آن دغدغــه اســت. 

احمد پهلوانیان
مدیرکل صداوسیمای فارس
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تقدیــر دفتــر رهبر معظم انقــاب از خلاقیت 
شبکه خوزستان برای تهیه و تولید مجموعه 

»آوای نور«
  دفتــر رهبــر معظــم انقــاب از خلاقیــت 
شبکه خوزستان در تهیه و تولید مجموعه »آوای نور« 
تقدیــر و تشــکر کــرد. ایــن مجموعه کــه از ابتدای ســال 
1401 در جدول پخش ســیمای خوزســتان قرار گرفت، 
حــاوی قرائــت قــرآن توســط قاریــان مشــهور و برجســته 

اســتان خوزســتان در اماکــن و مناطــق مختلــف بــود. 
)روابط عمومی(

قــــــــــــدردانی ۲۲۰ نماینـــــــده مجلــس از 
برنامه‌هــای نــوروزی و قرآنــی رســانه ملــی

  نماینــدگان مجلــس شــورای اســامی ‌بــا 
صــدور بیانیــه‌ای از تولیــد و پخــش ویژه‌برنامه‌هــای 
نــوروزی، قرآنــی و انتخاباتــی رســانه ملــی تقدیــر و 
تشکر کردند و مجتبی یوسفی، عضو هیئت رئیسه 
مجلــس، در نشســت علنــی 28 فروردیــن مجلــس، 

ایــن بیانیــه نماینــدگان را قرائــت کــرد.
 )خبرگزاری صداوسیما(
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