
مدیر گروه ادب و هنر شبکه چهار سیما در گفت‌وگو 
با خبرنگار هفته‌نامه صداوسیما پیرامون نقشه راه 
شبکه و گروه ادب و هنر در سال 1405 و تجربیات جنگ 

رمضان نکاتی را بیان کرد. 
آنتن در  رضــا صالحی درخــصــوص تجربه مدیریت 
جنگ و راهبردهای گذر از روزهــای بحرانی توضیح 
داد: با توجه به شرایط جنگ و اینکه بخشی از مسائل 
عملاً خارج از کنترل ماست، تصمیم گرفتیم رویکرد 
برنامه‌ها را تغییر دهیم و آن‌ها را به‌صورت مستمر و 

زنده پیش ببریم.
وی تصریح کرد: به‌جز برنامه‌های اصلی و ویژند گروه 
ادب و هنر شبکه چهار مانند »چهارگاه« و برنامه‌های 
مقطعی دیگر، قرار است هر شب سه ساعت برنامه 
زنــده با رویکرد ادبــی، هنری، علمی و فناورانه و نیز 
ــود. این  سه ساعت با رویــکــرد اندیشه‌ای تولید ش
برنامه‌ها از ساعت ۱۸ تا ۲۴ روی آنتن خواهند رفت 
نیز  آن  کلی  آیــتــم‌ســازی‌هــا، مهمان‌ها و ساختار  و 
به‌صورت منسجم طراحی می‌شود. این طرح، جدا 
از برنامه‌های مناسبتی و مقطعی مانند محرم، صفر و 

برنامه‌ای چون »سرزمین شعر« است.
مدیر گروه ادب و هنر شبکه چهار سیما افزود: ایده 
ایــن کــار در اصــل از ســوی مدیر شبکه مطرح شده 
است تا بتوانیم برنامه‌ها را منسجم‌تر کنیم، همچنین 
کندگی و مشکل در  هزینه‌ها را کاهش بدهیم و از پرا

تولید جلوگیری کنیم.

 برنامه شبانه ویژه‌ای برای 
فرهنگستان‌های علوم و هنر

کید کرد: در قالب جدیدی که در نظر داریم،  صالحی تأ
هر شب یک بخش ۲۰ دقیقه‌ای هم برای فرهنگستان 
علوم پیش‌بینی شــده اســت. فرهنگستان هنر نیز 
گانه خواهد داشــت و قــرار اســت با  یک بخش جدا
تــا حضور داشته  کنیم  کــره  چهره‌های مطرح مــذا
باشند. فعلاً مقرر است که از یک تا دو هفته آینده کار 
شروع شود و سپس بازخوردهای مخاطبان را نسبت 

به این تغییرات ارزیابی کنیم.
وی ادامه داد: در گروه ادب و هنر و در کلیت حوزه‌ای 

کار می‌کنیم، موضوعات مغفول‌مانده زیادی  که ما 
وجود دارد. یکی از این موضوعات، تئاتر است. سال‌ها 
در شبکه چهار تولیدات ادبی و هنری انجام شده و در 
این دوره هم برای آن برنامه‌ریزی‌هایی صورت گرفته 
بود، اما با توجه به شرایط جنگ ترجیح دادیم فعلاً 
صبر کنیم تا فضا به ثبات برسد و سپس دربــاره آن 

تصمیم بگیریم.

 باید و نبایدهای تولید تله‌تئاتر در سال 
پیش رو

صالحی درخصوص احتمال تولید تله‌تئاتر در سال 
کــرد: درحال‌حاضر، تولید مشخصی در  ۱۴۰۵ بیــان 
گرچه قــرار بود  حــوزه تله‌تئاتر انــجــام نشده اســت. 
چنین طرحی آغاز شود، حتی بحث بودجه‌اش هم 
مطرح شده بود و یک مجموعه نیز به‌صورت مصوب 
برای این کار در نظر گرفته بودیم، اما به‌دلیل شرایط 
جنگ و اینکه واقعاً در روزهای جنگ افراد کمتری در 
تهران حضور داشتند نمی‌توانستیم که کار را پیش 
گر  ببریم و موضوع تولید تله‌تئاترها متوقف شد. البته ا
وضعیت به ثبات برسد، قطعاً این کار دوبــاره دنبال 
کار بــودن همه  خواهد شد. تولید درام نیــاز به پای‌

کار را از سر  نیروها دارد و باید در شرایط آرام و امنی 
بگیریم.

گــروه ادب و هنر شبکه چهار سیما یــادآوری  مدیر 
کــرد: درزمینه موضوعات محتوایی تله‌تئاترها هم 
نمایش‌هایی با محوریت نقد صهیونیسم، رویکرد 
ضدصهیونیستی، جنگ و مسائل مرتبط، مدنظر 
بــوده و هست. البته در شرایط فعلی، به این دلیل 
که همه‌چیز به جنگ معطوف شــده، عملاً امکان 
کمتر شده است.  کار رسانه‌ای جدی  فکر عمیق و 
رسانه در این فضا نیازمند فضاسازی و برنامه‌ریزی 
ویژه جنگی است و همین مسئله فرصت کار عمیق 
رسانه‌ای و تولیداتی مانند تله‌تئاتر را کاهش می‌دهد.

 بررسی بناهای تاریخی آسیب‌دیده در 
جنگ  

صالحی با بیان اینکه در حوزه معماری هم اقداماتی 
در شبکه چهار و گروه ادب و هنر انجام شده و آسیب 
به بناهای تاریخی در جنگ رمضان را بررسی کرده‌اند، 
اظهار کرد: به‌صورت مستمر برنامه‌ای با این موضوع 
در حال تولید است و حدود دو تا سه هفته می‌شود که 

با همین رویکرد پیش می‌رود.

وی افـــزود: همچنین یک ویژه‌برنامه بــرای مرحوم 
عبدالحمید نقره‌کار، استاد معماری اسلامی که اخیراً 
از دنیا رفت، پخش شد. مستند این استاد معماری که 
پیش‌تر در قالب مجموعه مستند »آینه عمر« ساخته 
شــده بــود نیز از شبکه چهار پخش شد و در برنامه 
»استاد تمام« هم از وی یاد کردیم. بنابراین در کنار 
تولیدات معمول مرتبط با معماری در شبکه چهار، 
موضوعات روزی که اتفاق افتاده‌اند را تا حد امکان 

وارد تولید کرده‌ایم.

 تغییر رویکرد در بخش اذان‌گاهی
مدیر گروه ادب و هنر شبکه چهار سیما ادامــه داد: 
گاهی  درواقع ما قصد داریم در سال ۱۴۰۵ در بخش اذان‌
شبکه تغییر رویکرد داشته باشیم و به‌جای قالب قبلی 
که پیش‌تر با برنامه‌هایی مانند گفت‌وگوهای استاد 
ابراهیم دینانی شناخته می‌شد، در جــدول پخش 
گاهی، هر بار یکی از استادان این حوزه حضور  اذان‌
پیــدا کند و در لحظه اذان، گفت‌وگوهای توحیدی 
انجام شود. البته این یک رویکرد کلی برای طول سال 
است و برای ماه مبارک رمضان هم برنامه مناسبتی 

گانه‌ای خواهیم داشت. جدا

گفت‌وگو

مدیر گروه ادب و هنر شبکه چهار سیما خبر داد

طراحی ۶ ساعت برنامه زنده شبانه با رویکرد ادب، هنر و اندیشه‌
تعویق تله‌تئاترها در شرایط جنگ

یادداشت

 روابط�عمومی، معمار اعتماد
 در عصر جنگ روایت�ها

مسئله روابط عمومی پاسخ به این سوال است که یک سازمان 
کی مخاطبان و مرتبطان  چگونه می بایست در ساختار ادرا
و وابستگان خود انعکاس یابد.در جهان امــروز، سازمان‌ها 
بیش از آنکه با ابعاد فیزیکی یا خدماتی خود شناخته شوند، با 
گیرد شناخته  تصویری که در ذهن مخاطبان از آنان شکل می‌
می‌شوند؛ تصویری که حاصل فرآیند مستمر ارتباط، گفت‌وگو 
ک عمومی اســت. در چنین چــارچــوبی،  گیری ادرا و شکل‌
تقویمی  مناسبت  یک  تنها  روابط‌عمومی  و  ارتباطات  روز 
نیست، بلکه فرصتی برای بازاندیشی در اهمیت ارتباط مؤثر، 
مسئولیت  و  نهادی  اعتمادسازی  اجتماعی،  گفت‌وگوی 
ارتباطی سازمان‌ها در عصر پیچیده ارتباطات شبکه‌ای است؛ 
عصری که در آن افکار عمومی با سرعتی بی‌سابقه در بستر رسانه‌ها و شبکه‌های اجتماعی شکل 

گیرد و روایت می‌سازد. می‌
در چنین فضایی، روابط‌عمومی دیگر صرفاً ابزار اطلاع‌رسانی نیست، بلکه سازوکاری برای مدیریت رابطه 
سازمان با افکار عمومی و ذی‌نفعان به شمار می‌آید. روابط‌عمومی حرفه‌ای می‌کوشد ارتباط سازمان را 
از سطح انتقال پیام به سطح تعامل و فهم متقابل ارتقا دهد؛ جایی که اطلاع، گفت‌وگو و اعتماد در یک 
ک به هم می‌رسند و سرمایه اجتماعی سازمان را شکل می‌دهند. به همین  چرخه ارتباطی پویا و چالا
دلیل در ادبیات نوین ارتباطات، روابط‌عمومی بیش از هر چیز »مدیریت رابطه« میان سازمان و جامعه 

تلقی می‌شود.
این نگاه زمانی اهمیت بیشتری می‌یابد که به نقش رسانه ملی در تحولات و رویدادهای مهم کشور 
توجه کنیم. در روزهایی که ایران عزیزمان درگیر تجاوز دشمن آمریکایی _ صهیونی شده و بار دیگر در 
آزمون بزرگ همبستگی ملی قرار گرفت، صداوسیما همچون سال‌های دفاع مقدس بار سنگین روایت 
حقیقت، امیدآفرینی و تقویت همدلی اجتماعی را بر دوش گرفت. در میانه جنگ روایت‌ها، فرزندان 
رسانه ملی با حضور مستمر، روایتگری حرفه‌ای و تکیه بر صداقت رسانه‌ای تلاش کردند ارتباطی مؤثر 

میان رسانه و مردم برقرار بماند؛ ارتباطی که سرمایه اصلی آن اعتماد عمومی است.
در این میان، روابط‌عمومی‌های سازمان صداوسیما نیز در چارچوب وظایف حرفه‌ای خود در تقویت 
جریان ارتباطی سازمان نقش ایفا کردند. آنان با رصد افکار عمومی، تقویت روند اطلاع‌رسانی و تسهیل 
گیری تصویری روشن‌تر از فعالیت‌های  ارتباط میان بخش‌های مختلف سازمان و مخاطبان، به شکل‌
رسانه ملی کمک کردند. روابط‌عمومی در چنین شرایطی نه‌تنها مسیر انتقال پیام، بلکه مجرایی برای 

دریافت بازخوردهای اجتماعی و شنیدن صدای مخاطبان نیز به شمار می‌آید.
آنان با حفظ جریان ارتباطی درون‌ و برون سازمانی، به بازنمایی تلاش‌ها و فعالیت‌های رسانه ملی کمک 
کردند و در تقویت پیوند میان سازمان و مخاطبان نقش داشتند. امروز روابط‌عمومی‌ها تنها راوی 
رویدادها نیستند، بلکه دیده‌بان افکار عمومی و یکی از حلقه‌های مهم ارتباط میان رسانه و جامعه به 

کند. شمار می‌آیند؛ نقشی که در شرایط پیچیده رسانه‌ای اهمیت بیشتری پیدا می‌
در روزهای پرالتهاب جنگ تحمیلی سوم و روزهای مقاومت مردم، روابط‌عمومی‌ها نیز در کنار همکاران 
خبری و برنامه‌سازان، در مسیر اطلاع‌رسانی و بازتاب تلاش‌ها و همبستگی اجتماعی نقش‌آفرینی 
کردند و کوشیدند روایت فعالیت‌های رسانه ملی را به شکلی منسجم در فضای رسانه‌ای منعکس کنند.

کز استانی و ادارات کل قدردانی می کنم؛ کسانی   از تلاش همکاران روابط‌عمومی رسانه ملی در معاونت ها،مرا
که با تعهد حرفه‌ای و نگاه ارتباطی، چرخه اطلاع‌رسانی و ارتباط سازمان با جامعه را پویاتر نگاه داشتند.

گاهی است که می‌دانند ارتباط صادقانه  بی‌تردید آینده رسانه ملی در گرو سرمایه انسانی متعهد و آ
گیری امید و اعتماد در جامعه است. روز  با مردم، زیربنای اعتبار هر سازمان و یکی از پایه‌های شکل‌

ارتباطات و روابط‌عمومی بر همه فعالان این حوزه مبارک باد.

حسین قرایی 
مدیرکل روابط�عمومی

توجه به شعر و نگاه رهبر شهید انقلاب به ادبیات منظوم 
مدیر گروه ادب و هنر شبکه چهار سیما اضافه کرد: در جریان جنگ تحمیلی سوم در حوزه ادب هم فعالیت‌هایی داشته‌ایم و پس از شهادت 
گویی و با حضور خود  آیت‌الله خامنه‌ای، برنامه »سرزمین شعر« را آغاز کردیم. در این برنامه، شعرهای جبهه انقلاب و آثار مرتبط به‌صورت تک‌
شاعران ضبط شد و همچنان هم پخش می‌شود. ما به‌واسطه شرایطی که پیش آمد برنامه را بیشتر به سمت شعر و نگاه ادبی 
کنون پخش شده است. صالحی در پاسخ به این پرسشی پیرامون تمایز  رهبر شهید برده‌ایم و حدود ۳۰ قسمت از آن تا
برنامه‌های امسال شبکه نسبت به سال ۱۴۰۴ بیان کرد: باید گفت که طبیعتاً هر برنامه‌ای با گذشت زمان به بلوغی 
می‌رسد و شکل آن پخته‌تر می‌شود. ما هم به این نتیجه رسیده‌ایم که چه برنامه‌هایی برای مخاطبان جذاب‌ترند 
و چگونه باید اجرا شوند. وی گفت: برای مثال، »سرزمین شعر« را از حالت مسابقه‌ای خارج کردیم و بیشتر به سمت 
تکریم شعر و معرفی شاعران خوب کشور، که هرکدام دستی در آتش دارند، بردیم. در برنامه »استاد تمام« و »گرانش« 
هم همین رویکرد را دنبال کردیم و استادان حوزه‌های مختلف به برنامه دعوت شدند. برنامه »گرانش« به جای برنامه 
»زندگی پس از زندگی« پخش شد و موضوع توحید را از دید علوم پایه موردبررسی قرار داد و برای سال آینده احتمالاً با 

که بازخوردهای بسیار خوبی گرفتیم. کند چرا قدرت بیشتری ادامه پیدا می‌

وشن در  وایت ر وشن در ر وایت ر ر
وزهای پرهیاهو وزهای پرهیاهور ر

 همکاران روابط‌عمومی رسانه ملی میدان‌دار عرصه‌های اطلاع‌رسانی 
و ارتباط‌سازی‌ در روزهای سخت وطن‌اند  
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صفحه  6 

نمایندگان مجلس عملکرد رسانه ملی را در تقویت انسجام ایرانیان مؤثر ارزیابی کردند

وایتِ ملی صداوسیما ستونِ ر

صفحه  ۴  صفحه  10 

، جایگاه ملی و حرفه‌ای  کز گستردگی مشارکت شبکه‌ها و مرا
این جشنواره را تثبیت کرده است

ک«؛ صدای ماندگار ایستادگی »پژوا

با هنرمندان مجموعه نمایشی متفاوت
 شبکه سه سیما همراه شدیم 

نبـض زنــدگـی در  »کلینیک رویـــا«

مدیرعامل انتشارات سروش جزئیات حضور در 

نمایشگاه مجازی کتاب را تشریح کرد

 43 اثر جدید 
آماده انتشار

صفحه  ۱۴ 
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رسݒ داده اسٮݑ ود را گسٮݑ ودݐ حݐ ڡݐ ںݐ

ى در  راںݐ ٮݑ اىݔ مدار رواىݔ رحݕ ٮݕ
ا سىݔ

ݖ
رٯݑ ا وٮݓ سݒ ںݐ حݓ
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نقش تعیین‌کننده اداره‌کل  ساختمان و تأسیسات در 

توسعه عمرانی و تأسیسات زیربنایی را بررسی کردیم

نوسازی تأسیسات در خدمت 
مأموریت رسانه ملی
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 خبر

»دوران« کاری از گروه اطلاع‌رسانی شبکه قرآن و معارف سیما و روایتگر پیوند 
گسستنی مردم و جبهه، از قرارگاه‌های مردمی تا موکب‌های خدمت‌رسان،  نا
مهمان خانه بینندگان می‌شود. برنامه »دوران« به کارگردانی و تهیه‌کنندگی 
احمدرضا مرادی و با سردبیری جواد شعبانی هر یکشنبه و سه‌شنبه، حوالی 
ساعت ۲۱:۳۰ روی آنتن شبکه قرآن و معارف سیما می‌رود. این برنامه، بازخوانی 
کـــاوی عمیق در سیمای فعالیت‌های  وا بلکه نوعی  تاریخی صــرف نیست، 

مردمی و ارتباط مردم و مدیران در تجمعات و پشتیبانی جنگ است؛ همان 
گروه‌های جهادی  که در میان شعله‌های جنگ، قرارگاه‌های مردمی،  زمانی 
و طلابِ مخلص، همچون دیوارهایی استوار در کنار رزمندگان ایستادند. در 
»دوران« همچنین با نگاهی تیزبینانه به بخش هنر و رسانه در دوران جنگ 
پرداخته می‌شود و از هیئت‌هایی سخن گفته می‌شود که با برپایی موکب‌ها در 

دل شهرها، شکوه پذیرایی از زائران راه حق را به تصویر می‌کشند.

کاوی نقش مردم  وا
در میدان مقاومت

نتایج نظرسنجی اخیر مرکز تحقیقات از ارتقای مرجعیت و اعتماد مخاطبان رسانه ملی حکایت دارد

ی یازده«   »به�وقت ایران«، »20:30« و  »کلانتر
ین‌ها در میان پرمخاطب‌تر

سیدعلی موسوی با حضور 
در استودیوی شبکه خبر، 
ــتــایــج تـــازه‌تـــریـــن  دربـــــــاره ن
نظرسنجی این مرکز دربــاره 
دیدگاه مردم نسبت به اخبار 
تلویزیون گفت: نظرسنجی 
گیری  اخیر در تاریخ ششم اردیبهشت، به‌صورت تبلتی و نمونه‌
دقیق در سطح کشور انجام شد که رکوردی تازه در حوزه تخصصی 

اخبار سیما برای سازمان صداوسیما به همراه داشت.
وی با اشاره به افزایش میزان مخاطبان اخبار سیما افــزود: در 
این نظرسنجی میزان مخاطبان اخبار سیما به 74.5 درصد 
که نسبت به دوره قبل، 16.7 درصــد افزایش مخاطب  رسید 

داشته است.

 20:30؛ پرمخاطب‌ترین بخش خبری
مدیرکل سنجش مخاطب مرکز تحقیقات صداوسیما درباره 
گفت: در میان بخش‌های  رتبه‌بندی بخش‌های خبری نیز 
خبری عمومی، بخش خبری 20:30 شبکه دو در رتبه نخست 
قرار گرفت. پس‌ازآن به ترتیب بخش خبری ۲۱ شبکه خبر، بخش 
خبری ۱۴ شبکه خبر، بخش خبری ۲۱ شبکه یک و بخش خبری 
۱۴ شبکه یک به‌عنوان برترین بخش‌های خبری عمومی معرفی 

شدند.
موسوی در ادامــه دربــاره موضوعات موردعلاقه مخاطبان در 
گفت: در ایــن نظرسنجی از مخاطبان پرسیده  اخبار سیما 
که  شد »کــدام موضوعات خبری را بیشتر دنبال می‌کنند؟« 
مــوضــوعــات سیاسی بــا 69.7 درصـــد بیشترین مــیــزان توجه 

مخاطبان را به خود اختصاص داده بود. پس‌ازآن موضوعات 
اقتصادی و سپس هواشناسی در رتبه‌های بعدی قرار دارند. 
به گفته موسوی، با توجه به شرایط اخیر جامعه، توجه بالای 
مخاطبان به موضوعات سیاسی که حدود ۷۰ درصد مخاطبان 

را به خود جلب کرده، منطقی است.

 مرجعیت خبری رسانه ملی
وی دربــاره منابع مورداستفاده مــردم بــرای دریافت اخبار نیز 
گفت: در این نظرسنجی از مخاطبان پرسیده شد برای کسب 
خبر به چه منابعی مراجعه می‌کنند که صداوسیما با فاصله 
قابل‌توجهی نسبت به سایر منابع در رتبه نخست قرار گرفت. 
پـــس‌ازآن رسانه‌های اجتماعی داخــلــی، سایت‌های خبری، 
رسانه‌های خارجی و درنهایت شبکه‌های ماهواره‌ای قرار دارند.
موسوی  افزود: صداوسیما توانسته است در نظرسنجی‌های 

مختلف جایگاه خود را به‌عنوان منبع خبری برتر حفظ کند.
مدیرکل سنجش مخاطب مرکز تحقیقات صداوسیما درباره 
دلایل مراجعه مخاطبان به صداوسیما گفت: در پاسخ به این 
پرسش، 63.2 درصد مخاطبان اعلام کردند به دلیل پوشش 
جامع اخبار مهم به صداوسیما مراجعه می‌کنند. پــس‌ازآن 
سرعت انتشار اخبار با حدود ۶۱ درصد در رتبه بعدی قرار دارد 
و در ادامه نیز صحیح و واقعی بودن خبر از دیگر دلایل مراجعه 

مخاطبان عنوان شده است.

 ۷۰ درصد مخاطبان به اخبار سیما اعتماد دارند
موسوی درباره میزان اعتماد مخاطبان به اخبار سیما نیز گفت: 
در این نظرسنجی ۷۰ درصد از مخاطبان اعلام کردند به اخبار 

سیما اعتماد دارند که نشان‌دهنده افزایش ۱۶ درصدی میزان 
اعتماد مخاطبان است.

وی با اشــاره به علاقه‌مندی مخاطبان به قالب‌های مختلف 
خبری افــزود: مخاطبان بیشترین علاقه را به مشروح اخبار، 

زیرنویس‌ها، گزارش‌ها و مستند‌های خبری نشان داده‌اند.
مدیرکل سنجش مخاطب مرکز تحقیقات صداوسیما همچنین 
به نتایج نظرسنجی ایام نوروز اشاره کرد و گفت: در این نظرسنجی 
از مخاطبان درباره میزان تمایل به پوشش اخبار جنگ سؤال 
شد که درصد بالایی از مخاطبان اعلام کردند علاقه دارند آخرین 

اطلاعات درباره اخبار جنگ را دریافت کنند.

 »به‌وقت ایران« پربیننده‌ترین برنامه ایام جنگ
گفته موسوی، در میان ویژه‌برنامه‌های مرتبط با جنگ،  به 
برنامه »به‌وقت ایران« از شبکه خبر بیشترین مخاطب را کسب 
ــرد. پـــس‌ازآن برنامه »پــاورقــی« از شبکه دو، برنامه تحلیلی  ک
»میدان‌دار« از شبکه سه و برنامه »پدر امت« از دیگر برنامه‌های 

برتر در این حوزه بودند.
گفت: بر  وی دربــاره میزان مخاطبان برنامه‌های مذهبی نیز 
اساس نتایج این نظرسنجی، 38.8 درصد مخاطبان بیننده 
که معادل حــدود ۲۷ میلیون نفر از  »دعــای توسل« بوده‌اند 

جمعیت ایران است.

 »کلانتری یازده« در رتبه نخست مجموعه‌های 
نمایشی پرتماشاگر

مدیرکل سنجش مخاطب مرکز تحقیقات صداوسیما درباره 
سریال‌های ایام جنگ نیز گفت: سریال »کلانتری یازده« رتبه 

نخست، »سرو، سپید، سرخ« رتبه دوم و »سپید پوشان« از دیگر 
سریال‌های برتر این ایام بوده‌اند.

موسوی در ادامه به معرفی برنامه‌های برتر سازمان صداوسیما 
بر اساس تازه‌ترین نظرسنجی پرداخت و گفت: برنامه »ایرانگرد« 
از شبکه یک، »صبحانه ایرانی« از شبکه دو، »سمت خدا« و 
»فوتبال برتر« از شبکه سه، »برمودا« از شبکه نسیم، »یاد خدا« 
از شبکه قرآن و معارف سیما، »حیات‌وحش« از شبکه مستند، 
»جهان ورزش« از شبکه ورزش، مستند »سلامت« از شبکه 
سلامت، »دکتر سلام« از شبکه آمــوزش، »چهارسوی علم« از 
شبکه چهار و »کارزار« از شبکه افق در میان برنامه‌های برتر قرار 

دارند.
وی افزود: برنامه‌های کودک و نوجوان در این نظرسنجی لحاظ 
نشده‌اند، زیرا این نظرسنجی ویژه اخبار بوده و جامعه آماری آن 

افراد ۱۵ سال به بالا هستند.
مدیرکل سنجش مخاطب مرکز تحقیقات صداوسیما در پایان 
گفت: پژوهش‌ها  ــاره شیوه انجام پژوهش‌های این مرکز  درب
عمدتاً به دو روش انجام می‌شود؛ بخشی از آن‌هــا به‌صورت 
تبلتی و میدانی بــا مراجعه بــه درب مــنــازل و انتخاب دقیق 
نمونه‌ها بــراســاس ســن و جنس انــجــام مــی‌شــود تــا نمونه‌ها 

متناسب با جامعه آماری باشند.
موسوی افزود: بخشی دیگر از نظرسنجی‌ها نیز به‌صورت تلفنی 
انجام می‌شود که در آن شماره‌های تلفن ثابت و همراه به‌صورت 
گرفته می‌شود.  کاملاً تصادفی انتخاب شده و با افــراد تماس 
کز استان‌ها، شهر‌ها و روستا‌ها  این روش به دلیل پوشش مرا
گستردگی بیشتری دارد و اطلاعات و نظرات افــراد در سامانه 

نظرسنجی ثبت می‌شود.

روابط‌عمومی معاونت حقوقی و امور مجلس سازمان 
صداوسیما در پی انتشار »بیانیه رسمی آپارات درباره 
حکم صادره از سوی مراجع ذی‌صلاح قانونی درباره 
جهت  در  مجموعه«،  ایــن  مدیرعامل  محکومیت 
تنویر افکار عمومی و تبیین حقوق قانونی رسانه ملی 

توضیحاتی به این شرح ارائه کرد: 
وفق موازین حقوقی، هرشخصی که با فکر و خلاقیت و 
هزینه خود آثار هنری مانند فیلم و سریال تولید کند، 
مالک آن آثــار محسوب می‌شود و اصــطلاحاً نسبت 
به این آثار حقوق مالکیت فکری دارد. طبق قانون 
هرشخصی که حقوق مالکیت فکری متعلق به دیگران 
را نقض کند، نه‌تنها مرتکب جرم شده و باید مجازات 
شود بلکه علاوه بر آن باید نسبت به جبران خساراتی 
که از طریق ارتــکــاب جــرم به مالک حقوق مالکیت 

فکری وارد شده اقدام کند.
مطابق قوانین کشور ازجمله قانون حمایت از حقوق 
مؤلفان و مصنفان، قانون تجارت الکترونیکی و ماده 
۷۴۹ قانون مجازات اسلامــی، هیچ رسانه یا سکوی 
اینترنتی نمی‌تواند با استناد به »کاربرمحور بودن« از 
مسئولیت قانونی خود شانه خالی کند. ارائه‌دهندگان 
خــدمــات میــزبــانــی مــوظــف بــه جــلــوگیــری از انتشار 
محتوای ناقض حقوق مالکیت فکری هستند و رویه 
قضایی کشور نیز در سال‌های اخیر این مسئولیت را 

کید قرار داده است. به‌صراحت مورد تأ
وب‌ســایــت آپـــارات مطابق اسناد و مــدارک موجود، 
ــدام به پخش غیرمجاز  ــازه اق مکرراً بــدون اذن یا اج
آثار و برنامه‌های متعلق به سازمان صداوسیما کرده 
به  متعلق  انحصاری  حقوق  نه‌تنها  به‌این‌ترتیب  و 
کــرده‌، بلکه با انتشار آثار سازمان  بیت‌المال را نقض 
صداوسیما درآمدهای هنگفتی را ازطریق تبلیغات و 
کرده، بدون  کسب  ترافیک اینترنتی یا سایر روش‌ها 
آنکه ریالی از این درآمدها را به ذی‌حق اصلی و مالک 

این آثار مسترد کرده باشد.

خوشبختانه مراجع قضایی ایران در حمایت از حقوق 
کنون  مالکیت فکری هنرمندان و مالکان آثار هنری تا
در موارد مشابه حکم به محکومیت حقوقی و کیفری 

علیه برخی رسانه‌های ناقض حق صادر کرده‌اند.
درخصوص این پرونده شایان‌ذکر است:

نخست؛ موضوع پرونده، جبران ضرر و زیــان ناشی 
ــاه بــدوی به این موضوع  از جرم اســت. درواقــع دادگ
که مالک آثار  که سازمان صداوسیما  کرده  رسیدگی 
هنری بوده از نقض حقوق خود و از ارتکاب جرم، چه 

میزان متضرر شده است.
دوم؛ دادگاه احراز کرده که ۷۵۵ اثر متعلق به سازمان 
صــداوسیــمــا بــه‌صــورت غیرمجاز در ایــن وب‌ســایــت 
منتشر شده است. توجه به این موضوع بسیار حائز 
اهــمیــت اســت کــه بـــرای ســاخــت هــر یــک از ایــن آثــار 
تلویزیونی، سازمان صداوسیما و هنرمندان شاغل در 
آن وقت و انرژی و هزینه‌ای قابل‌توجه صرف کرده‌اند.
ــادره بــه‌صــراحــت چنین  ــوم؛ دادگــــاه در رأی صــ  سـ
کــرده که وب‌ســایــت آپـــارات به‌عنوان یک  اســتــدلال 
وب‌سایت میزبان، شرایط پخش و عرضه آثار متعلق 
ــرده و منتفع  ــ ک بــه ســـازمـــان صــداوسیــمــا را فــراهــم 
اصلی این اقــدام است. بــه‌علاوه دادگــاه این ادعا که 
کاربرمحور اســت و مسئولیتی در  وب‌ســایــت آپــارات 
قبال رفتار کاربران خود ندارد را نیز رد کرده است، زیرا 

که ماهیت و ساختار  کــرده  دادگــاه چنین استدلال 
کاربرمحور  از رسانه‌های  آپــارات متفاوت  وب‌سایت 
گسترده بــه سازمان  اســت و علاوه بــر آن ورود ضــرر 
صداوسیما به‌واسطه پخش و عرضه غیرمجاز آثار و 
نیز بهره‌مندی خوانده )مدیرعامل وب‌سایت آپارات( 
کارشناسان رسمی  ایــن رفتار طبق نظریه هیئت  از 

دادگستری محرز است. 
همچنین دادگاه احراز کرده که به سازمان صداوسیما 
به طرق مختلف ضرر و زیان وارد شده ازجمله از طریق 
کاهش ارزش اقتصادی آثار و از بین رفتن فرصت‌های 
بازاریابی سلب حق انحصاری در بهره‌برداری از آثار و 
کاهش درآمدهای  لطمه به ویژند اعتبار رسانه‌ای و 

تبلیغاتی.
ضمناً دادگاه این را نیز بیان کرده که بین رفتار خوانده 
و زیــان وارده بــه ســازمــان صــداوسیــمــا وجــود رابطه 
سببیت محرز است و درنهایت نیز با استناد به مواد 
نفره  پنج  هیئت  نظریه  لحاظ  بــا  و  مختلف  قانونی 
اساس  بر  وارده  خسارت  حداقل  بابت  کارشناسی 
تاریخ تولید آثــار و درآمــد تبلیغاتی و درآمــد ترافیکی 
، خوانده را به پرداخت بیش از  حاصل از پخش آثــار
3600 میلیارد تومان محکوم کرده است. درواقع این 
مبلغ بابت جریمه یا جزای نقدی نیست بلکه صرفاً 
بابت جبران خساراتی است که مدیرعامل وب‌سایت 

آپــارات با اقدامات خود به سازمان صداوسیما وارد 
کرده است.

درنهایت با عطف به حکم دادگــاه، امید می‌رود حق 
مطرح  پررنگ‌تر  به‌صورت  کشور  در  فکری  مالکیت 
از سوی  آثــار  تــا حقوق هنرمندان و صاحبان  شــود 

سکوهای فضای مجازی نقض نشود.
چهارم؛ موضوع این پرونده صرفاً یک اختلاف عادی 
میان دو مجموعه خصوصی نیست، بلکه مربوط به 
تضییع حقوق متعلق به بیــت‌الــمــال و بــهــره‌بــرداری 
گسترده و غیرمجاز از آثاری است که با هزینه عمومی 
و عوامل  برنامه‌ساز  هــزاران هنرمند،  و تلاش  کشور 

تولید در سازمان صداوسیما ایجاد شده‌اند.
بر اســاس اسناد و مــدارک موجود و مطابق آنچه در 
فرایند رسیدگی قضایی احراز شده، وب‌سایت آپارات 
ــذ مــجــوز قــانــونــی، آثـــار و  در صــدهــا مـــورد و بـــدون اخ
برنامه‌های متعلق به سا زمان صداوسیما را منتشر و از 
این طریق، درآمدهای قابل‌توجهی از محل تبلیغات، 
کــرده اســت؛ بدون  کسب  بازدید و ترافیک اینترنتی 

آنکه حقوق قانونی مالک آثار پرداخت شود.
کــه مبلغ تــعییــن‌شــده در رأی  نــکتــه مهم آن اســت 
کیفری« نیست، بلکه  دادگـــاه، »جریمه« یا »جــزای 
صرفاً بخشی از خسارات وارده به سازمان صداوسیما 
ــت کــه دادگـــــاه پــس از  ــردم اسـ ــ و حــقــوق عــمــومــی م
بررسی‌های کارشناسی حکم به جبران آن داده است.
سازمان صداوسیما همواره از توسعه سکوهای داخلی 
و حمایت از تولید و انتشار محتوای سالم و قانونی 
کرده است، اما حمایت از سکوهای داخلی  حمایت 
مالکیت  گرفتن حقوق  نادیده  به معنای  نمی‌تواند 
فکری، تضییع بیت‌المال و بهره‌برداری غیرقانونی از 
آثار رسانه‌ای کشور باشد. صیانت از حقوق عمومی و 
جلوگیری از عادی‌سازی نقض حقوق مالکیت فکری، 
ضرورتی است که درنهایت به نفع کل فضای فرهنگی 

و رسانه‌ای کشور خواهد بود.

توضیح معاونت حقوقی و امور مجلس درباره محکومیت مدیرعامل وب‌سایت آپارات به جبران ضرر و زیان ناشی از جرم

انتفاع غیرقانونی مالک آپارات از درآمدهای هنگفت تبلیغات و ترافیک اینترنتی

در سال‌های اخیر مسئله مرجعیت خبری و میزان اعتماد مخاطبان به رسانه‌ها به یکی از شاخص‌های مهم در 
کرده با توسعه  ارزیــابی عملکرد رسانه‌های جمعی تبدیل شده است. در این میان، رسانه ملی همواره تلاش 
پوشش خبری، افزایش سرعت اطلاع‌رسانی و ارائه تحلیل‌های متنوع، جایگاه خود را در میان مخاطبان تقویت 
کند. تازه‌ترین نتایج نظرسنجی مرکز تحقیقات صداوسیما نیز نشان می‌دهد میزان مخاطبان و اعتماد عمومی 
 نتایج 

ً
به اخبار سیما روندی افزایشی داشته است. مدیرکل سنجش مخاطب مرکز تحقیقات صداوسیما اخیراً

تازه‌ترین نظرسنجی مرکز تحقیقات را درباره پربیننده‌های ماه گذشته و همچنین ایام جنگ تحمیلی سوم اعلام 
کرده و گفته است: براساس تازه‌ترین نظرسنجی انجام شده در ششم اردیبهشت، میزان مخاطبان اخبار سیما به 

74.5 درصد رسیده و اعتماد مخاطبان نیز به ۷۰ درصد افزایش یافته است.

مدیر شبکه آموزش اعلام کرد

نگارش فیلم�نامه مجموعه نمایشی 
»الف« با موضوع معلمی

مدیر شبکه آمــوزش اقــدامــات انجام شــده در این 
از  و  را تشریح  تــبییــن جایگاه معلمان  بــرای  شبکه 
قالب  در  نمایشی  مجموعه  یک  نگارش  و  طراحی 
سیتکام با عنوان »الف« خبر داد و دربــاره آن گفت: 
ــرورش شــهــر تــهــران و دفتر  ــ ــوزش‌وپ ــ بــا هــمــکــاری آم
فیلم‌نامه رسانه ملی، یک سریال سیتکامی به نام 
»الـــف« طــراحــی و فیــلــم‌نــامــه‌اش نیــز نگاشته شــد و 
پیــگیــری‌هــای لازم بــرای مــراحــل بعدی آن صــورت 
گرفته است. با دفتر فیلم‌نامه رایزنی شده تا فیلم‌نامه 
سریال دیگری نیز براساس زندگی واقعی یک مدیر 

مدرسه خانم تولید شود.
ــا در ادامــــه گــفــت: مــأمــوریــت اصلی  ــانی ــارس  عــلــی پ
ــن ایـــام راه‌انـــــدازی »مــدرســه  ــویـــت‌دار مــا در ای و اولـ
تلویزیونی ایـــران« بــوده اســت که اقــدامــی درســت و 
ضروری در شرایط تعطیلی مدارس برای جلوگیری از 
آسیب به فرایند آموزش تلقی می‌شود. تولید حدود 
1100 جلسه تدریس، باعث شد دو گروه اصلی تولید ما 
یعنی گروه معلمی و گروه دانش‌آموزی کاملاً روی این 

پروژه مستقر شوند.
وی افزود: درباره نقش بی‌بدیل معلمان و اقدامات 
شبکه برای معرفی و تکریم آنان، فراتر از جهت‌دهی به 
 ،» برنامه‌های جاری مانند »زنگ هفت«، »پرسشگر
گردی سلام« برای افزایش  »مثبت آموزش« و »همشا
آنتن سه تدبیر ویــژه را دنبال  حضور معلمان روی 
کثرت حضور معلم روی  کرده‌ایم. نخست، »راهبرد 
که افزایش شمار افــراد از یک  آنتن«. بر این باوریم 
جامعه آماری مشخص روی آنتن، به‌طور طبیعی به 

ضریب‌دادن به جایگاه آن قشر می‌انجامد.
گذشته، تقریباً  پارسانیا با بیــان اینکه در یک سال 
روزی نبوده که معلمی در قاب شبکه آموزش حضور 
نداشته بــاشــد، گــفــت: بــراســاس یــک بـــرآورد اولیـــه، 
حداقل 260 تا 270 معلم در برنامه‌های مختلف ما 
گاهی در یک برنامه، شش معلم  حضور یافته‌اند و 
بــه‌صــورت هــم‌زمــان یا متوالی حاضر بــوده‌انــد. این 
حــضــور گــســتــرده، بــازخــوردهــای میــدانــی مثبتی از 
ســوی معلمان به همراه داشته اســت، زیــرا موجب 
شده معلمان، خود و مسائل مرتبط با حرفه‌شان را 

کنند. در قاب تلویزیون مشاهده می‌

  تولید 50 مستند از 25 معلم شاخص
وی ادامـــه داد: راهــبــرد دوم، »تــولیــد مستندهای 
ــک تیــم  ــا ی ــا ب « اســـت. م ــذار ــرگـ شــاخــص مــعــلــمــان اثـ
آقــای نعیمی خرد  کنندگی  تولید حــرفــه‌ای به تهیه‌
ــده‌ای در این  که تجارب ارزن کارگردانی آقای ایزی  و 
ــراردادی را امضا کــرده‌ایــم. بر اساس  حــوزه دارنــد، قـ
این برنامه، 50 مستند از 25 معلم خاص، شاخص و 

اثرگذار تولید خواهد شد. 

ک تجربیات معلمی در جُُنگ   اشترا
شبانگاهی »الف‌تا«

بــرای سال  کلی شبکه  پارسانیا در ترسیم وضعیت 
جاری گفت: امسال تیم‌های تولیدی ما با مأموریتی 
کنند.  بازتعریف‌شده، به‌طور تخصصی‌تر فعالیت می‌
گروه به‌طور خاص برای »معلم«  براین‌اساس، یک 
گروه  )با محوریت جُُنگ شبانگاهی »الــف‌تــا«(، یک 
ــه‌پیــش«( و  « )بــا برنامه »همه ب بــرای »دانـــش‌آمـــوز
یک گروه نیز برای »اولیا و عموم مردم« )با محوریت 
آموزش‌های عمومی سلامت و کشاورزی و نیز برنامه 
ــوزش خــانــواده« بــا مــوضــوع تــربیــت فرزند(  ــژه »آمـ وی
تلویزیونی  مدرسه  هرچند  کنند.  می‌ برنامه‌سازی 
کار خود ادامه  ایــران به‌عنوان یک ضــرورت ملی به 
ــروه، یک  گ خواهد داد، امــا بــرای هر یک از ایــن سه 
بــرنــامــه‌ویــژه انــعــطــاف‌پــذیــر طــراحــی شـــده اســـت تا 

ایده‌های مختلف در قالب آن‌ها محقق شود.
خانواده‌محور  برنامه  خوشبختانه  داد:  ادامــه  وی 
و برنامه »الف‌تا« روی آنتن رفته و امیدواریم برنامه 
دانش‌آموزی »همه به‌پیش« نیز تا یک ماه آینده به 
مسابقه  نظیر  برنامه‌هایی  همچنین  برسد.  پخش 
»حـــروف دانـــش« متصل بــه مــدرســه تلویزیونی و 
برنامه کوتاه تاریخی »قاعده بازی« نیز در حال تولید 
معلمان،  مستندهای  کنار  در  تــا  هستند  پخش  و 
تعلیم‌وتربیت  رسانه  از  تحول‌خواه  و  پویا  تصویری 
، تغییر  ارائــه شــود. یکی از تحولات جــاری شبکه نیــز
که به  ــن هفت« اســت. این برنامه  در برنامه »دوربی
کلان وزارت  ــای رسمی و  ــداده گـــزارش از روی تــولیــد 
آموزش‌وپرورش محدود شده بود، 
میدانی  گــزارش‌هــای  به  کنون  ا
جذاب از اقدامات الهام‌بخش 
و معلمان  دانش‌آموزان 
کـــــــــشـــــــــور نیــــــــز 

می‌پردازد.



گفت‌وگو

نسرین نکیسا از بازی در »گذرگاه« می‌گوید

 قصه‌ مقاومت، خانواده و 
ریشه‌های اعتقادی

ــاه« ایــن شب‌ها از شبکه یــک سیما   ســریــال »گــذرگ
روی آنــتــن رفــتــه و بــا مــوضــوعــی کــه بــه دوران دفــاع 
مقدس و مقاومت خانواده‌ها بازمی‌گردد، توانسته 
توجه مخاطبان را جلب کند. این سریال که روایتگر 
قصه‌های خانواده‌ای پایبند به اعتقادات، در بستر 
تحولات اجتماعی و تاریخی است، به دلیل پرداختن 
به ارزش‌هـــای ریــشــه‌دار ایــرانــی، مــورد استقبال قرار 

گرفته است. 
نسرین نکیسا درباره دلایل پیوستنش به این سریال 
اظهار کرد: دعوت برای بازی در این سریال از سوی 
گروه سازنده صورت گرفت. وقتی فیلم‌نامه را مطالعه 
کردم، متوجه شدم با یک داستان انسانی و ارزشمند 
روبه‌رو هستم. مادر خانواده، ریشه‌های عمیقی در 

اعتقادات و تربیت خانوادگی دارد.
وی ادامــه داد: این خانواده، خــانــواده‌ای انقلابی 
هستند که فرزندانشان را در دوران جنگ به جبهه 
، بر همان  فرستاده‌اند و خودشان نیز تا پایان عمر
و  پایبندی  ایــن  مانده‌اند.  باقی  راســخ  اعتقادات 
که همچنان  روحیه، به‌خصوص در مادر خانواده 
به مبانی اعتقادی‌اش پایبند است، برای من بسیار 
گی‌ها باعث شد  قابل‌توجه و دراماتیک بود. این ویژ

این نقش را بپذیرم و درنهایت آن را ایفا کنم.
این بازیگر با بیان اینکه برای ایفای نقش »فاطمه 
خانم«، الگوی بیرونی یا نمونه‌ای در واقعیت زیاد 
گــفــت: مــن در زنــدگــی شخصی، بستگان  ــــم،  داری
ــای معتقد  ــواده‌ه ــان و اطــرافــیــان خـــود، شــاهــد خ
اعتقاداتشان  مسیر  در  کــه  ــوده‌ام  ــ ب پایبندی  و 
استوارند. حتی امروز هم، با وجود تمام فشارهایی 
کــشــورمــان و مــنــطــقــه وارد اســــت، شــاهــد  کـــه بـــر 
ــاع از وطــن،  ــ کــه در دف خــانــواده‌هــایــی هستیم 
ــی خـــود مقاومت  ــ ــای درون ــ اعــتــقــادات و ارزش‌هـ
کنیم،  را تعریف  این‌ها  نیازی نیست ما  می‌کنند. 
چـــون در جــامــعــه مــا نــمــونــه‌هــای فـــراوانـــی از ایــن 
خانواده‌های پایبند و استوار وجود دارند. سریال 
»گذرگاه« هم درواقع بازتابی از همین نیاز جامعه 
است؛ یــادآوری اینکه ما همواره چنین مردمان و 

خانواده‌هایی داشته‌ایم و داریم.
وی با اشاره به اینکه هر اثر هنری، ازجمله سریال‌ها، 
گفت: »گذرگاه«  خاستگاه نیازهای جامعه است، 
یادآوری می‌کند که ما همواره خانواده‌ها و مردانی 
که برای دفاع از اعتقادات و وطنشان  داشته‌ایم 
مقاومت کرده‌اند. این سریال نشان می‌دهد که این 
، ادامه دارد.  پایبندی، حتی در شرایط تنگنا و فشار
کشور ما در موقعیتی حساس از نظر جغرافیایی و 
که همواره تحت‌تأثیر تحولات  قــرار دارد  سیاسی 

منطقه‌ای و جهانی بوده است.
نکیسا افزود: داستان‌هایی که شاهدش هستیم، 
ازجمله همین داستان »گذرگاه«، به خاطر همین 
ریشه‌های اخلاقی، اعتقادی و مــرام ایرانی است 
که در سطح دنیا با آن‌هــا شناخته شــده‌ایــم. این 
سریال، ارزش‌های یک خانواده اصیل ایرانی را که 
برگرفته از تربیت، ریشه و اعتقادات است، دوباره به 
ما یادآوری می‌کند و فکر می‌کنم این همان چیزی 

است که جامعه امروز به آن نیاز دارد.
این هنرمند با بیان اینکه من در دوران نوجوانی، 
کـــــرده‌ام و ایــن  ــدس را تــجــربــه  ــق ــاع م ــ دوران دف
تجربیات در ایفای نقش مادر خانواده در سریال 
»گذرگاه« کمک زیادی به من کرد، گفت: من دوران 
نوجوانی‌ام را با آغــاز و ادامــه جنگ ایــران و عراق 
سپری کردم. در آن دوران، ما دانش‌آموزان در پشت 
روزهــا،  آن  جبهه فعالیت‌های مختلفی داشتیم. 
شاهد بودیم که جوانانمان، پدران و برادرانمان در 
خط مقدم می‌جنگیدند و ما نیز در پشت جبهه، 
با تمام توان، از آن‌ها حمایت می‌کردیم. این حس 

مشارکت و همدلی، بسیار جذاب بود.
نکیسا ادامه داد: این تجربه، برای من یادآور همان 
دوران است و امروز هم که شاهد مقاومت مردم در 
برابر چالش‌های منطقه‌ای هستیم، همان حس را 
تداعی می‌کند. مردم ما همیشه برای دفاع از وطن 
و اعتقاداتشان مایه گذاشته‌اند و این سریال هم به 

خوبی این موضوع را نشان می‌دهد.

شنبه 
۲۶  اردیبهشت ۱۴۰۵

سال سی و دوم 
  شماره ۱۵۲۶

3
سیما

هم‌زمان با افزایش اهمیت مدیریت مصرف انرژی در جهان و نقش آن در زندگی 
روزمره، مسابقه »ایدانو« با محوریت صرفه‌جویی در مصرف انرژی از شبکه دو 
سیما روی آنتن رفت؛ برنامه‌ای ویژه مخاطبان کودک و نوجوان که تلاش دارد 

با مشارکت نسل آینده، فرهنگ استفاده بهینه از انرژی را ترویج کند.
»ایدانو« به تهیه‌کنندگی الهام جهانشاهی و مرضیه شاه‌حسینی و کارگردانی 
مهیار احمدی، مسابقه‌ای ویژه در ۱۰ قسمت ۴۰ دقیقه‌ای توسط گروه کودک 

و نوجوان شبکه دو سیما تولید شده است و از روز سه‌شنبه ۲۲ اردیبهشت، 
حوالی ساعت 17:00 روی آنتن شبکه دو سیما رفت. در این مسابقه، مخاطبان 
کودک و نوجوان می‌توانند ایده‌ها و پیشنهادهای خود را درباره صرفه‌جویی 
و استفاده بهینه از انــرژی برای برنامه ارســال کنند و با حضور در این رقابت، 
آبــادانــی ایـــران، جوایز  عــاوه‌بــر مشارکت در فرهنگ‌سازی بــرای پیشرفت و 

نفیسی نیز دریافت کنند.

»ایدانو«؛ رقابت 
ایده‌های طلایی 
کودکان برای 
صرفه‌جویی در انرژی

طنینِ حالِ خوب با موسیقی اصیل
مـــحـــمـــود مـــحـــمـــودی، 
تــهــیــه‌کــنــنــده بــرنــامــه 
»ساعت ۲۵« در توضیح 
ماهیت ایـــن بــرنــامــه به 
خـــبـــرنـــگـــار هــفــتــه‌نــامــه 
صـــــداوسیـــــمـــــا گـــفـــت: 
ساعت ۲۵ برنامه‌ای ویژند در حوزه شعر و موسیقی و ترانه بود 
که از سال ۱۳۹۰ تا ۱۳۹۷روی آنتن شبکه تهران رفت، اما با تغییر 
سیاست‌های کلی و اقتصادی شدن شبکه تهران در آن زمان 
این برنامه از جدول‌پخش حذف و تولید آن متوقف شد. در 
دوره مدیریتی جدید چون تمایل به بازتولید برنامه‌های 
ویژند  وجود دارد؛ همچنان که قرار است برنامه »ورزشگاه« بار 
دیگر روی آنتن برود، از ما خواستند که این برنامه دوباره تولید 
گونه بود که »ساعت ۲۵« بار دیگر به آنتن بازگشت.  شود و این‌
وی ادامــه داد: این برنامه از ابتدای فروردین سال ۱۴۰۵ با 
اجرای اسماعیل باستانی و به‌صورت ویدئوکست تولید شده 
و روی آنتن رفته اســت. بررسی موسیقی در ابعاد مختلف 
آن از پاپ تا سنتی، محلی و نواحی، علمی و شعر و ادبیات از 

کارویژه‌های این برنامه است.
ــولیــد ایـــن بــرنــامــه مسئولیت  ــه از ابـــتـــدای ت مــحــمــودی ک
کنندگی آن را بــر عــهــده داشــتــه اســـت، دربــــاره ایــده  تهیه‌

گیری آن گفت: هدف ما تولید برنامه‌ای بود که تمام  شکل‌
ارکان موسیقی را بررسی کرده و جریانی اثرگذار ایجاد کند. با 
همین رویکرد، تولید برنامه آغاز شد و مسیر آن به گونه‌ای 
گرفته، زمینه‌ساز  پیش رفت که آسیب‌شناسی‌های صورت‌
تسهیل و گشایش در اجــرای کنسرت‌های استانی شد. ما 
گرچه هنر به سلیقه مخاطب  همواره بر این باور بوده‌ایم که ا
ــات دارای متر و معیارهای  ــورده، امــا شعر و ادبیـ پیوند خـ
مشخصی است که رعایت آن‌ها الزامی است. تداوم این نگاه 
نقادانه، در نهایت منجر به افزایش اعتبار و اثرگذاری برنامه 

شد.
وی ادامه داد: در فصل جدید، اولویت انتخاب سوژه‌ها تا 
که نسل مخاطبان تغییر کرده  حدی تغییر کرده است؛ چرا
و امروز با متولدان دهه ۸۰ روبه‌رو هستیم. به همین دلیل، 
با وجود پایبندی به اصول اصلی برنامه، تلاش کرده‌ایم 
شیوه‌های تــازه‌ای برای جذب مخاطب در نظر بگیریم. 
در دوره‌هــای گذشته برنامه بیشتر فردمحور بود و گاهی 
یک قسمت به یک هنرمند، مانند گرشا رضایی و آثارش 
اختصاص داشــت؛ اما در ساختار جدید، برنامه بیشتر 
به‌صورت موضوع‌محور دنبال می‌شود. این تغییر باعث 
شده دامنه پرداخت به موضوعات موسیقی گسترده‌تر 

شود.
کــرد: هدف نهایی برنامه، ایجاد حس  کید  محمودی تأ
ــع، مــا در بــررســی شعر،  ــ خــوب در مخاطب اســـت. درواق
موسیقی و ترانه، به دنبال رسیدن به همین »حال خوب« 
گر شنونده، موسیقی گوش  هستیم. منظور این است که ا
می‌دهد، باید آن اثر اصیل و درست باشد تا حال او را بهبود 
بخشد. محور اصلی ما، موسیقی صحیح ایرانی در تمام 

قالب‌ها، از تیتراژ گرفته تا موسیقی نواحی، است.
تهیه‌کننده »ساعت ۲۵« همچنین توضیح داد: این فصل 

کنون ۲۰ قسمت آن  در قالب ۴۰ قسمت تهیه شده که تا
پخش شده است. برنامه در حال حاضر، دو شب در هفته 

به روی آنتن می‌رود.

پناهگاهی برای دغدغه‌های ناتمام موسیقی
اســمــاعــیــل بــاســتــانــی، 
مـــجـــری  و  ســــردبــــیــــر 
»ساعت ۲۵« در توضیح 
ــود در ایــن  ــ حـــضـــور خ
ــه مــوســیــقــایــی  ــامـ ــرنـ بـ
ــرد: مـــن ایــن  ــ عـــنـــوان ک
سعادت را داشتم که به‌عنوان سومین مجری در جمع 
دوست‌داشتنی این برنامه باشم. اجرای فصل اول این 
برنامه را محمودرضا قدیریان و فصل دوم آن را امیرحسین 
مدرس برعهده داشته‌اند و بعد از چند سال وقفه قرار شد 

که تولید این برنامه ویژند شبکه تهران را ادامه دهیم.
گوییم ویژند، مبالغه نیست. اهالی  وی ادامه داد: اینکه می‌
موسیقی با همه نگرش‌ها و دیدگاه‌ها و تفاوت نگاه‌ها به 
کار  سازمان صداوسیما، وقتی اسم این برنامه می‌آید، پای‌
می‌آیند و بی‌دریغ با ما گپ می‌زنند. این نشان می‌دهد 
کــارش را به‌درستی انجام  گــروه تولید این برنامه  که هم 
داده و هم شبکه پای برنامه درستی ایستاده است؛ و نیز 
گر یک ویژند خودش را خوب بشناساند، در موارد  اینکه ا

ضرورت لنگ نمی‌ماند و همه با آن همراه می‌شوند.
باستانی با اشاره به شیوه اجرا در ویدئوکست اظهار کرد: 
این شکل از برنامه تفاوت‌هایی با اجــرای معمول دارد؛ 
مثلاً جنس گفت‌وگوها متفاوت است و در فضای پادکستی 
از فرم اجرا گرفته که در آن مهمان و مجری بسیار راحت 
و  آن  کــه در  اتفاقات موسیقایی  تــا  و بی‌تکلف هستند 

لحظه رخ می‌دهد، جنسی از غیرتصنعی بــودن وجود 
دارد.

کاربردی کردن موسیقی در سبد زندگی  کرد:  کید  وی تأ
امروز خانوار و آدم‌ها و سراغ گرفتن از اهالی موسیقی که 
آسیب‌پذیرترین قشر جامعه هستند، زیرا در هر بحران 
و رویــدادی این هنر به‌سرعت آسیب می‌بیند و تعطیل 
می‌شود برای ما دغدغه بود. اساساً موسیقی محتوایی 

ناتمام است که هرلحظه می‌توان درباره آن حرف زد.
این مجری تلویزیون و رادیو در توضیح چالش‌هایی که 
در این برنامه با آن‌ها مواجه شده است، گفت: با موسیقی 
ــو و مخاطب  ــ ــه‌ای رادی ــرف غــریــبــه نیستم و شــنــونــده ح
حرفه‌ای موسیقی هستم و هر کاری در دنیا تولید شود را 
گر لازم باشد آن را آرشیو می‌کنم. بنابراین در  می‌شنوم و ا

اجرای این برنامه شخصاً چالشی ندارم. 
ــاره به تغییرات برنامه در فصل جدید عنوان  وی با اش
کرد: بسیار تلاش کردیم تا »ساعت ۲۵« را عام کرده و برای 
همه سبک‌ها برنامه تولید کنیم. اساساً »ساعت ۲۵« یک 
خاصیت مهم دارد و آن اینکه در دل همه شلوغی‌های 
کشور و جهان تــاش می‌کند تا مخاطب را برای  شهر و 
غ کرده تا او نفسی بکشد و  یک ساعت از زندگی روزمره فار

دوباره با قدرت بیشتری به زندگی بازگردد.

نیره رضــایی مطلق- در روز‌هــایی که التهاب جنگ روان 
جامعه را هدف گرفته و نیاز به وحدت ملی و التیام زخم‌ها 
و رفع نگرانی‌ها بیش‌ازپیش حس می‌شود، شبکه نسیم 
برنامه »ققنوس« را که نامش به‌تنهایی مفهوم ایستادگی 
و صــبــوری مـــردم ایـــران را در خــود دارد، روی آنــتــن بــرده 
‌است. »ققنوس« با اجرای الهام چرخنده پخش می‌شود 
و با دعــوت از چهره‌های شناخته‌شده هنری، تصویری 
امیدبخش از آینده را ارائه داده است؛ تصویری از یک ایران 
کنار رزمــنــده‌اش ایستاده است.  که هنرمندش در  واحــد 
کنندگی بهراد رحمانی، کارگردانی سجاد  »ققنوس« به تهیه‌
کی روزهای فرد ساعت 19:00  جلالی و سردبیری حامد خا
گی  از شبکه نسیم به روی آنتن مــی‌رود، اما بخشی از ویژ
ایــن برنامه انتخاب محل ضبط آن در مقابل ساختمان 
شیشه‌ای صداوسیماست که همچنان یادآور ایستادگی 

رسانه‌ای و جاودانه ماندن صدای حقیقت است. 
امــیــربــهــراد رحــمــانــی، تهیه‌کننده فــصــل دوم »قــقــنــوس« 
درخصوص تولید این برنامه گفت: این برنامه در ادامه فصل 
اول »ققنوس« است که بلافاصله پس از جنگ 12روزه روی آنتن 
شبکه نسیم رفت و ما نیز وامدار همان برنامه هستیم که این 
بار پس از پایان جنگ تحمیلی سوم می‌خواستیم آن فضای 
گفت‌وگو‌محور را در کنار ساختمان شیشه‌ای صداوسیما ادامه 

دهیم.
وی که با تجربه تولید برنامه‌هایی نظیر »با حسین )ع( حرف 

بزن« و ویژه‌برنامه افطار »بی‌انتها« در شبکه نسیم شناخته 
شده است، افزود: اوضاع کنونی کشور ایجاب می‌کرد که ما نیز 
وارد میدان شویم. به‌هرحال تولید برنامه گفت‌وگومحور یکی از 
راه‌های تعامل با مخاطبی است که می‌تواند با مهمان برنامه 

همراه شود و با حس‌های او همذات‌پنداری کند.
کید کرد: یکی از مؤلفه‌های ذهنی ما در طراحی اولیه  رحمانی تأ
این بود که باید کاری کنیم تا مردم در فضای جنگی، آرامش 
خودشان را حفظ کنند. در لحظاتی که هنوز سایه جنگ بر 
کشور اســت و فضای باثباتی مشاهده نمی‌شود، نباید  سر 
بگذاریم مردم احساس ضعف و آسیب کنند. باید مردم را برای 
استقامت و تداوم مسیر آماده کنیم. همین ایده و نگاه کافی بود 

تا برنامه کلید زده شود.
کـــرد: مــهــم‌تــریــن شاخصه  کــیــد  تهیه‌کننده »قــقــنــوس« تــأ
»ققنوس« و خطِ محوری برنامه، روایت و داستان‌های خاص 
از آدم‌هـــای آشنا بــود. ســراغ افـــرادی رفتیم که می‌دانستیم 
دلشان با مردم است و سؤالی که از همه می‌پرسیدیم، این بود 
که در زمان جنگ چه کردید و کجا بودید؟ چرا در تهران ماندید؟ 

و پاسخ‌ها برایمان جذاب و جالب بود. 
رحمانی با اشاره به مهمانان برنامه عنوان کرد: »ققنوس« در 
10 قسمت اول، میزبان هنرمندان و چهره‌های سیاسی کشور 
بود و پای صحبت‌های هنرمندانی مانند مسعود تکاور، علی 
رویین‌تن و... و سیاستمداران و سیاست‌ورزانی چون عزت‌الله 
ضرغامی و وحید یامین پــور نشست و در 10 قسمت دوم 

میزبان کنشگرهای اجتماعی و اصحاب رسانه مانند مدیران 
شبکه‌های اجتماعی و یا مجریان مختلف بود.

 وی ادامه داد: در 10 قسمت آتی نیز سراغ سوژه‌های صنفی 
و تخصصی مثل استادان دانشگاه شریف بابت انفجاری که 
در دانشگاه شریف رخ داده بــود، مدیران انستیتو پاستور و 
مدیران مربوط به بازسازی پل B1 و سایر نهادها و مؤسسات 

علمی که موردحمله دشمن قرار گرفتند، هستیم.
رحمانی از انتخاب ساختمان شیشه‌ای در قامت یک فضای 
ماندگار و مقاوم یاد کرد و گفت: ساختمان شیشه‌ای با امضای 
فصل اول »ققنوس« هویتی متمایز به خود گرفت و البته در آن 
فصل، برنامه در داخل محوطه ساختمان شیشه‌ای ضبط 
شد و ما در فصل دوم »ققنوس« با هدف نشان دادن سبزی و 
طراوت آن ساختمان درهم کوبیده و به‌جا مانده از جنگ، در 
محوطه‌ مقابل ساختمان با هدف پشت‌سرگذاشت ویرانی و 

رو به سبزی و زندگی رفتن، فضایمان را ترسیم کردیم.
گــروه سازنده  رحمانی در پایان از اعتماد مدیران شبکه به 
قدردانی کرد و گفت: سرعت کار در روزهای ابتدایی خیلی بالا 
بود و نگران بودیم که کار آن‌طور که می‌خواهیم به آنتن نرسد، 
اما اعتمادی که به جوانان شد هم از سوی من و هم از سوی 

کرد به‌عنوان  سازمان نتیجه‌بخش بود. این برنامه تلاش 
که با سرعت و ظرافت‌های رسانه‌ای در جهت  برنامه‌ای 
پاسخ دادن به تحولات و نیاز مخاطب به تولید رسیده، 

موفق عمل کند که امیدوارم چنین باشد.

درباره برنامه شاخص موسیقایی شبکه تهران که پس از 7سال وقفه در 
قالب ویدئوکست دوباره روی آنتن رفته است

کوکِ دوباره »ساعت ۲۵« 
در پایتخت

گلستانی، تهیه‌کنندگی محمود محمودی   کارگردانی مجتبی  »ساعت ۲۵« به 
و با میزبانی و سردبیری اسماعیل باستانی پس از گذشت هفت سال به آنتن 
تلویزیون بازگشته است. این برنامه به‌عنوان برنامه‌ای تخصصی در حوزه موسیقی، شعر و ترانه تولید شده است 
و تلاش می‌کند تا موسیقی، شعر و ادبیات  اصیل را به مخاطب بشناساند. در »ساعت ۲۵« اهالی موسیقی و 
ادبیات به نقد، تحلیل و بررسی آثار این عرصه می‌پردازند. سومین فصل این برنامه در گروه اجتماعی شبکه 
تهران تولید شده است و در فضایی متفاوت نسبت به دو فصل پیشین و در قالب ویدئوکست روی آنتن می‌رود و 

تلاش می‌کند مانند گذشته به‌صورت تخصصی این هنر را به مخاطبان خود، بهتر و دقیق‌تر معرفی کند.

سارا بقائیگزارش 

هدف نهایی برنامه، ایجاد حس خوب در 
مخاطب است. درواقع، ما در بررسی شعر، 

موسیقی و ترانه، به دنبال رسیدن به همین 
»حال خوب« هستیم. منظور این است که 

اگر شنونده، موسیقی گوش می‌دهد، باید 
آن اثر اصیل و درست باشد تا حال او را بهبود 

بخشد

کاربردی کردن موسیقی در سبد زندگی 
امروز خانوار و آدم‌ها و سراغ گرفتن از اهالی 

موسیقی که آسیب‌پذیرترین قشر جامعه 
هستند، زیرا در هر بحران و رویدادی این هنر 

به‌سرعت آسیب می‌بیند و تعطیل می‌شود 
برای ما دغدغه بود. اساساً موسیقی 

محتوایی ناتمام است که هرلحظه می‌توان 
درباره آن حرف زد

با تهیه‌کننده برنامه »ققنوس« شبکه نسیم همراه شدیمبا تهیه‌کننده برنامه »ققنوس« شبکه نسیم همراه شدیم

روایت ایستادگی و امید در روزهای بحرانیروایت ایستادگی و امید در روزهای بحرانی
گفت‌وگوهای دلگرم‌کننده

ــنـــوس«  ــقـ تـــهـــیـــه‌کـــنـــنـــده بـــرنـــامـــه »قـ

درخـــصـــوص لــحــظــات بــه‌یــادمــانــدنــی 

ــدر یکی از  از ایــن بــرنــامــه، بــه حــضــور پ

اشاره  دختران شهید مدرسه میناب 

و عنوان کرد: این پدر با فروتنی درباره 

بــه میهن  تعلق‌خاطرش  و  اســتــواری 

صحبت می‌کرد که باران گرفت. ما هم 

که در محوطه باز بودیم، بــرای اینکه 

کردیم،  او اذیــت نشود، ضبط را قطع 

ــاران نــمــی‌داد و  امــا وی اهمیتی بــه بـ

کــه صحبت‌هایش را  کــرد  درخــواســت 

ادامه دهد. ما هم با فضاسازی مناسب 

این امکان را فراهم کردیم. خودم هم 

این گفت‌وگو و این اتفاق را دوست دارم 

و به نظرم پذیرش آن موقعیت از 

سوی مهمان و تلفیق فضای 

بارانی با صحبت‌های آن پدر 

که چشمان ما را هم خیس 

ــرد، فــضــای مــتــفــاوت  ــ ک

را مهیا  بــی‌نــظــیــری  و 

کرد تا مخاطب هم 

موقعیت  ایــــن  از 
لذت ببرد.

صفیه رجایی هرندی 
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شنبه 

۲۶  اردیبهشت ۱۴۰۵
سال سی و دوم 

  شماره ۱۵۲۶

گفت‌وگو

‌چشم‌انداز رادیوی پایتخت در افق سال جاری
 به روایت مدیرش

رادیو تهران رسانه� امید و اعتماد 
اجتماعی

مدیر شبکه رادیویی تهران در تشریح چشم‌انداز این 
شبکه در افق ۱۴۰۵، از تحول بنیادین رادیــو پایتخت از 
یک رسانه صرفاً اطــاع‌رســانــی به »نــهــادی اجتماعی و 
هویت‌ساز« خبر داد و »ضریب امــیــدواری« و »بازسازی 
اعتماد عمومی« را مهم‌ترین مؤلفه‌های راهبردی این 

تحول برشمرد.
رضا کوچک‌زاده تهمتن چشم‌انداز این شبکه در سال 
ک  جاری را تحول بنیادین از یک رسانه سنتی به معمار ادرا
عمومی و تنظیم‌کننده روح جمعی جامعه توصیف کرد. از 
همین جاست که رادیو تهران در این چشم‌انداز در پی آن 
است تا با عبور از مصرف‌گرایی رسانه‌ای، مخاطب خود را 
از یک شنونده منفعل به شهروندی تحلیلگر و کنشگری 

گاه تبدیل کند. آ
تهمتن با اشاره به پیچیدگی‌های پایتخت، تصریح کرد: 
ــا و  ــ تــهــران فقط یــک شهر نیست؛ مــیــدان تلاقی اراده‌ه
روایت‌هاست. پایتختی که هر صبح با شتاب بیدار می‌شود 
و هر شب، خسته، اما امیدوار، در جست‌وجوی فردایی 

روشن‌تر به خواب می‌رود. 
وی افزود: شبکه رادیویی تهران در افق پیش‌رو کوشش 
خواهد کرد تا از قالب یک رسانه‌ سنتی عبور کند و به نهادی 
اجتماعی و هویت‌ساز بدل شود؛ رسانه‌ای که نه در حاشیه‌ 
تحولات، بلکه در متن نبرد شناختی و میدان شکل‌دهی 
که حقیقت،  ــت. در جهانی  اس ایستاده  افکار عمومی 
نخستین قربانی جنگ روایت‌هاست و امواج رسانه‌ای، 
امنیت روانی ملت‌ها را هدف گرفته‌اند، مهم‌ترین رسالت 
یــک رســانــه‌ مــلــی، بـــازســـازی اعــتــمــاد عمومی و تقویت 

عقلانیت امیدوارانه است.
کید کرد: بر همین اساس،  مدیر شبکه رادیویی تهران تأ
»ضریب امــیــدواری« به مهم‌ترین مؤلفه‌راهبردی رادیو 
تهران در سال ۱۴۰۵ تبدیل می‌شود؛ مفهومی ریشه‌دار 
در منظومه‌ فکری امامین کبیر و شهید انقلاب اسلامی 
که پیشرفت را ممکن و آینده را قابل ساختن دانسته‌اند. 
امید در این نگاه، یک شعار رسانه‌ای نیست؛ یک قدرت 
اجتماعی است. جامعه‌ای که امید خود را از دست بدهد، 
توان حرکت و پیشرفت را نیز از آن سلب خواهد شد. از این 
رو، این شبکه مأموریت دارد در میانه‌ جنگ‌های نظامی 
و شناختی، فشارهای اقتصادی و آشفتگی‌های خبری، 

گاهی و اعتماد باشد. صدای ثبات، آ
مدیر رادیو تهران مهم‌ترین تحول این شبکه را حرکت به 
سمت تکامل مخاطب عنوان کرد و گفت: رسانه‌ای موفق 
خواهد بود که مخاطب خود را از دریافت‌کننده‌ صرفِ خبر، 
گاه تبدیل کند. ارتقای  به شهروندی تحلیلگر و کنشگری آ
سواد رسانه‌ای، مقابله با فریب‌های شناختی و تولید روایت 
اول، اجزای اصلی این مأموریت‌اند. در دورانی که شایعه با 
سرعتی بیش از حقیقت حرکت می‌کند، سکوت رسانه‌ای 
گــذاری میدان در نبردهای شناختی، نرم و  به معنای وا

روانی است.
کید کرد: تحقق چنین افقی، بدون  کوچک‌زاده در پایان تأ
تحول در سرمایه‌ انسانی ممکن نیست. رادیو تهران ضمن 
دارا بــودن سرمایه عظیم و عزیز انسانی، هرگز از آموزش 
غافل نخواهد شد. گویندگان، تهیه‌کنندگان و گزارشگران  
باید به دانش روز رسانه و مهارت روایتگری نوین مجهز 
که رسانه آینده را انسان‌هایی خواهند ساخت  شوند، چرا
که بتوانند هم‌زمان »خبر«، »احــســاس« و »اعتماد« را 

مدیریت کنند.

رادیو

گفت‌وگو

مدیر رادیو فرهنگ اعلام کرد

زن و خانواده؛ محور راهبردی 
رادیو فرهنگ در افق ۱۴۰۵

با توجه به تحولات فرهنگی و اجتماعی جامعه و ضرورت 
توجه بیشتر به نقش خانواده در شکل‌دهی به سرمایه 
فرهنگی کشور، رادیو فرهنگ در سال ۱۴۰۵ رویکرد تازه‌ای 
را در برنامه‌سازی خود دنبال می‌کند. تمرکز بر موضوع زن 
و خانواده، ارتقای سواد فرهنگی و پرداختن به مسائل روز 
خانواده ایرانی از مهم‌ترین محورهایی است که این شبکه 
در دستور کار قرار داده است. در همین راستا، مدیر رادیو 
فرهنگ در گفت‌وگویی به تشریح سیاست‌ها، برنامه‌ها و 
چشم‌انداز این شبکه در سال پیش‌رو پرداخته و از تلاش 
برای تولید برنامه‌هایی آموزشی، تخصصی و جریان‌ساز با 
هدف تقویت بنیان فرهنگی خانواده‌های ایرانی سخن 

گفته است.
مدیر رادیو فرهنگ ابتدا با تشریح چشم‌انداز این شبکه در 
سال ۱۴۰۵ اعلام کرد: مأموریت امسال رادیو فرهنگ، تمرکز 
بر بازنمایی ظرفیت‌های فرهنگی خانواده ایرانی، ارتقای 
سواد فرهنگی و پرداختن به موضوع خانواده و زن در قالب 

برنامه‌های آموزشی، گفت‌وگومحور و جریان‌‌ساز است.
محسن حبیبی با تشریح رویکرد جدید این شبکه گفت: 
رادیو فرهنگ هر سال یک محور کلان برای جهت‌دهی به 
فعالیت‌های خود تعریف می‌کند. در سال ۱۴۰۵ نیز تمرکز 
ما بر موضوع زن و خانواده با نگاه فرهنگی و عدالت‌محور 
خواهد بــود. تلاش داریــم تولیدات شبکه ضمن رعایت 
معیارهای تخصصی، به نیاز امــروز جامعه و مخاطبان 

پاسخ دهد.
وی با اشــاره به اهمیت تقویت بنیان خانواده در حوزه 
فرهنگ افزود: خانواده، با محوریت بانوان نخستین بستر 
شکل‌گیری فرهنگ و اخلاق اجتماعی است؛ بنابراین در 
برنامه‌هایمان موضوعاتی همچون همدلی، گفت‌وگو در 
خانواده و نقش زن در توسعه فرهنگی جامعه با نگاهی 

آموزشی و کاربردی دنبال خواهد شد.

قرارگاه زن و خانواده در طرح مساوات؛ محور 
برنامه‌سازی سال  ۱۴۰۵

حبیبی در تشریح برنامه‌های امسال بیان کرد: موضوعاتی 
ــاوات، تــقــویــت نگاه  ــسـ ــر مـ ــواده در امـ ــانـ نــظیــر زن و خـ
عدالت‌محور در مسائل زنان و توسعه مشارکت فرهنگی 
تلاش  ماست.  برنامه‌سازی  اصلی  محورهای  از  آنـــان، 
کنیم ایــن مباحث در قالب برنامه‌های تخصصی،  می‌

مستندمحور و نشست‌های کارشناسی ارائه شود.

همکاری با نهادهای مرتبط
وی با اشــاره به تعاملات سازمانی رادیــو فرهنگ افــزود: 
در سال جدید، ارتباطات ما با نهادهای مرتبط ازجمله 
معاونت امور زنان و خانواده ریاست‌جمهوری و همچنین 
مجموعه‌های اجتماعی فعال در حوزه خانواده تقویت 
خواهد شــد. هــدف ما هــم‌افــزایی ظرفیت‌ها و انعکاس 

تجربه‌های موفق فرهنگی در سطح جامعه است.

تقویت پیوند رادیو با جامعه و خیران 
خانواده‌پایه

مدیر رادیو فرهنگ ادامه داد: یکی از برنامه‌های محوری 
مــا، همکاری بــا خیــریــه‌هــای فعال در حــوزه خــانــواده و 
حمایت اجتماعی است. معرفی الگوهای موفق و روایت 
فعالیت‌های این مجموعه‌ها می‌تواند به تقویت فرهنگ 

هم‌افزایی و مسئولیت‌پذیری اجتماعی کمک کند.

اقتصاد خانواده؛ اولویت محتوایی برنامه‌های 
سال ۱۴۰۵

حبیبی، مدیریت اقتصادی خانواده را یکی از موضوعات 
کنونی، آمــوزش  ــاع  گفت: در اوض پرمخاطب دانست و 
مهارت‌های اقتصادی، مدیریت هزینه‌ها و برنامه‌ریزی 
ــت. رادیــو  مالی خــانــواده‌هــا اهمیت بیشتری یافته اس
خــانــواده،  اقتصاد  کارشناسان  نظر  تکیه‌بر  با  فرهنگ 
آموزشی و برنامه‌های  جامعه‌شناسان و...، بسته‌های 

کاربردی متعددی را در جدول پخش قرار داده است.

تبیین نقش زن در مسیر توسعه فرهنگی
وی افزود: در رادیو فرهنگ تلاش داریم نقش زنان پیشرو، 
بانوان مسلمان انقلابی،کنشگران فرهنگی و بانوان فعال 
کنیم. این محتواها  در عرصه‌های مختلف را برجسته 
با هــدف معرفی زنــان اثــرگــذار و تقویت روحیــه مشارکت 

فرهنگی ارائه خواهد شد.

تعهد به همراهی خانواده‌های ایرانی
کید بر مأموریت فرهنگی این شبکه  حبیبی در پایان با تأ
گفت: رادیو فرهنگ متعهد است که همچون گذشته، همراه 
خانواده‌ها و همگام با جریان‌های اصیــل فرهنگی 
اطمینان  می‌توانند  مخاطبان  باشد.  کشور 
که در ســال ۱۴۰۵ برنامه‌هایی  داشته باشند 
متنوع، کاربردی و متناسب با نیازهای روز آنان 

تهیه و پخش خواهد شد.

معاون صدای رسانه ملی در نشست صمیمانه با مدیران و کارکنان رادیو معارف، 
، رادیو معارف را نمونه‌ای از  ضمن قدردانی از عملکرد این شبکه در ماه‌های اخیر
همدلی، پایداری و ایستادگی رسانه‌ای در اوضاع حساس کشور توصیف کرد. احمد 
پهلوانیان با اشاره به تجربه منحصربه‌فرد پخش بی‌وقفه برنامه‌های رادیویی در 

روزهایی که سازمان با مشکلات متعددی مواجه بود، اظهار کرد: در دو ماه گذشته، 
با وجود آنکه هیچ پیش‌بینی و آمادگی قبلی برای شرایط موجود وجود نداشت، 
خوشبختانه هیچ‌گونه اختلالی در آنتن شبکه‌ها ایجاد نشد و این توفیق، حاصل 
تلاش خستگی‌ناپذیر همکاران صف در حوزه‌های برنامه‌سازی، فنی و پشتیبانی 

است.
وی افــزود: رادیــو معارف در این دوره، واقعاً رادیــو حماسه بود و من از تلاش‌ها و 

مجاهدت‌های همه همکاران این شبکه در قم صمیمانه قدردانی می‌کنم.
کید بر ضرورت حمایت  معاون صدای رسانه ملی در بخش دیگری از سخنانش، با تأ
همه‌جانبه از نیروهای خــدوم سازمان، خطاب به مدیران اجرایی و پشتیبانی 
حاضر در جلسه گفت: بخشنامه‌ها به‌تنهایی کافی نیستند؛ باید با پیگیری، اراده و 
مسئولیت‌پذیری، فراتر از بخشنامه‌ها عمل کنیم. همکاران ما خانواده ما هستند و 

هر اقدامی که از دستمان برای رفع مشکلات آنان برآید، انجام خواهیم داد.

رادیو معارف؛ طنین پایداری در روزهای جنگ ترکیبی

قرارگاهی برای ایده‌پردازی و 
آفرینش‌های نو

ک« با  ــژوا دبیر پنجمین جشنواره ملی »پـ
ــن رویـــــداد در ارتــقــای  کــیــد بــر نــقــش ایـ تــأ
گــفــت: جشنواره  بــرنــامــه‌ســازی رادیـــویـــی 
ک« امروز فقط محل رقابت آثار نیست،  »پژوا
بلکه به بستری بــرای تبادل تجربه، کشف 
استعدادهای تازه و شکل‌گیری ایده‌های نو 

در رادیو تبدیل شده است.
ــاری، دبـــیـــر پنجمین  ــخـ ــتـ حــمــیــدرضــا افـ
ک«، درباره ویژگی‌های  جشنواره ملی »پژوا
کـــرد: در ایــن دوره تلاش  ایــن دوره اظــهــار 
کردیم جشنواره از حالت صرفاً رقابتی خارج 
و به فضایی حرفه‌ای برای رشد برنامه‌سازان 
و ارتقای کیفیت تولیدات رادیویی تبدیل 

شود.
وی افـــزود: یکی از مهم‌ترین اتفاقات این 
دوره، حضور گسترده شبکه‌های سراسری 
کز استانی اســت. این مشارکت نشان  و مرا
می‌دهد رادیو همچنان زنده، پویا و خلاق 
است و برنامه‌سازان در سراسر کشور با انگیزه 
بالا در مسیر تولید محتوای اثرگذار حرکت 

می‌کنند.
ک حماسه  افتخاری با اشاره به شعار »پژوا
ایستادگی« تصریح کرد: این شعار صرفاً یک 
عنوان نیست، بلکه بازتاب فضا و روحیه‌ای 
است که امروز در جامعه جریان دارد. رسانه 
به‌ویژه رادیو در روزهــای دشوار باید بتواند 
صـــدای امــیــد، همدلی و ایستادگی مــردم 
باشد و طبیعی است که این نگاه در انتخاب 

و ارزیابی آثار نیز موردتوجه قرار گیرد.
وی ادامه داد: در این دوره، آثار متنوعی به 
دبیرخانه جشنواره رسید که بسیاری از آن‌ها 
نشان‌دهنده توجه برنامه‌سازان به مسائل 
روز جــامــعــه، نــیــاز مخاطب و روایــت‌هــای 
مردمی بود. همین مسئله نشان می‌دهد 
رادیـــو توانسته ارتــبــاط خــود را بــا مخاطب 
حفظ کند و همچنان رسانه‌ای نزدیک به 

مردم باقی بماند.
ک« درباره روند داوری  دبیر جشنواره »پژوا
آثــار گفت: داوری‌هـــا با دقت بالا و براساس 
شاخص‌های حرفه‌ای در حال انجام است 
و تلاش کرده‌ایم عدالت و کیفیت به‌صورت 
جدی رعایت شود. آثاری به مرحله نهایی راه 
پیدا کرده‌اند که توانسته‌اند حد نصاب لازم 
کنند و این موضوع نشان‌دهنده  کسب  را 

اهمیت کیفیت در جشنواره است.

 دیده شدن توانمندی و 
کز استعدادهای خلاق مرا

وی افـــــزود: یــکــی از اهــــداف مــهــم مــا در 
ایـــن جــشــنــواره، ایــجــاد انــگــیــزه در میان 
ــت. بــســیــاری از  ــوان اسـ ــرنــامــه‌ســازان جـ ب

کز  استعدادهای خلاق در شبکه‌ها و مرا
رویــدادهــایــی  چنین  و  می‌کنند  فعالیت 
ــده شــدن  ــ ــرای دیـ ــ مـــی‌تـــوانـــد فــرصــتــی بـ

توانایی‌های آن‌ها باشد.
کید کرد: جشنواره زمانی موفق  افتخاری تأ
خواهد بود که خروجی آن به ارتقای سطح 
برنامه‌سازی منجر شود. ما امیدواریم آثار 
برگزیده این دوره بتوانند الگوهای موفقی 
برای تولیدات آینده رادیو باشند و جریان 
تـــازه‌ای از خلاقیت و نـــوآوری را در رسانه 

ایجاد کنند.
وی افزود: فرایند داوری بدون وقفه ادامه 
دارد و مراسم اختتامیه نیز پس از فراهم 
شــدن شرایط مناسب برگزار خواهد شد 
ــو  ــاش بــرنــامــه‌ســازان رادی تــا بتوانیم از ت

به‌صورت شایسته قدردانی کنیم.

رقابتی سراسر انگیزه

غلامرضا بحیرایی، مسئول کارگروه داوران 
ک«  ــژوا ــ »پ مستند  جــشــنــواره  پنجمین 
، تنوع قالب‌ها و مراحل  رادیو از افزایش آثار
نهایی داوری خبر داد. وی با اشاره به رشد 
درخور توجه تعداد آثار رسیده به دبیرخانه 
جشنواره امسال، از آغاز داوری‌ها، ترکیب 
تخصصی داوران و پررنگ‌تر شدن رقابت 
کرد:  کید  در برخی بخش‌ها خبر داد و تأ
 ، کاهش تعداد بخش‌ها و جوایز با وجود 
صداوسیما  کز  مرا و  هنرمندان  مشارکت 
گذشته افــزایــش داشته  نسبت بــه ســال 

است.
وی در تشریح روند جشنواره امسال گفت: 
جشنواره  ــرگــزاری  ب دوره  پنجمین  در  مــا 
ــر دریــافــت  ک« در مجموع ۸۸۲ اث ــژوا ــ »پ
که از این تعداد، ۴۱۸ اثر مربوط  کرده‌ایم 
به بخش اصلی، ۷۸ اثر بخش ویــژه، ۱۶۲ 
اثر بخش مستمر و ۱۶۴ اثر نیز متعلق به 

بخش پژوهشی و مقالات است.
وی با مقایسه آمار این دوره و سال گذشته 
افزود: نکته مهم این است که با آنکه تعداد 
بخش‌ها و حتی میزان جوایز امسال کمتر 
شده، تعداد شرکت‌کنندگان و آثار ارسالی 
کـــرده و ایــن نشان‌دهنده  افــزایــش پــیــدا 
استقبال خوب و انگیزه بالای فعالان این 

حوزه است.
کـــرد:  ــیــان  ب تــرکــیــب داوران  وی دربـــــاره 
انتخاب  داور در بخش   40 ما  درمجموع 
آثار و بخش نهایی داریم که ۱۱ نفر از آن‌ها 
توجه  بــا  هستند.  نهایی  مرحله  داوران 
کاملاً  به تنوع قالب‌ها نیاز بود داوری‌هــا 
تخصصی و ترکیبی باشد؛ همه برنامه‌های 
، گفتارمحور  طنز و نمایشی، گفت‌وگومحور
و مستند به‌طور تخصصی مورد داوری قرار 

گرفته‌اند.

 تهران »پایتخت گفت‌وگو« می‌شود
گــفــت: چــشــم‌انــداز ۱۴۰۵ بر  کـــوچـــک‌زاده تهمتن 
ایــن اصــل اســتــوار اســت کــه مخاطب امـــروز دیگر 
دیده  می‌خواهد  او  نیست.  منفعل  شنونده‌ای 
شــود، سخن بگوید و در ساختن روایــت عمومی 
سهم داشته باشد. از این رهگذر، این شبکه نیز 
مسیر خود را به سوی تعاملی‌سازی آنتن ترسیم 
کرده است؛ مسیری که در آن مردم نه حاشیه رسانه، 
بلکه متن آن خواهند بود. از شهرری تا شمیرانات ، 
از ورامین تا رباط ‌کریم، از فیروزکوه تا شهریار، صدای 
همه‌ جغرافیای استان باید شنیده شود. عدالت 
رســانــه‌ای در ایــن چــشــم‌انــداز، بــازگــردانــدن شأن 

شنیده‌شدن به همه‌ مردم پایتخت است.
گفته تهمتن، شبکه رادیـــویی تهران در افق  به 
۱۴۰۵ بــه »پــایــتــخــت گــفــت‌وگــو« تــبــدیــل خــواهــد 
شد؛ رسانه‌ای که اخــتلاف سلیقه‌ها را به شکاف 
ــا را در مسیر  کند، بلکه آن‌ه اجتماعی بــدل نمی‌

کند.  تفاهم ملی مدیریت می‌
وی اضــافــه کـــرد: جــامــعــه‌ای که 
ــده بــاشــد، در  گفت‌وگو در آن زن
برابر شایعه و دوقطبی‌سازی 

مقاوم‌تر خواهد بود.

کز، جایگاه ملی  کز، جایگاه ملی گستردگی مشارکت شبکه‌ها و مرا گستردگی مشارکت شبکه‌ها و مرا
و حرفه‌ای این جشنواره را تثبیت کرده استو حرفه‌ای این جشنواره را تثبیت کرده است

واک«  پژ «
صدای ماندگار 

ایستادگی
ک« در سال‌های اخیر به یکی از مهم‌ترین رویدادهای تخصصی رادیو تبدیل شده است؛ رویدادی که علاوه بر ایجاد رقابت میان  جشنواره ملی »پژوا
ک  برنامه‌سازان، بستری برای کشف استعدادها، تبادل تجربه و تقویت خلاقیت در تولیدات رادیویی فراهم می‌کند. پنجمین دوره این جشنواره با شعار »پژوا

حماسه ایستادگی« برگزار می‌شود و تلاش دارد روایتگر تلاش‌ها، نوآوری‌ها و نقش‌آفرینی رادیو در فضای فرهنگی و رسانه‌ای کشور باشد. 

ک« یک میدان رقابت خلاقیت »پژوا
کید بر سیاست‌های کلان معاونت صدا در مسیر تحول  معاون صدای رسانه ملی با تأ
که رادیــو در سال ۱۴۰۵ به  برنامه‌سازی گفت: یکی از سیاست‌های اصلی ما این است 
رسانه‌ای پیشران، جریان‌ساز و اثرگذار در فضای فرهنگی و رسانه‌ای کشور تبدیل شود. 
ک« نیز به‌صورت جدی مورد توجه قرار گرفته  طبیعتاًً این رویکرد در جشنواره ملی »پژوا

است.
کرد:  ــاره رویکردهای این دوره از جشنواره اظهار  گفت‌وگویی درب احمد پهلوانیان در 
ک« امروز تنها یک رقابت رسانه‌ای نیست، بلکه به عرصه‌ای برای شناسایی  جشنواره »پژوا

اندیشه‌های نو، تقویت خلاقیت و بازتاب روایت ایستادگی در رسانه تبدیل شده است.
وی افزود: معاونت صدا در سال‌های اخیر تلاش کرده است سیاست تحول در محتوا، 
توجه به نیاز مخاطب و حمایت از برنامه‌سازان خلاق را به‌صورت جدی دنبال کند و 

ک« نیز در همین چارچوب تعریف می‌شود. جشنواره »پژوا
معاون صدا با اشاره به اهمیت نقش‌آفرینی رادیو در تحولات فرهنگی و اجتماعی تصریح 
گوییم، منظور رسانه‌ای است که صرفاً روایتگر اتفاقات  کرد: وقتی از رادیو پیشران سخن می‌
نباشد، بلکه بتواند در حوزه فرهنگ، امیدآفرینی، هویت‌بخشی و حتی سبک زندگی 
ک« نیز باید بازتاب‌دهنده همین نگاه تحول‌محور باشد. جریان‌سازی کند. جشنواره »پژوا

وی ادامه داد: یکی از مهم‌ترین اهداف ما در معاونت صدا، ایجاد جریان رقابت حرفه‌ای 
کز استانی بوده است؛ رقابتی که بتواند کیفیت تولیدات را افزایش دهد  میان شبکه‌ها و مرا
ک« این ظرفیت  و برنامه‌سازان را به سمت نوآوری و ایده‌پردازی سوق دهد. جشنواره »پژوا
را ایجاد کرده که آثار شاخص و خلاقانه در سطح ملی دیده شوند و تجربه‌های موفق میان 

ک گذاشته شود. شبکه‌ها به اشترا

تقویت امید، همبستگی و روحیه مقاومت
ک«  معاون صدا با اشاره به فضای ویژه برگزاری این دوره بیان کرد: پنجمین جشنواره »پژوا
گذاری متناسب با فضای  ک حماسه ایستادگی« برگزار می‌شود و این نام‌ با شعار »پــژوا
اجتماعی و اوضاع کشور انتخاب شده است. رسانه در روزهای سخت، وظیفه‌ای فراتر از 
اطلاع‌رسانی دارد و باید بتواند امید، همبستگی و روحیه مقاومت را در جامعه تقویت کند.

وی ادامه داد: در جنگ ترکیبی و فضای پیچیده رسانه‌ای، رادیو نشان داد همچنان 
رسانه‌ای اثرگذار، سریع و قابل اعتماد است. برنامه‌سازان رادیــو در این مدت با تلاش 
گاهی‌بخشی متوقف شود و جشنواره  شبانه‌روزی اجــازه ندادند جریان روایتگری و آ

ک« نیز فرصتی برای دیده شدن همین تلاش‌هاست. »پژوا
کز در این دوره گفت:  معاون صدای رسانه ملی دربــاره گستردگی حضور شبکه‌ها و مرا
ک« توانسته به  مشارکت ۲۱ مرکز و ۱۳ شبکه رادیـــویی نشان می‌دهد جشنواره »پـــژوا
گیر و مؤثر در حوزه صدا تبدیل شود. این حجم از مشارکت، بیانگر پویایی  رویدادی فرا

رادیو و انگیزه بالای برنامه‌سازان در سراسر کشور است.
وی افــزود: سیاست ما در معاونت صدا حمایت از تولید محتوای فاخر، مردم‌محور و 
موضوع محور است. برنامه‌ای موفق خواهد بود که بتواند با مخاطب ارتباط واقعی برقرار 

کند و در عین جذابیت، هویت فرهنگی و ارزش‌های اجتماعی را نیز تقویت کند.
معاون صدا با اشاره به روند داوری آثار بیان کرد: فرایند ارزیابی آثار با دقت و حساسیت در 
کنند آثار را براساس شاخص‌های حرفه‌ای، خلاقیت،  حال انجام است و داوران تلاش می‌
که بتواند عدالت  کنند. طبیعتاً جشنواره‌ای موفق است  نــوآوری و تأثیرگذاری بررسی 

حرفه‌ای را در داوری رعایت کند و به انتخاب آثار برتر واقعی برسد.
کید کرد: در این دوره آثاری به مرحله نهایی راه یافته‌اند که حدنصاب لازم را کسب  وی تأ
کرده‌اند و همین مسئله نشان می‌دهد کیفیت آثار برای جشنواره اهمیت جدی دارد. ما 
کند که استانداردهای کیفی به‌صورت دقیق  معتقدیم رقابت حرفه‌ای زمانی معنا پیدا می‌

رعایت شود.
ک« صرفاً برگزاری  معاون صدای رسانه ملی در ادامه اظهار کرد: نگاه ما به جشنواره »پژوا
یک مراسم یا معرفی برگزیدگان نیست، بلکه این جشنواره بخشی از نقشه راه تحول در رادیو 
محسوب می‌شود. خروجی چنین رویدادهایی باید به ارتقای سطح برنامه‌سازی، کشف 

استعدادهای جدید و تقویت جریان تولید محتوا در رسانه منجر شود.
وی افزود: امروز رادیو ظرفیت بزرگی در روایتگری، مستندسازی، تولید برنامه‌های ترکیبی 
و پرداختن به مسائل روز جامعه دارد و باید از این ظرفیت به بهترین شکل استفاده شود. 

معاونت صدا نیز حمایت از نیروهای خلاق و اندیشه‌های نو 
را با جدیت دنبال خواهد کرد.

ک«  معاون صدا اضافه کرد: اختتامیه جشنواره »پژوا
پس از فراهم شدن فضای مناسب برگزار خواهد شد، 

اما آنچه اهمیت دارد استمرار جریان تولید، خلاقیت 
ــد در رادیـــوســـت؛ مــسیــری کــه بــا تلاش  و امیـ

برنامه‌سازان و همدلی خانواده بزرگ صدا 
با قدرت ادامه خواهد داشت.
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برون‌مرزی

ــه‌‌ای غــیــرایــرانــی از  گسترده فــعــالان رســان بــا تــوجــه بــه استقبال 
ایــران،‌  امریکایی صهیونی علیه  ویــژه جنگ  تورهای رسانه‌ای 
مرکز رسانه‌ای صبح قصد دارد بار دیگر زمینه حضور تعدادی از 
خبرنگاران، مستندسازان، فعالان رسانه‌ای و نویسندگان را برای 

شرکت در تور ویژه رسانه‌ای - فرهنگی فراهم کند.
این تور ویژه هم‌زمان با هفته فرهنگی تهران همراه با برنامه‌های 
کران مستند، فیلم، رونمایی از کتاب و فروم برگزار  جانبی شامل ا

می‌شود.
ــا حــضــور خــبــرنــگــاران و  دو تـــور رســـانـــه‌ای پیشین ایـــن مــرکــز ب
ترکیه،  استرالیا،  امریکا،  کــانــادا،  کشورهای  از  مستندسازانی 

رسانه‌ها،  موردتوجه  و  برگزار  یونان  و  الجزایر  انگلیس،  لبنان، 
انسان‌رسانه‌ها، کارشناسان و کاربران بین‌المللی در شبکه‌های 

اجتماعی قرار گرفت.
ــات تکمیلی شامل زمان‌بندی دقیــق، محل بــرگــزاری و  اطلاع
کامل تــور متعاقباً از ســوی مرکز رســانــه‌ای صبح اعلام  برنامه 

خواهد شد.

سومین تور رسانه‌ای صبح در شرایط جنگی

حسین یگانه با بیان اینکه در جهان امروز که عرصه‌ رقابت‌های 
رســـانـــه‌ای و دیــجیــتــال بــه یکی از مهم‌ترین میــدان‌هــای 
تــأثیــرگــذاری تبدیل شــده اســت، شناسایی و فعال‌سازی 
ظرفیت‌های پنهان و بالفعل اجتماعی در جوامع هدف، 
کند،  کلیدی در موفقیت عملیات رسانه‌ای ایفا می‌ نقشی 
گیری هوشمندانه از این ظرفیت‌ها، به‌ویژه  اظهار کرد: بهره‌
زمینه‌ساز  می‌تواند  دیجیتال،  نوین  رسانه‌های  بستر  در 
گری عمومی و تغییر  گیری جریان‌های فکری، مطالبه‌ شکل‌

نگرش در افکار عمومی باشد.
وی افــزود: در ایــن چــارچــوب، تبیین و تحلیل رویکردهای 
ــربی و بــه چــالــش کــشیــدن  ــ گــرایــانــه دولـــت‌هـــای غ ســلــطــه‌
سیاست‌های تبعیت‌محور برخی دولت‌های محلی، به‌عنوان 
یکی از محورهای اصلی فعالیت رسانه‌ای، منجر به افزایش 
گاهی و طرح پرسش‌های بنیادین در میان مخاطبان  سطح آ
جنوب شرق آسیا شده است. این رویکرد، به‌ویژه در مناطقی 
با ویژگی‌های جمعیتی و فرهنگی خاص، از اهمیت مضاعفی 

برخوردار است.
یگانه با اشاره به اینکه منطقه جنوب شرق آسیا با جمعیتی 
کثریت مسلمان  بالغ‌بر ۵۰۰ میلیون نفر و به‌ویژه کشورهایی با ا
مانند اندونزی و مالزی، ازجمله بسترهای راهبردی و مستعد 
برای فعالیت‌های رسانه‌ای هدفمند به شمار می‌روند، اظهار 
کرد: در چنین فضایی، کانال ملایو شبکه سحاب با اتکا به 
رویکردهای نوین رســانــه‌ای و در چارچوب سیاست‌های 
ابلاغی معاونت برون‌مرزی، مأموریت خود را بر فعال‌سازی 
این ظرفیت‌ها ازطریق جذب و تعامل مؤثر با مخاطبان تعریف 

کرده است.

 ایجاد گفتمانی پویا  با  مخاطبان 
مدیر کانال ملایو شبکه سحاب ادامه داد: این فعالیت‌ها با 
تمرکز بر رویکردهای تحلیلی و چالشی، به‌ویژه در موضوعاتی 
همچون روابــط دولت‌های منطقه با ایالات‌متحده و رژیم 
صهیونیستی، مسئله فلسطین، تبیین دستاوردهای علمی 

و توانمندی‌های دفاعی جمهوری اسلامــی ایــران، تقویت 
همبستگی میان جوامع اسلامــی و نیز حمایت رسانه‌ای از 
ایران، دنبال شده است. هدف از این رویکرد، ایجاد گفتمانی 
پویا و اثرگذار در میان مخاطبان منطقه جنوب شرق آسیا 

بوده است.
وی با بیــان اینکه با آغــاز جنگ تحمیلی ۱۲ روزه، مأموریت 
کانال ملایو وارد مرحله‌ای جدید شد، گفت: در این مقطع، 
تمرکز اصلی بر برقراری ارتباط مستمر و هدفمند با مخاطبان 
گرفت. در همین زمینه،  و تقویت تــعــاملات رســانــه‌ای قــرار 
همکاری‌های گسترده‌ای با نمایندگی‌های رسمی و مؤسسات 
فرهنگی جمهوری اسلامی ایران در اندونزی، ازجمله سفارت 
کارتا و نیز  ایران در اندونزی و رایزنی فرهنگی و مرکز اسلامی جا
تعاملاتی درخورتوجه با سفارت جمهوری اندونزی در تهران 
شکل گرفت که نقش مؤثری در هم‌افزایی رسانه‌ای ایفا کرد. 
کانال ملایو  همچنین، ایجاد هماهنگی و همسویی میــان 
و فعالان رسانه‌ای اندونزیایی مرتبط با جامعه المصطفی 
گیری شبکه‌ای منسجم و هم‌افزا  العالمیه، منجر به شکل‌
در حوزه تولید و انتشار محتوا شد. این همکاری‌ها به‌طور 

چشمگیری بر دامنه و اثربخشی پیام‌ها افزود.

عبور از مرز 100 میلیون بازدید در رسانه‌های ملایو
یگانه افزود: بر اساس داده‌های ثبت‌شده، از ابتدای جنگ 
کنون، مجموع بازدیدهای ثبت‌شده در ذیل  رمضان تا
رسانه‌های مرتبط با کانال ملایو از مرز ۱۰۰ میلیون بازدید 
عبور کــرده اســت. ایــن میــزان بــازدیــد، همراه با میلیون‌ها 
تعامل شامل بازنشر، نظر و مشارکت کاربران، نشان‌دهنده‌ 
میزان بالای درگیری مخاطبان با محتوا و اثرگذاری زیاد آن 

است.
مدیر کانال ملایو شبکه سحاب در ادامه متذکر شد: در 
گفتمانی در فضای  گیری یک دوگــانــه‌  ایــن میــان، شکل‌
رسانه‌ای منطقه جنوب شرق، ازجمله دستاوردهای مهم 
این فعالیت‌ها بوده است؛ دوگانه‌ای که در آن، »حمایت 

از فلسطین و جمهوری اسلامی ایران )به‌عنوان پیشگام 
در مقابله با رژیم صهیونیستی(«، در مقابل »همراهی با 
قرار  صهیونیستی«  رژیــم  و  ایالات‌متحده  سیاست‌های 

گرفته است.

موانع پیش روی پیام‌رسان‌های بین‌المللی
ــای  ــازخــوردهــا و داده‌هــ کید بــر اینکه بــررســی ب یگانه بــا تأ
تعاملی نــشــان مــی‌دهــد کــه جــریــان حــامــی ایـــن گفتمان، 
برتری محسوسی در فضای رسانه‌ای به دست آورده است، 
ــن مسیر بـــدون مشکل نبوده  عــنــوان کـــرد: بــاایــن‌حــال، ای
است. محدودیت‌های اعمال‌شده از سوی پیام‌رسان‌های 
بین‌المللی، در کنار فعالیت سازمان‌یافته برخی جریان‌های 
جدی  مــوانــع  ازجــمــلــه  مــخــالــف،  سایبری-صهیونیستی 
پیش‌روی این فعالیت‌ها بوده‌اند. به‌عنوان نمونه، صفحه 
ــران رادیــو« ی ملایو، با بیش از ۱۰ میلیون  گرامی »ای اینستا
بــازدیــد ماهانه، هــدف گــزارش‌هــای هماهنگ قــرار گرفت و 
حذف شد. همچنین کانال یوتیوب ایران رادیوی اندونزی 
و پــادکــســت »شــیــفــت« بــا مجموع بیش از شــش میلیون 
بازدید، بدون دریافت اخطار قبلی از دسترس خارج شدند. 
ک نیز با ده‌ها  کانت‌های فعال در پیام‌رسان ایکس و تیک‌تا ا
هزار دنبال‌کننده با محدودیت‌ها و تعلیق‌های متعدد مواجه 

شدند.
ــد فعالیت‌های  ــرد: با وجــود ایــن فشارها، رون ک وی تصریح 
رســانــه‌ای نه‌تنها متوقف نشد، بلکه با انگیزه‌ای مضاعف 
ادامـــه یافت.  از ریزرسانه‌ها  گسترده‌ای  با توسعه شبکه‌  و 
از تنوع پیام‌رسان‌ها و قالب‌های  کانال، با بهره‌گیری  ایــن 
محتوایی، توانسته است انعطاف‌پذیری بالایی در مواجهه با 
کنون کانال ملایو شبکه  محدودیت‌ها از خود نشان دهد. هم‌ا
سحاب در حوزه گسترده‌ای از پیام‌رسان‌های دیجیتال، با 
ویژندهای مختلفی، به فعالیت مستمر مشغول است. در این 
کارتا  میان، پادکست shiftuncut توسط گروه تولید کانال در جا

تهیه و منتشر می‌شود.

یادداشت

سحر بالکان، سرباز بوسنیایی زبان 
رسانه ملی در جنگ

ــه،  ــرویـ مـــهـــدی دهـ
مدیر کانال بالکان

شبکه  بالکان  کانال 
، در  ــی ســـحـــر ــان ــه ج
ــه ســـالـــروز  ــ حـــالـــی ب
ــود در  ــ تـــأســـیـــس خـ
سال 1405 رسیده است که در یک سال گذشته و در 
دو جنگ اخیر علیه جمهوری اسلامی ایران توانست 
به‌عنوان یکی از سربازان رسانه ملی در منطقه بالکان 

ایفای نقش کند.
کانال بالکان در اردیبهشت سال 1376 شروع به کار 
کرد. جنگ دهه 90 بوسنی، دل‌های دو ملت مسلمان 
ایران و بوسنی را به هم پیوند داد و با احساس نیاز 
ایجاد ابزاری برای تقویت همدلی ایجادشده و ارتباط 
کانال بالکان  دوسویه با مخاطبان بوسنیایی‌زبان، 

در شبکه سحر معاونت برون‌مرزی تأسیس شد.
کانال تلویزیونی بالکان را  از سوی دیگر راه‌انـــدازی 
که رسانه ملی  گامی دانست  کننده  می‌توان تکمیل‌
در سال 1373 با راه‌اندازی رادیو بوسنی برداشته بود. 
گردانی و پخش سریال‌های اجتماعی و  تولید، زبان‌
، برنامه‌های سیاسی با حضور  تاریخی، مستند، خبر
بالکان،  منطقه  تحلیلگران  و  ایــرانــی  کارشناسان 
کس  با تــولیــدی،  و  ترکیبی  مناسبتی،  بــرنــامــه‌هــای 
کانال  کودک و... بخشی از جدول‌پخش 24 ساعته 

کند. بالکان را تکمیل می‌
آنچه بر اهمیت نقش رسانه‌ای این رسانه در چند 
سال اخیر افــزوده است، بازیگری فعال در صفحات 
کننده  مجازی بــوده اســت. بیــش از 35 هــزار دنبال‌
گرام و بیش از 20 هزار مخاطب در  در صفحه اینستا
صفحه فیس‌بوک که در مقیاس جمعیت بوسنیایی 
زبانان منطقه، عددی درخورتوجه است، بیانگر این 
واقعیت است. همچنین کانال سحر بالکان در طول 
دو جنگ اخیر توانست به‌عنوان مرجع خبری اخبار 
مربوط به ایران در میان رسانه‌های بوسنیایی مطرح 

شود.
کانال بالکان در مسیر تکامل خود تا به امروز فرازها و 
نشیب‌های بسیاری را طی کرده است، اما شاید بتوان 
پرچالش‌ترین سال در تاریخ نزدیک به سه دهه‌ای 
این رسانه را سال اخیر دانست. سالی که برای سحر 
بالکان نیز در کنار دیگر بازوان رسانه‌ای رسانه ملی 
مملو از اتفاقات و تجربیات ویژه بوده است. در نگاهی 
، این وضعیت منجر به این شد که کانال سحر  دیگر
و  رسانه ملی  اعتماد  پاسخ  تا  بیابد  بالکان فرصتی 
نظام جمهوری اسلامی ایــران به خود را به بهترین 
کــه ســال‌هــا قبل در  نحو بدهد و محصول بــذری را 
زمین رسانه‌ای منطقه بالکان کاشته و برای قریب به 

30 سال آن را آبیاری کرده بود درو کند.
بــالــکــان در جنگ رمضان  کــانــال  در همین رابــطــه 
توانست در مقیاس تــوان و ظرفیت خــود، بهترین 
عملکرد را به ثبت برساند. تدابیر اندیشیده شده در 
معاونت  حمایت‌های  کنار  در  سحر  جهانی  شبکه 
برون‌مرزی و همکاری‌های بی‌دریغ امور بین‌الملل 
و به‌ویژه دفتر سارایوو منجر به این شد تا کانال سحر 
برنامه‌ها،  پخش  در  خللی  هیچ‌گونه  بــدون  بالکان 

صدای خود را به مخاطبان بوسنیایی‌زبان برساند.
کمک ویــژه دفتر ســارایــوو توانست  کانال بالکان با 
با اتخاذ تدابیری در خلال جنگ، پخش خود را به 
کله اصلی  کیفیت HD ارتقا داده و ضمن حفظ شا
کتور خــود، سطح برنامه‌ها را نیز تا حد زیادی  کندا
بهبود بخشد. این موضوع به‌ویژه در زمان جنگ، 
که همکاران  تــوان و ظرفیتی مضاعف را می‌طلبید 
کوشیدند  کانال بالکان و دفتر سارایوو بی‌دریغ  در 
کنند. در پایان  و توانستند بــه وظــایــف خــود عمل 
که همدلی و حمایت‌های مردم  باید اذعان داشت 
منطقه  تحلیلگران  و  کارشناسان  و  بوسنیایی‌زبان 
بالکان در خلال دو جنگ اخیر علیه ایران، بیانگر آن 
که رسانه ملی سرمایه‎گذاری مادی و معنوی  است 
، پــس از  ــروز ــال 1376 داشــتــه و امــ مناسبی را در س
نزدیک به 30 سال می‌تواند از محصول آن استفاده 

کند.

 نرگس آشوری، خبرنگار شبکه سحر آذری، از پنج سال تجربه خود 
در پوشش رویدادهای حساس و نبرد با حذف و ممیزی‌های 
گوید؛ جایی که ارائه حقیقت  سازمان‌یافته در فضای مجازی می‌
به مخاطبان قفقاز، همواره با دشواری‌ها و هجمه‌های رسانه‌ای 
سنگین همراه بوده است. شبکه سحر آذری به‌عنوان یکی از 
بازوهای رسانه‌ای جمهوری اسلامــی ایــران در منطقه قفقاز، 
همواره نقشی کلیدی در انتقال روایت‌های داخلی به مخاطبان 
خارج از مرزها ایفا کرده است. در این میان، خبرنگارانی چون 
نرگس آشوری که خود اصالتاً آذری‌زبان بوده و با دغدغه‌های این 
منطقه آشنایی عمیق دارند، در خط مقدم این مأموریت قرار 
گیرند. این گفت‌وگو، تلاشی است برای درک عمق فعالیت‌ها،  می‌
مسائل و تعهدات این خبرنگار در مواجهه با فضای پیچیده 

رسانه‌ای امروز.
نرگس آشوری در ابتدای این گفت‌وگو ضمن معرفی خود گفت: 
نزدیک به پنج سال است که افتخار این را دارم عضو کوچکی 
از خــانــواده سحر بــاشــم. در ایــن مــدت توانستم تجربه‌های 
کنم؛ از پوشش پیاده‌روی اربعین در عراق  ارزشمندی کسب 
گرفته تا گزارش دیدارهای مردمی مقام معظم رهبری و همراهی 
وزیـــر شهید، آقـــای امــیــر عبداللهیان در سفرهای روســیــه و 

ارمنستان.
آشوری دربــاره نقش و اهمیت شبکه سحر در انتقال روایت‌ها 
کرد:  کشور بیان  ــران به مخاطبان خــارج از  و واقعیت‌های ای
شبکه سحر در پنج زبان مختلف فعالیت می‌کند و من خبرنگار 
کانال سحر آذری هستم. می‌توان گفت سحر آذری به لحاظ 
برخوردار  از جایگاه خاصی  آذربایجان  سیاسی در جمهوری 
است. مسلمانان جمهوری آذربایجان به‌شدت تشنه شنیدن 
حقیقت از رسانه‌های ایران و هر رسانه آزادی در جهان هستند 

و شبکه سحر آذری دقیقاً همان تریبونی است که ما در اختیار 
مــردم مسلمان آذربایجان قــرار داده‌ایـــم. ما حقیقت را تقدیم 
کنش‌های  مردم جمهوری آذربایجان می‌کنیم که طبیعتاً با وا

مختلفی هم روبه‌رو می‌شویم.
وی با اشــاره به فعالیت‌های خود در شبکه سحر مطرح کرد: 
درواقــع شبکه سحر آذری یک شبکه خبری نیست، بلکه یک 
شبکه اجتماعی همراه با برنامه‌های کودک، خانواده، سیاسی، 
ــت. جدول‌پخش ما خالی از  ــان اس خبری و حتی آمـــوزش زب
کنیم سلیقه‌ها و رده‌هــای  این موضوعات نیست و سعی می‌
سنی مختلف را در نظر بگیریم. من در حــال حاضر مشغول 
کار خبرنگاری هستم و هم‌زمان مسئولیت فضای مجازی و 

صفحات رسانه‌های اجتماعی شبکه را برعهده دارم.

حادثه سفارت آذربایجان جنجالی‌ترین 
گزارشم بود

ــود دربــــــاره حـــادثـــه ســفــارت  آشـــــوری گـــــزارش خــ
آذربایجان در تهران را یکی از جنجالی‌ترین 

ــادآور شد:  گــزارش‌هــای خــود دانــســت و یـ
مــا در ســاعــت اولیـــه حمله بــه سفارت 

آذربایجان در تهران مقابل سفارت 
حاضر شدیم. گزارش تهیه کردیم 
گـــاهـــی هم  ــلیــس آ و حــتــی در پ
در چــارچــوب قــوانیــن مربوط به 

با ضــارب، مصاحبه اختصاصی داشتیم.  جرائم این‌چنینی 
بین رسانه‌های آذربایجانی اولین کانالی بودیم که این موضوع 
را با جزئیات و مصاحبه اختصاصی با ضارب پوشش دادیم، به 
کردند تعابیر  همین دلیل رسانه‌های آذربایجان بسیار سعی 

مختلفی از این مصاحبه داشته باشند.
وی درباره تلاش‌های همکارانش در شبکه سحر برای مقابله با 
روایت‌های طرف مقابل و ارائه تصویر شفاف تحولات و بازخوردها 
کــرد: بازخورد مخاطبان مرهمی بود به زخمی که  نیز تصریح 
رسانه‌های آذربایجانی وابسته به صهیونیست‌ها‌ با مطالبی 
گیری‌هایی  کردند، می‌زدند. مرهمی بود بر موضع‌ که درج می‌
کشور همسایه و مسلمان می‌دیدیم، اما ندیدیم.  که باید از 
پیام‌های بسیار زیادی از مخاطبان آذربایجانی دریافت کردیم؛ 
کنیم، ما  کمیت فکر نمی‌ کید کرده بودند که ما مثل حا آن‌ها تأ
حق را به شما می‌دهیم، در کنار شما هستیم، قلبمان با 

کنیم. شماست و برای شما دعا می‌

تجربه گران‌بها و خاص تهیه گزارش زیر 
بمباران

کـــار خــبــری در جنگ  وی دربـــــاره نــحــوه 
رمضان نیز اظهار کرد: باید بگویم که شاید 
طول  در  را  احــســاســات  متناقض‌ترین 
فعالیتم در جنگ رمضان تجربه کردم؛ 
یعنی آرامـــش در عیــن تــرس و توکل 

در متلاطم‌ترین حال. از طرفی تهیه گزارش و اجرا زیر بمباران 
ک بــود، امــا از  ک حقیقتاً سخت و ترسنا و صداهای وحشتنا
طرف دیگر تصور اینکه من هم در حد توانم کمکی به انتشار و 
دیده شدن رشادت مردم و رزمندگان سرافرازمان کرده‌ام، واقعاً 
کردم  کسب  که  روحیه‌بخش بــود. شاید بزرگ‌ترین تجربه‌ای 
کنترل تــرس و بــالا بردن  همین یادگرفتن حفظ خونسردی، 
سرعت عمل در مواقع خاص بود که به نظرم در حرفه ما تجربه 

بسیار گران‌بهایی محسوب می‌شود.
گزارش‌های اختصاصی از تجمعات  آشــوری درخصوص تهیه 
مردمی در این شب‌ها نیز گفت: سعی کردم در ۳۰ روز اول جنگ 
تقریباً هر شب در تجمعات مردمی در نقاط مختلف شهر حضور 

داشته باشم. 
که در سالیان اخیر،  به نظرم این رویکرد اقدام مثبتی بود، چرا
رسانه‌های معاند و به‌تبع آن رسانه‌های خارجی، سعی بسیار 
که به ایــن روحیه و همبستگی ملی ایرانی‌ها خدشه  کردند 
وارد آورند و چهره متفاوتی از مردم به جهان و حتی کشورهای 
همسایه ارائه دهند. این بهترین فرصت بود تا بتوانم به‌عنوان 
خبرنگار حوزه قفقاز تمام این ویژگی‌های منحصربه‌فرد مردم 
ــران را بــدون تکلف نشان بدهم. الحمدلله بازخوردها هم  ای
خیلی خوب بود. در پایان، نکته‌ای که برای من بسیار جالب 
بود و دوست دارم به آن اشاره کنم این است که مخاطبان غیر 
ایرانی که عموماً اسیر تبلیغات بودند، روزهــای اول به‌شدت 
گفته‌های  نسبت بــه تصاویر مقاومت می‌کردند و بــه تــکــرار 
رسانه‌های خودشان مبنی بر هوش مصنوعی و قدیمی بودن 
و  افزایش تصاویر  با  رفته‌رفته  امــا  اجتماعات می‌پرداختند، 
گزارش‌ها، مشاهده کردیم که همان مخاطبان مخالف تبدیل 

به طرفداران پروپاقرص شدند.

خبرنگار سحر آذری از تجربه گزارشگری در جنگ تحمیلی سوم می‌گوید

صدای حقیقت از تهران تا قفقاز

ــا تــشــریــح  ــال ملایـــــو شــبــکــه ســـحـــاب بـ ــانـ مـــدیـــر کـ
فعالیت‌های ایــن رســانــه در جنوب شــرق آسیـــا، از عبور مجموع 

بازدیدهای رسانه‌های وابسته به این کانال از مرز ۱۰۰ میلیون بازدید از ابتدای 
جنگ رمضان خبر داد و گفت: تمرکز بر تولید محتوای تحلیلی، تعامل گسترده با فعالان 
کانال ملایو را به یکی از جریان‌های  گیری از ظرفیت‌های بومی،  رسانه‌ای اندونزی و بهره‌

اثرگذار رسانه‌ای در منطقه تبدیل کرده است.

 کانال ملایوی شبکه سحاب با تکیه‌بر رسانه‌های دیجیتال کانال ملایوی شبکه سحاب با تکیه‌بر رسانه‌های دیجیتال
 نفوذ خود را گسترش داده است نفوذ خود را گسترش داده است

وایت ایرانی وایت ایرانی پرچمدار ر  پرچمدار ر
ق آسیا ق آسیا در جنوب شر  در جنوب شر

 بازتاب بین‌المللی فعالیت‌های کانال ملایو
مــدیــر کــانــال مــایــو شــبــکــه ســحــاب بــا بــیــان ایــنــکــه از نظر 
ساختارعملیاتی، این کانال با بهره‌گیری از دو خبرنگار مستقر 
درانــدونــزی، تعامل مستقیم با بیش از ۱۰۰ فعال رسانه‌ای 
کشور و همچنین همکاری نزدیک با حــدود ۵۰ نفر  در این 
ایــران، توانسته است یک شبکه  از اتباع اندونزیایی مقیم 
گفت: بازتاب این فعالیت‌ها  کند،  ارتباطی پویا ومؤثر ایجاد 
در سطح بین‌المللی نیزدرخور توجه بوده است، به‌عنوان 
برخی  بــه  استناد  »پولیتیکو«با  آمریکایی  نشریه  نمونه، 
اسناد دیپلماتیک محرمانه‌ افشاشده، به تأثیرفعالیت‌های 
رسانه‌ای ایران و مخدوش کردن اعتبار جهانی آمریکا در سه 
کانون راهبردی، ازجمله در اندونزی پرداخته و اذعان‌کرده 
موج  شکل‌گیری  باعث  ایــران  دیجیتال  تبلیغات  موفقیت 
کارتا در  گسترده ای از احساسات ضدآمریکایی و بازنگری جا

همکاری‌های امنیتی با ایالات متحده شده است.
کانال  کنار فعالیت‌های خبری و تحلیلی،  ــزود: در  اف یگانه 
ــرزی در حـــوزه تولید  ــرون‌م مــایــو شبکه ســحــاب معاونت ب
محتوای فرهنگی نیز رویکردی فعال اتخاذ کرده است. تولید 
برنامه‌هایی با محوریت معرفی ایران، ازجمله برنامه »ایران 
وایب« با تمرکز بر جاذبه‌های گردشگری، برنامه‌های آشپزی 
کتاب، آمــوزش زبان  ایــرانــی، معرفی آثــار سینمایی، معرفی 
فارسی و سایر قالب‌های فرهنگی، بخشی از این تلاش‌هاست 
که با هدف تقویت شناخت و تصویر مثبت از ایران در میان 

مخاطبان منطقه جنوب شرق آسیا دنبال می‌شود.
که با بهره‌گیری از  که تجربه نشان می‌دهد  کــرد  کید  وی تأ
راهبردهای نوین رسانه‌ای، ایجاد شبکه‌های هم‌افزا و تکیه‌بر 
رقابتی  و  پیچیده  میدان  در  مــی‌تــوان  بومی،  ظرفیت‌های 
به دستاوردهای چشمگیری دست  رسانه‌های دیجیتال، 
یافت و بر شکل‌گیری گفتمان‌های مؤثر در سطح منطقه‌ای 

اثرگذار بود.
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  حقوقی و

امور مجلس 

، نقشی بی‌بدیل در  گیر در کشور سازمان صداوسیما در دوران جنگ تحمیلی سوم به‌عنوان مهم‌ترین رسانه فرا
تبیین وضعیت موجود و به تصویر کشیدن واقعیت‌های میدانی جنگ و همچنین انعکاس بعثت ملت ایران درصحنه 
ایفا کرد. نمایندگان مجلس شورای اسلامی در گفت‌وگو با خبرنگار معاونت حقوقی و امور مجلس، به ارزیابی عملکرد 
رسانه ملی در این برهه زمانی پرداختند. نمایندگان ملت معتقدند صداوسیما در این ایام ابتکار عمل را از دست 
کرد. به باور  رسانه‌های معاند خارج و با پوشش لحظه‌ای رویدادهای جنگ، مرجعیت رسانه‌ای خود را اثبات 
نمایندگان مجلس، صداوسیما با به تصویر کشیدن توان کشور در حوزه‌های نظامی و دیپلماسی و حضور مردم 
در میدان، نقشی مهم در وحدت و انسجام ملی ایفا کرده است. نمایندگان در ادامه متوقف نشدن پخش برنامه‌ها 
را با وجود حمله‌های مکرر دشمن به زیرساخت‌های رسانه ملی، کاری جهادی توصیف و از تلاش‌های صداوسیما 
کردند. نمایندگان مجلس همچنین بر لزوم دعوت از نمایندگان همه حوزه‌های انتخابیه به برنامه‌های  قدردانی 

کید داشتند. در گزارش پیش رو مروری اجمالی بر دیدگاه نمایندگان مجلس خواهیم داشت. رسانه ملی تأ

عملکرد مؤثر در میدان و خیابان 
 هــادی قــوامــی، نــائــب‌رئیــس کمیسیون 
بــرنــامــه، بــودجــه و مــحــاســبــات مجلس 
شورای اسلامی ضمن عالی توصیف کردن 
گــفــت: در جنگ  ــه مــلــی  ــان عملکرد رس
ــان، صـــداوسیـــمـــا بـــــرخلاف تــمــام  ــضـ رمـ
معاهدات بین‌المللی، مجدد موردحمله 
قرار گرفت، ولی هیچ وقفه‌ای در تولید خبر و انعکاس حماسه مردم ایران 

گونه کوتاهی نکرد. نداشت و با توجه به شیطنت‌های دشمنان هیچ‌
کــرد: صداوسیما هم در   نماینده مــردم اسفراین و بام صفی‌آباد تصریح 
کند. برای نمونه شبی که من  میدان و هم در خیابان بسیار مؤثر عمل می‌
در میدان انقلاب بودم دیدم آقای حسینی بای تمام لحظات بعثت مردم 
کرد و پخش زنده داشت. این ویژگی‌ها در صداوسیمای سرتاسر  را ثبت می‌
ایران بود و همکاران رسانه ملی در دل خطر از لبنان گرفته تا خلیج‌فارس و 
دریای عمان تا داخل قایق‌های تندروی در حال حرکت به سمت ناوهای 
گونه وقفه‌ای در تولید اخبار  امریکایی حضور داشتند و الحمدالله هیچ‌

کیفیت نبود.  با
قوامی همچنین خواستار جامعیت بیشتر در تولید اخبار و همچنین 
تنوع مطالب شد تا مخاطب بیشتری جذب‌شده و بیان مطالب از حالت 

کلیشه‌ای خارج شود.

سنگ‌تمام گذاشتید
، نـــائـــب‌رئیـــس  کــمــهــر ــا  سیــدمــحــمــد پ
کمیسیون بهداشت و درمــان مجلس 
ــورای اسلامـــی، صداوسیما را یکی از  ش
عوامل مؤثر و حتی مهم‌ترین مؤلفه در 
وحدت و انسجام ملی و توفیق و پیروزی 
ــدان  هــمــراه بــا اقــتــدار در خیــابــان و می
دانــســت و گــفــت: صــداوسیــمــا هــم در خیــابــان حــضــور پــررنــگ مـــردم را 
گــروه  کــنــار  کــرد و هــم در دو حـــوزه دیپــلــمــاســی و میـــدان در  منعکس 
کننده و نیروهای مسلح به‌خوبی ایفای نقش کرد. نماینده مردم  کره‌ مذا
کید کرد: صداوسیما سنگ‌تمام گذاشت و  بجنورد، جاجرم، سملقان تأ
امروز به‌عنوان رسانه مورد وثوق مردم در دفاع مقدس از ناحیه مردم 
کارکنان  مــورد اقبال قرارگرفته است و به‌عنوان نماینده مــردم از تمام 

کنم. صداوسیما تشکر می‌

صداوسیما پیگیری کنند و این بسیار مهم بود که مردم ما به این باور 
رسیده‌اند که واقعیت‌ها را از رسانه ملی پیگیری کنند.

نمایش قدرت جبهه ایران در مقابل کشورهای متخاصم 
کمیسیون ویــژه  ــس  ــادری، رئی جعفر قـ
حمایت از تولید مجلس شورای اسلامی 
کردن  ضمن توصیف جهادی توصیف 
ــام جنگ  ــ عــمــلــکــرد صــداوسیــمــا در ای
تحمیلی سوم گفت: رسانه ملی در نبرد 
ــا دعــــــوت از  ــ ــن، ب ــگیـ ــنـ ــه‌ای سـ ــ ــ ــان ــ ــ رس
ــی و  ــورای اسلامـ کــارشــنــاســان خــبــره، نمایندگان مـــردم در مجلس شـ
با  ارزشمند،  محتوای  تولید  ضمن  سیاسی،  مختلف  فکری  جریانات 
ایفای نقش پررنگ در اطلاع‌رسانی شفاف رخدادها ضمن تبیین ابعاد 
مختلف این جنگ ترکیبی، ابتکار عمل را از دست رسانه‌های معاند 

خارج کرده و نقشه شوم دشمنان انقلاب و نظام را نقش بر آب کرد.
ــرد: بحمدالله صــداوسیــمــا در  ک نماینده مــردم شیـــراز و زرقـــان تصریح 
انعکاس حضور مردم و موفقیت‌های کشور و همچنین نمایش قدرت 
کشورهای متخاصم موفق  جبهه ایران در مقابل جبهه امریکا و سایر 

عمل کرد.
 قادری گفت: صداوسیمای مرکز فارس نیز عملکرد قابل‌توجهی داشت 
و حضور مردم در شهرها و روستاها به‌صورت زنده پوشش داده شد که 

جای قدردانی و تشکر دارد.

نقش‌آفرینی صداوسیما به‌عنوان منبع معتبر خبری 
کمیسیون فرهنگی  ــر  احــد بیــوتــه، دبی
مجلس شورای اسلامی و نماینده مردم 
اردبیل با اشاره به نقش صداوسیما در 
ــردم گفت:  انــتــقــال اخــبــار واقــعــی بــه مـ
تحمیلی  جنگ  دوران  در  صداوسیما 
ســــوم بـــه‌عـــنـــوان یـــک مــنــبــع معتبر 
نقش‌آفرینی کرد و جایگاهی ویژه در انتشار روایت اول و درست خبر در 
بین مردم داشــت. وی با بیان مضایق سازمان در دسترسی به اخبار 
جنگ خصوصاً در موقعیتی که رسانه‌ ملی خود آماج حملات خصمانه 
دشمن امریکایی - صهیونی قرار داشت، خواستار تقویت پدافندی و 

زیرساختی سازمان صداوسیما شد.

کمیسیون شوراها  حجت‌الاسلام قاسم روانبخش، عضو هیئت‌رئیسه 
و امور داخلی کشور گفت: صداوسیما در روایتگری، تبیین واقعیت‌ها و 
انعکاس حضور مردم نقش مهمی ایفا کرد و عملکردی چشمگیر از خود 

نشان داد که جای قدردانی دارد. 

نقش‌آفرینی در روایتگری و تبیین واقعیات

عبدالجلال  ایــری، سخنگوی کمیسیون عمران مجلس شــورای اسلامی 
ضمن خدا قوت به همکاران خدوم رسانه ملی گفت: صداوسیما در جنگ 
رمضان خوش درخشید و شاهد بودیم که این رسانه در تمام عرصه‌های 

میدان، خیابان و دیپلماسی حضوری پر رنگ و نقشی موثر داشت.

حضور پررنگ در میدان، خیابان و دیپلماسی

کمیسیون اصل نود مجلس  حسینعلی  حاجی‌ دلیگانی، نایب‌رئیس 
شورای اسلامی ضمن قدردانی از دست‌اندرکاران رسانه ملی گفت: واقعاً 
صداوسیما با تمام توان، تیزبینی و هوشمندی و با توجه به همه ابعاد 

جنگ تحمیلی اقدامات خیلی خوبی انجام داده است.

صداوسیما با تمام توان پای‌کار بود

صداوسیما مؤثر در انعکاس پیروزی و عزت ایران مقتدر
سخنگوی  اســحــاقــی،  ســلــمــان 
درمــان  و  بهداشت،  کمیسیون 
گفت:  مجلس شـــورای اسلامـــی 
امروز ملت ایران با حضورشان در 
میدان برای فرزندان خویش در 
ــگ، دیپــلــمــاســی و  ــن ــدان ج ــ میـ
گاه هستند.  نماینده مــردم قائنات و  رسانه قوت قلب و تکیه‌
زیرکوه افزود: همان‌طور كه نیروهای مسلح ما با تکیه‌بر سرمایه 
انسانی مؤمن، نخبه و شجاع و قدرت موشكی خویش باعث شد 
تا دنیا شاهد نابودی رژیم صهیونیستی و استیصال، درماندگی و 
كه با بــرخــورداری از بیشترین تجهیزات مدرن  ذلت امریكایی 
ــود؛  ــد، ش ــی‌دانـ نــظــامــی، خـــود را بــزرگ‌تــریــن قـــدرت جــهــان مـ
صداوسیما نیز با تکیه‌بر سرمایه عظیم، مجرب و توانمند خویش 
ــدان جنگ رســانــه‌هــا تــوانــســت چــهــره خــبیــث، نــاتــوان و  در میـ
اجیرشده رسانه‌هایی كه با دروغ درصدد سانسور پیروزی ملتی 

متمدن بودند را رسوا و بی‌آبرو کند.
وی افزود: رسانه ملی توانست نشان دهد پیروز این عرصه از تاریخ 
کیست و نقشی مؤثر انعکاس پیــروزی، اقتدار، عزت و سربلندی 

ایران عزیزمان در جهان داشت و دارد.

ایفای رسالتی که کمتر از نقش‌آفرینی رزمندگان میدانی 
نیست 

کمیسیون  مهرداد لاهوتی، عضو 
بـــرنـــامـــه، بـــودجـــه و مــحــاســبــات 
مجلس شـــورای اسلامـــی بــا بیــان 
اینکه رسالت صداوسیما در این 
شرایط خاص کمتر از رزمندگان در 
میدان نبرد نیست، گفت: در حال 
حاضر شبکه‌های فارسی‌زبان در سراسر دنیا میلیاردها دلار برای 
کنند. نماینده مردم لنگرود با اشاره به  جنگ رسانه‌ای هزینه می‌
گستردگی هجمه رسانه‌های معاند برای برهم زدن فضای روانی 
کشور و راه‌اندازی جنگ روانی در کنار جنگ واقعی، عملکرد خوب 
گــر صــداوسیــمــا و  صــداوسیــمــا را قــابــل‌تــقــدیــر دانــســت و گــفــت: ا
تلاش‌های همکاران این رسانه در دو جنگ تحمیلی اخیر نبود و 
این انعکاس خوب بین‌المللی مخابره نمی‌شد، طبیعتاً دشمنان 
جمهوری اسلامی ایران می‌توانستند با آن فضای روانی که به وجود 
آوردند و اخبار جعلی که منتقل کردند، پیروز میدان شوند. لاهوتی 
کـــه دشــمــن بـــه دنـــبـــال ایـــجـــاد فضای  ــت: درحـــالـــی‌ ــ معتقد اس
آمــد و به‌خوبی  بــود، صداوسیما به میــدان عمل  تفرقه‌افکنانه 
توانست ایستادگی و مقاومت ملت ایران، ابعاد ضرباتی که رزمندگان 
ما در میدان وارد کردند و تلاش و زحمات صادقانه‌ای که دستگاه 

دیپلماسی داشتند را به تصویر بکشد.
ــادآوری حمله امریکا و رژیــم صهیونیستی به صداوسیما   وی با ی
در جنگ 12روزه، اظهار کرد: آن پیام بزرگِِ ایستادگی و مقاومتی 
که همکاران و عزیزان صداوسیما در لحظه حمله به صداوسیما 
مردانگی،  ایستادگی،  پیــام  درواقـــع  کردند  مخابره  جهان  کل  به‌
بزرگی و مقاومت مردم ایران بود که منتقل شد. دشمن می‌دانست 
صداوسیما نقش بزرگی در کنار میدان و دیپلماسی دارد و چه‌بسا 

در خیلی جاها قوی‌تر است.
 لاهوتی در پایان گفت: به تمام عزیزان صداوسیما که شبانه‌روزی 
گویم که توانستند این مسیر را استوار  کنند خداقوت می‌ تلاش می‌
و محکم همراه رزمندگان ما در میدان دنبال کنند و امیدوارم اخبار 

پیروزی نهایی را از صداوسیما بشنویم و جشن بگیریم.

پایداری آنتن قابل‌تحسین بود
کر،  حجت‌الاسلام سیدسلمان ذا
کمیسیون صنایع و معادن  عضو 
مجلس شـــورای اسلامـــی معتقد 
اســــت: عملکرد صــداوسیــمــا در 
چشمگیر  ســـوم  تحمیلی  جنگ 

بود.
کید مقام معظم رهبری بر ضرورت   نماینده مردم ارومیه با اشاره به تأ
پدافند غیرعامل گفت: صداوسیما در جنگ تحمیلی سوم با قطع 
نشدن پخش برنامه‌ها نشان داد پیش‌بینی‌های لازم را در مقابل 
حملات دشمن متجاوز داشته است.  حجت‌الاسلام سیدسلمان 
کــرد: به‌عنوان نمونه وقتی صداوسیمای آذربایجان  کید  کــر تأ ذا
غربی از سوی امریکا مورد خطر قرار گرفت، صداوسیمای مرکز سریع 
کرد و به‌طور کلی  مکانش را تغییر داد و برنامه‌ها بدون وقفه ادامه پیدا
صداوسیما توانست صدای مردم، انقلاب و اسلام را به گوش جهان 

برساند و این بسیار قابل‌تحسین است.

دعوت از کارشناسان با گرایش‌های مختلف
حجت‌الاسلام محمد میــرزایی، رئیس 
شورای نظارت بر صداوسیما و نماینده 
مردم شاهین‌دژ و تکاب ضمن ارزیابی 
مثبت عملکرد صــداوسیــمــا در جنگ 
کرد: صداوسیما  تحمیلی سوم تصریح 
در ایــن برهه خــوش درخشید و خوب 
گیری از تجربه جنگ 12روزه اقدامات بسیار خوبی را  ظاهر شد و با بهره‌

رقم زد.
وی افزود: رسانه ملی در مقابله با امواج خصمانه رسانه‌های امریکایی 
- صهیونی توانست روایت نخست از اخبار جنگ را به دست بگیرد و 

سناریوهای رسانه‌ای دشمن را خنثی سازد.
گفت: رسانه ملی  کمیسیون فرهنگی مجلس شــورای اسلامــی   عضو 
در این دوره با تولید برنامه‌ها و محتوای آن‌ها بهبود کیفیت داشت و 
گرایش‌های مختلف را در صداوسیما شاهد  کارشناسان با  دعــوت از 
که مرجعیت رســانــه‌ای صداوسیما بین  بودیم. ارزیـــابی ما ایــن اســت 

اقشار مختلف مردم خیلی خوب تثبیت شده است.
کرد: ان‌شــاءالله در جلسه  رئیس شــورای نظارت بر صداوسیما اظهار 

اخیر شورای نظارت بر صداوسیما این موضوع را مطرح خواهم کرد.

پوشش‌دهی بدون وقفه سراسر کشور
ــائــب‌رئیــس  ــواه، ن ــ ــزدی‌خ ــ سیــدعــلــی ی
شــورای  مجلس  فرهنگی  کــمیــسیــون 
اسلامــی ضمن قدردانی ویــژه از رسانه 
ملی در دوران جنگ گفت: صداوسیما 
هجمه  و  ناخواسته  جنگِِ  شــرایــط  در 
تــا  کــــــرد  اســـتـــکـــبـــار جـــهـــانـــی تلاش 
پوشش‌دهی آنتن رسانه ملی در سراسر کشور علی‌رغم آسیب‌ها، بدون 
ــو و تلویزیون قطع نــشــده و  ــه یــابــد و ارتــبــاط مـــردم بــا رادیـ وقــفــه ادامـ
اطلاع‌رسانی سریع و لحظه‌ای برقرار باشد. نماینده مردم تهران عملکرد 
سازمان در جنگ رمضان را قابل‌قبول دانست و گفت: البته نمایندگان 

مجلس توقع دارند صداوسیما عملکرد بهتری به نمایش بگذارد.

رسانه ملی نقشه‌های دشمنان نظام را برملا کرد
کمیسیون  سخنگوی  راستینه،  احمد 
فــرهــنــگــی مــجــلــس شــــورای اسلامــــی و 
فعالیت‌های  شهرکرد  مــردم  نماینده 
ــن  ــبیی ت را در  ــا  ــمـ ــداوسیـ ــان صـ ــازمــ ســ
کشیدن  تصویر  به  و  موجود  وضعیت 
واقعیت‌های میدانی جنگ و همچنین 
به تصویر کشیدن حضور با بصیرت ملت ایران درصحنه قابل‌ستایش 

توصیف کرد.
گفت: این رسانه با ایفای نقش پررنگ به‌خوبی ابتکار  وی دراین‌باره 
عمل را از دست رسانه‌های معاند خارج کرد و با پوشش اخبار لحظه‌ای 
جنگ، مرجعیت رسانه‌ای خود را اثبات و نقشه‌های دشمنان نظام و 

انقلاب را برملا کرد.

صداوسیما به‌مثابه یک سنگر رسانه‌ای
، رئیس  حــجــت‌الاسلام نصرالله پژمانفر
کــمیــسیــون اصــل نــود مجلس شــورای 
اسلامی با اشاره به عملکرد رسانه ملی 
گــفــت:  ــوم  ــ ــ ــنـــگ تـــحـــمیـــلـــی س در جـ
بسیار خــوب عمل  الحمدالله سازمان 
کـــرد و بــه‌مــثــابــه یــک سنگر رســانــه‌ای 
همگام با رزمندگان به مقابله با جنگ روانی دشمن پرداخت و نقش 
گاهی‌بخشی به مردم و خنثی‌سازی شایعات دشمن داشت. مهمی در آ

کید کرد: دستگاه‌های نظامی و نهادهای   نماینده مردم مشهد و کلات تأ
بالادستی برای حفظ مرجعیت رسانه‌ای صداوسیما باید اخبار جنگ را 

در کوتاه‌ترین زمان ممکن در اختیار صداوسیما قرار دهند.

پیگیری روایت اول از رسانه ملی
حسینعلی شهریاری، رئیس کمیسیون 
ــورای  بــهــداشــت و درمــــان مــجــلــس شـ
اسلامـــــی بـــا ارزیــــــابی مــثــبــت عملکرد 
گفت: صداوسیما  سازمان صداوسیما 
ــلـــی ســــــوم تـــأثیـــر  در جـــنـــگ تـــحـــمیـ
کشور  چشمگیری در فضای رسانه‌ای 
با شفافیت  به‌موقع همراه  و  انـــقلابی  توانسته بسیار  و  اســت  داشته 

اطلاع‌رسانی کند.
کــرد: عملکرد خــوب رسانه ملی باعث   نماینده مــردم زاهــدان اظهار 
شد افراد به‌جای پیگیری خبر از رسانه‌های خارجی، روایت اول را از 

نمایندگان مجلس عملکرد رسانه ملی را در تقویت انسجام ایرانیان مؤثر ارزیابی کردند

وایتِ ملی صداوسیما ستونِ ر
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گاهان کوچک«، در ۲۶ قسمت، پنجشنبه و جمعه‌ها ساعت 16:00 از شبکه نهال پخش می‌شود.  فصل جدید مجموعه »کارآ
گاهان کوچک«، همه قسمت‌های این مجموعه در بوشهر ضبط شده است.  ، کارگردان مجموعه » کارآ به گفته علی ملاقلی‌پور
در این مجموعه، سه بازیگر از تهران و نابقی همه اهل بوشهرند. همچنین نیمی از عوامل پشت‌صحنه از تهران و نیمی هم 
از بوشهرند. وی افزود: چیزی که ارزش افزوده است و من خیلی استقبال کردم که در بوشهر کار ساخته شود، این است که 

سفره بزرگ بوم ایرانی و فرهنگ ایرانی، گوشه‌هایی دارد که کمتر سراغشان رفته‌ایم. در بوشهر کمتر مجموعه‌ای ساخته شده 
و لهجه بوشهری، زندگی، آداب، فرهنگ و تکیه‌کلام‌هایی که دارد کمتر شنیده‌ایم؛ وقتی این‌ها را می‌شنویم متوجه می‌شویم 
که چقدر زیبا و جذاب هستند. مصمم شدم که زبان و لهجه بوشهری را در رسانه ملی بیشتر نشان دهم و بچه‌ها افتخار کنند 

و بدانند که می‌توانند قهرمان این خطه از ممکلتشان باشند.
گر با صداقت و عشق با کودکان کار کنیم و بچه‌ها  ملاقلی‌پور اضافه کرد: مهم‌ترین تجربه‌ام برای کار کردن با بچه‌ها این است که ا

را بفهمیم و سعی کنیم وارد دنیای آنان شویم و از دنیایشان الهام بگیریم، مخاطبان بسیار خوبی هستند.

گاهان کوچک«، برای علاقه‌مندان داستان‌های پلیسی مجموعه »کارآ

اخبار کوتاه

در جلسه معاون توسعه و فناوری رسانه با نماینده 
مجلس شورای اسلامی در این استان مصوب شد

10 فرستنده دیجیتال در مسیر 
خراسان شمالی

جلسه معاون توسعه و فناوری رسانه با سیدمحمد 
ک‌مهر، نماینده مردم خراسان شمالی در مجلس،  پا
کل،  با حضور قائم‌مقام معاونت، جمعی از مــدیــران 
رضا واعظی، مدیرکل صداوسیمای خراسان شمالی و 

معاون فنی این مرکز برگزار شد.
در این نشست، محمد رستگار، معاون توسعه و فناوری 
ک‌مهر، در ابتدا با اشاره  رسانه، ضمن خیرمقدم به پا
به فرموده رهبر شهید، حضرت آیــت‌الله خامنه‌ای که 
»رسانه بیش و پیش از قوای نظامی اثر دارد«، اظهار 
کرد: انسجام ملی امروز جامعه، مرهون سیگنال‌رسانی 
ــا یـــــادآوری شــعــار »عــدالــت  ــه مــلــی اســـت. وی ب رســان
کید کرد که به  رسانه‌ای« در دوره تحولی رسانه ملی، تأ

کز صداوسیما هستیم.  دنبال ارتقای پوشش تمام مرا
کز اظهار کرد: این  رستگار در خصوص اچ‌دی شدن مرا
طرح از انتهای چرخه تولید تا پخش، یعنی پخش، آغاز 
شده است. اما به دلیل هزینه‌های بالا، اچ‌دی شدن 
بخش تولید با دشــواری‌هــایی همراه اســت که تنها با 

همکاری دولت و مجلس میسر خواهد شد.
در ادامه این جلسه، مدیرکل فرستنده‌های رادیویی 
بسته‌های  پوشش  ــد  درص داد:  گـــزارش  تلویزیونی  و 
اول و دوم )TS1 و TS2(  در خــراســان شمالی ۹۸٫۵ 
درصد و بسته های سوم و چهارم )TS3 و TS4( حدود 
52 درصد از جمعیت استان است. ۲۳۷ ایستگاه این 
کمتر  استان دیجیتال شده‌اند. همچنین ۴۰ نقطه با 
از نیم‌درصد جمعیت استان، همچنان فاقد پوشش 

است.
ک‌مهر، نماینده مردم خراسان  سپس سیدمحمد پا
شمالی در مجلس نیز بــا اشـــاره بــه اینکه رســانــه ملی 
می‌تواند پل ارتباطی محکمی بین مردم و نمایندگان 
باشد، راه‌اندازی شبکه انتخاباتی مجلس در سال ۱۴۰۱ را 
موفق ارزیابی کرد و افزود: مجلس باید به افزایش اعتماد 

مردم به صداوسیما کمک کند.
با  ارتــبــاط نمایندگان  کــرد:  کید  ک‌مهر همچنین تأ پا
تلفیق  کمیسیون  و  اســت  پُُربرکت  بسیار  صداوسیما 
می‌تواند در عملیاتی شدن طرح‌های صدا و سیما نقش 

مؤثری ایفا کند.
 FM در این جلسه، ۱۰ فرستنده کم‌قدرت و دو فرستنده
با تأیید معاون توسعه و فناوری رسانه برای راه‌اندازی 
شد.  تصویب  شمالی  خراسان  در  دیجیتال  ایستگاه 
همچنین مقرر شد نودال و MCR مرکز تا اواخر تابستان 

راه‌اندازی شود.

برگزاری نشست بین‌المللی ایران و 
ITU عراق با میزبانی

درراستای حفاظت از دارایــی‌هــای فرکانسی سازمان 
فرکانسی  هماهنگی  مــجــازی  نشست  صــداوســیــمــا، 
برودکست میان جمهوری اسلامی ایــران و جمهوری 
عراق با میزبانی اتحادیه جهانی مخابرات )ITU( برگزار 

شد.
این نشست با هدف بررسی درخواست‌های استفاده 
 )GE84( از فرکانس برای ثبت در پلن رادیــویی اف‌ام
افزایش  گفت‌وگوها،  برگزار شد. محورهای اصلی این 
ضریب سرمایه فرکانسی برودکست کشور در پلن‌های 
بین‌المللی، تسهیل بهره‌برداری مؤثر در مناطق مرزی و 

کاهش تداخلات فرکانسی میان دو کشور بود.
پس از سال‌ها بررسی‌های فنی و رگولاتوری پیچیده، در 
این جلسه اختصاصی، ۱۰۶۵ درخواست فرکانسی ایران 
کل ارزیابی فنی  موردبررسی قرار گرفت. کارشناسان اداره‌
صداوسیما با اتکا به راهبردهای رگولاتوری، دو فرایند را 
به‌عنوان پایه اصلی برای ایجاد یک مکانیزم فنی برای 
پیشنهاد  کشور  دو  اف‌ام  درخــواســت‌هــای  محاسبه 

دادند که مورد توافق قرار گرفت.
در پــایــان ایــن نشست مــقــرر شــد کــشــور عـــراق پس 
ــیــزم‌هــای پــیــشــنــهــادی و تحلیل  بـــررســـی مــکــان از 
کـــه پــیــش‌تــر طی  ــران ) ــ درخـــواســـت‌هـــای رســمــی ای
مکاتبات دیپلماتیک اعلام شده بود(، نتایج نهایی 
که بهره‌برداری  کند. لازم به ذکر است  خود را اعــام 
مستلزم  مــرزی،  استان‌های  در  فرکانس‌ها  از  مؤثر 
رعایت قواعد رگولاتوری و هماهنگی‌های بین‌المللی 

با کشورهای همسایه است.

ــب و  ــاس ــن ــام ایـــــزولاسیـــــون ن
مشکلات سقف)نشت آب( و 
گرمایش،  و  سرمایش  سامانه 
نیازمند بــازســازی اساسی بود. 
با اینکه ساختمان 20 ساله است، 
اما در حین ساخت استانداردهای 
ــود و به  ــ ــایـــت نــشــده ب بـــسیـــاری رعـ
 ، دلیــل آب‌وهـــوای خاص شمال کشور
پــوسیــدگــی‌هــای متعددی در بنا وجــود 
کنار نیز با پیگیری  داشت.  طرح بازسازی زیبا
منابع  معاونت  ازجمله  ذی‌ربـــط  معاونت‌های 
مالی و سرمایه انسانی و حمایت معاون توسعه و 
گرچه در مقطعی به دلیل  فناوری رسانه، آغاز شد. ا
رخدادهایی خاص مانند جنگ تحمیلی 12روزه 
ــار متوقف شــد، امــا بــازســازی  و جنگ رمــضــان، ک
به‌صورت کامل در حال اجراست و عملاً ساختمان 
ــتــدا، شــامــل تــأسیــســات، مــعــمــاری داخــلــی و  از اب
دکــوراسیــون، نوسازی شــده اســت. امیــدواریــم در 
سریع‌ترین زمان ممکن، فرایند بازسازی و نوسازی 
بــه اتــمــام بــرســد و هــمــکــاران بتوانند از مجتمع 

کنار استفاده کنند. زیبا
 آیا برنامه‌ای برای استفاده از انرژی‌های تجدیدپذیر 

در سازمان وجود دارد؟ 
احداث نیروگاه‌های خورشیدی، یکی از مهم‌ترین 
انـــرژی در دنــیــای امـــروز محسوب  منابع تأمین 
ک و پــایــدار نیز  ــرژی پـــا ــ مــی‌شــود کــه بــه‌عــنــوان ان
ــاس  ــراس ــه اســــت. ب ــت ــرف ــرارگ در دســـتـــور کـــار مـــا ق
پیشنهادهای فنی، ایجاد نیروگاه خورشیدی در 
سه مرکز پیش‌بینی شده است. هدف‌گذاری اولیه، 
احداث یک نیروگاه حداقل  ۱۰ مگاواتی در سطح 
کشور است تا بخشی از برق مصرفی سازمان طبق 

الزامات قانونی تأمین شود. 
 نقش اداره‌کل ساختمان و تأسیسات در پشتیبانی 

از مأموریت‌های سازمان را چگونه ارزیابی می‌کنید؟ 
فعالیت‌های ایــن اداره‌کـــل محدود به یک حوزه 
خاص نیست و تقریباً با همه معاونت‌ها و بخش‌های 
ــت. اداره‌کـــل ساختمان و  ســازمــان در ارتــبــاط اس
تأسیسات به‌عنوان متولی توسعه و نگهداری، از 
هرگونه  صداوسیماست.  سرمایه‌های  بزرگ‌ترین 
اختلال در تأسیسات، مستقیماً فعالیت سازمان 
را تحت‌تأثیر قرار می‌دهد. پایداری برق، سرمایش، 
تلاش  نتیجه  زیرساخت‌ها  و  روشنایی  گرمایش، 
شبانه‌روزی همکاران این حوزه در سازمان است 
و می‌توان گفت اداره‌کــل ساختمان و تأسیسات، 
متولی نگهداری از بزرگ‌ترین سرمایه‌های فیزیکی 

سازمان است.
با هدف ارتقای پایداری زیرساخت‌های تأسیساتی 
)الکتریکی و مکانیکی( سازمان و افزایش تاب‌آوری 
آن به‌ویژه در مواقع تهدید و برای نیل به اهداف 
پــدافــنــد غیــرعــامــل و مــرتــفــع ســاخــتــن بخشی از 
مشکلات لاینحل چندین ساله سازمان، طرح‌های 
مهمی پس از مطالعه، برنامه‌ریزی و طراحی، در 
کل ساختمان و تأسیسات معاونت  دستور کار اداره‌
گرفت. ایــن طرح‌ها  توسعه و فناوری رسانه قــرار 
کنون با تلاش جهادی همکاران و با کمترین  هم‌ا
هزینه‌های سربار و به‌صورت امانی و پیمانکاری، به 

بهره‌‌برداری رسیده‌اند.

کــرده که با گذشت  با شرایط خاص 10 سال اعلام 
ســـال‌هـــا همچنان در حـــال بـــهـــره‌بـــرداری‌انـــد و 
کــز اســتــان‌هــا همین  در پــردیــس جــام‌جــم و مــرا
گر نگهداری و  سامانه‌ها بالای 17 سال کار کرده‌‌اند. ا
خدمات‌رسانی دقیق همکاران ما نبود، شاید این 
سامانه‌ها امــروز دیگر قابلیت ادامــه بهره‌برداری 

نداشتند.
 درزمینه مدیریت مصرف و بهینه‌سازی انرژی چه 

اقداماتی در حال انجام است؟ 
با وجود قدمت و فرسودگی بخشی از تجهیزات، 
اقدامات متعددی برای بهینه‌سازی مصرف انرژی 
انجام شده است؛ ازجمله تعویض روشنایی‌های 
قدیمی با چــراغ‌هــای LED، تعویض پنجره‌های 
قدیمی با  پنجره‌های دوجداره، نوسازی محدود 
گرمایشی، هوشمندسازی  تجهیزات سرمایشی و 
ایمن  شبکه  توسعه  و  اتوماسیون  موتورخانه‌ها، 
برای پایش لحظه‌ای مصارف و اصلاح بازه دمایی، 
کاری  عیب‌یابی و تنظیم سالانه موتورخانه‌ها، عایق‌
موضعی، تعویض شیـــرآلات و فلاش‌تــانــک‌هــای 
قدیمی با نمونه‌های کم‌مصرف. این اقدامات در 
کز استان‌ها به‌صورت سراسری در حال  تهران و مرا
اجراست و نتایج مؤثری در کاهش مصرف انرژی 

داشته است.
کز استان‌ها چه   دربــاره طرح‌های عمرانی در مرا

اقداماتی در حال اجراست؟ 
کز  کنون طرح‌های توسعه‌ای متعددی در مرا هم‌ا
استان‌ها در دســت اجــراســت؛ ازجمله طرح‌های 
کز کرمان، سیستان و بلوچستان و همدان. مرحله  مرا
نخست طرح توسعه مرکز صداوسیمای سیستان 
و بلوچستان به بهره‌برداری رسیــده و مرکز همدان 
نیز در مراحل پایانی قرار دارد. همچنین طرح‌های 
تخصصی مانند احــداث فرستنده تلویزیونی برج 
میلاد، استودیوهای مجازی، استودیوهای بحران 
و طرح‌های EPC که سریال حضرت موسی )ع( در 
آن محل تولید خواهد شد نیز تحت نظارت اداره‌کل 

ساختمان و تأسیسات در حال اجرا هستند. 
کنار در چه مرحله‌ای قرار دارد؟   بازسازی مجتمع زیبا
کنار به دلیل مشکلات  هتل کوثر در مجتمع زیبا
جــدی زیــرســاخــتــی، ازجمله فــرســودگــی لوله‌ها، 

ماهانه و سالانه، خدمات لازم را انجام می‌دهند. 
کــه بــسیــاری از تجهیزات  نــکتــه مهم ایــن اســت 
ــر از  ــالاتـ ــار بـ ــی ســـازمـــان عــمــری بـــسیـ ــات ــس ــأسی ت
مثال،  بــرای  دارنـــد؛  تعریف‌شده  استانداردهای 
که عمر مفید  گرمایشی  سامانه‌های سرمایشی و 
کز بیش از  آن‌ها حدود ۱۵ سال است - در برخی مرا
۴۰ سال - همچنان در حال بهره‌برداری هستند که 
این موضوع به سبب نگهداری دقیق و مستمر و 
کز  تلاش شبانه‌روزی همکاران در تهران و سایر مرا

صداوسیماست.
ــد بــــودیــــم بـــخـــشـــی از  ــاهــ هــــمــــان‌طــــور کــــه شــ
ساختمان‌های سازمان در جنگ رمضان، آسیب 
جدی دیدند که این موضوع در مورد سامانه‌های 
کــرد. به همین دلیــل با  تأسیساتی نیــز صــدق مــی‌
کز  تلاش شبانه‌روزی همکارانمان در تهران و مرا
استان‌ها، سعی بــرآن شد تا در سریع‌ترین زمان 
ممکن، ایــن ســامــانــه‌هــا خــصــوصاً ســامــانــه‌هــای 
برودتی، در مدار قرار بگیرند که البته کار سخت و 
طاقت‌فرسایی بــود و زحمات همکاران ما واقــعاً 

ستودنی است.
سامانه‌های  ســازنــده  مشخصاً  دیــگــر،  مـــورد  در 
پشتیبان برقی ازجمله UPS، عمر مفید آن‌هــا را 

ــتـــمـــان و   اداره‌کــــــــــل ســـاخـ
ــه مـــأمـــوریـــت‌هـــا و  تــأســیــســات چـ

سازمان صداوسیما  در  را  وظایفی 
دنبال می‌کند؟ 

کــــــــل ســاخــتــمــان و  وظـــایـــف اداره‌
حــوزه  دو  در  به‌طورکلی  تأسیسات 

اصلی تعریف می‌شود؛ نخست توسعه 
ــرای طـــرح‌هـــای عــمــرانــی و دوم،  ــ و اجـ

نــگــهــداری و تــعــمیــرات. در بخش توسعه 
طرح‌های ساختمانی و تأسیساتی، طراحی، 

ــرای طرح‌ها براساس سیاست‌ها و  نظارت و اج
افــق تحولی ســازمــان و متناسب با منابع مالی و 
گیرد. این طرح‌ها  بودجه‌های عمرانی انجام می‌
شامل احداث و توسعه فضاهای فیزیکی، نوسازی 
ــای ســامــانــه‌هــای  ــق ــا، ارت ــازه‌هـ و مــقــاوم‌ســازی سـ
مکانیکی و الکتریکی و ایجاد زیرساخت‌های پایدار 
برای تحقق مأموریت‌های فنی و رسانه‌ای سازمان 
کل ساختمان و تأسیسات،  است. همچنین  اداره‌
متولی نگهداری از بزرگ‌ترین سرمایه‌های فیزیکی 
که این موضوع شامل حفظ و در  سازمان است 
صورت نیاز مقاوم‌سازی زیرساخت‌ها و نگهداری 
از تأسیسات الکتریکی برای برق‌رسانی مداوم به 
که ازجمله  حوزه‌های مختلف سازمان نیز است 
مهم‌ترین آن‌هـــا تأمین بــرق پــایــدار و ایمن برای 

سیگنال رسانی پیوسته و همیشگی است.
تــعــمیــرات و نــگــهــداری تــأسیــســات مکانیکی هم 
کل در راستای  برگی دیگر از وظایف مهم این اداره‌
گرمایشی در  ایجاد سامانه مناسب سرمایشی و 
فصول مختلف، برای رفاه حال همکاران و حفظ 

سامانه‌ها و تجهیزات مختلف سازمان است. 
ضمناً با توجه به شرایط پیش‌آمده در کشور بابت 
دو جنگ تحمیلی اخیر، بخشی از ساختمان‌های 
ســازمــان دچــار آسیب شــده‌انــد که بــازســازی این 
ساختمان‌های باارزش، از دیگر وظایفی است که 

بر عهده ما و همکارانمان در این اداره‌کل است.
 با توجه به قدمت بالای بسیاری از ساختمان‌های 
ــرای نــوســازی و مقاوم‌سازی  ســازمــان، چه اقداماتی ب

انجام شده است؟ 
بخش عمده‌ای از ساختمان‌های سازمان قدمتی 
بیش از 4۰ ســال دارنــد و بــراســاس آیین‌نامه‌ها و 
استانداردهای قدیمی ساخته شده‌اند. به‌عنوان 
نمونه ساختمان شبکه دو ازجمله بناهایی است 
که بیش از نیم‌قرن عمر دارد. طبیعی است که این 
که براساس آیین‌نامه‌های قدیمی  ساختمان‌ها 
ساخته شده‌اند، در برابر الزامات جدید ایمنی و 
تــاب‌آوری نیازمند مقاوم‌سازی است و همچنین 
به دلیل رعایت مسائل مرتبط با پدافند غیرعامل، 
کــز و  پـــروژه‌هـــای نــوســازی و مــقــاوم‌ســازی در مــرا
قرار  کــار  پردیس جام‌جم صداوسیما در دستور 
، این اقدامات یا اجرا  کز گرفته و در بسیاری از مرا

شده یا در حال اجراست.
ــوزه نــگــهــداری و تــعــمــیــرات، چــه اقــدامــاتــی   در حـ

به‌صورت مستمر انجام می‌شود؟ 
نــگــهــداری و تــعــمیــرات ســامــانــه‌هــای مکانیکی، 
الکتریکی، آسان‌بر و تأسیسات زیربنایی به‌صورت 
صداوسیما  ســازمــان  بناهای  همه  در  دوره‌ای 
گیرد. همکاران ما براساس برنامه‌های  انجام می‌

بخشی از ساختمان�های سازمان 
در جنگ رمضان، آسیب جدی 

دیدند که این موضوع در مورد 
سامانه�های تأسیساتی نیز صدق 

می�کرد. به همین دلیل با تلاش 
شبانه�روزی همکارانمان در تهران 
و مراکز استان�ها، سعی برآن شد 
تا در سریع�ترین زمان ممکن، این 
سامانه�ها خصوصاًً سامانه�های 

برودتی، در مدار قرار بگیرند 

ی تأسیسات در  نوساز
یت رسانه ملی خدمت مأمور

کل ساختمان و تأسیسات سازمان صداوسیما در دوره جدید، با تمرکز هم‌زمان بر توسعه زیرساخت‌های   اداره‌
عمرانی و نگهداری از سرمایه‌های فیزیکی، نقشی محوری در پشتیبانی از مأموریت‌های فنی و رسانه‌ای این 
سازمان ایفا کرده است. قدمت بالای بخش زیادی از ساختمان‌های صداوسیما که برخی از آن‌ها بیش از پنج دهه عمر دارند، ضرورت نوسازی، 
مقاوم‌سازی و به‌روزرسانی زیرساخت‌ها را به یکی از اولویت‌های اصلی این حوزه تبدیل کرده است. در گفت‌وگویی که با فرشاد کاوه، مدیرکل 
‌های عمرانی و نگهداری مستمر ساختمان و  ساختمان و تأسیسات سازمان صداوسیما داشتیم، ابعاد مختلف این مأموریت‌ها، از توسعه کار
کنون اجرای  کز استان‌ها، تشریح شده است. هم‌ا گرفته تا بهینه‌سازی مصرف انرژی و اجرای طرح‌های زیرساختی در تهران و مرا تأسیسات 

طرح‌های عمرانی در استان‌ها، ارتقای سامانه‌های مکانیکی و الکتریکی، در مدار قرار دادن سامانه 
برودتی در ساختمان‌های جام‌جم ، خارج از جام‌جم و فرستنده‌های استان تهران 

و...، به‌عنوان یکی از نمادهای شاخص معماری سازمان و نیز اجرا و 
کارگیری سامانه پدافند غیرعامل در حوزه‌های مربوط  به‌

، بخشی   در شرایط موجود کشور
ً
کل خصوصاً به این اداره‌

از اقــدامــات در حــال اجــراســت. همچنین حرکت 
انــرژی‌هــای تجدیدپذیر  از  استفاده  بــه‌ســوی 

ــریــت مــصــرف  ــای کــاهــش و مــدی ــ ــت درراســ
ــرژی و نــگــاه بــلــنــدمــدت بــه پــایــداری  ــ ان

زیرساخت‌ها، نشان‌دهنده جایگاه 
کـــــل ســاخــتــمــان و  راهـــبـــردی اداره‌

تــأسیــســات در حــفــظ و تقویت 
ــای  ــه‌هـ ــایـ ــرمـ بــــزرگ‌تــــریــــن سـ

فیزیکی رسانه ملی است.

فاطمه رستمیگفت‌و‌گو 

آخرین وضعیت بازسازی ساختمان شیشه�ای
 بازسازی ساختمان شیشه‌ای که در جنگ تحمیلی 12 روزه و جنگ رمضان مورد هدف دشمن صهیونیستی قرار گرفت، در چه مرحله‌ای قرار دارد؟ 

ساختمان شیشه‌ای به‌عنوان یکی از مهم‌ترین و شاخص‌ترین ساختمان‌های سازمان صداوسیما و یک بنای برجسته از معماری مدرن ایران 
به حساب می‌آید . ما الآن در مرحله آواربرداری هستیم البته با مشاوران بزرگی در حوزه بازسازی و مقاوم‌سازی این ساختمان درحال 

مشورتیم تا به بهترین شکل ممکن مقاوم‌سازی صورت گیرد. 
 برای مقاوم‌سازی از خدمات مشاور تخصصی و روش‌های نوین ازجمله استفاده از مصالح و تجهیزات نوین، سامانه‌های 

کردیم و ان‌شــاءالله  ســازه‌ای )دیــوار برشی( و  فن الیافی )FRP( استفاده خواهد شد. مشاوره‌های خــوبی دریافت 
ساختمان شیشه‌ای با مقاومت بسیار بالا و جدیدترین روش‌های روز بازسازی می‌شود و باتوجه به ضرورت 

حفظ نمای شیشه‌ای این ساختمان به‌عنوان نماد شفافیت، مجدداً بدون تغییر ساخته خواهد 
گرفته در اثر حمله موشکی رژیم صهیونیستی را در  شد و بخشی از تخریب‌های صورت‌

کنیم. بازسازی این بنا به‌عنوان یادمانی از جنگ حفظ می‌

برش

 نقش تعیین‌کننده اداره‌کل 
 ساختمان و تأسیسات صداوسیما در نگهداری 

و توسعه عمرانی و تأسیسات زیربنایی را بررسی کردیم
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پرونده ویژه پرونده ویژه

در عصر حاضر که میدان ارتباطات به یکی از مهم‌ترین عرصه‌های اثرگذاری اجتماعی، فرهنگی و رسانه‌ای تبدیل 
 یک واحد اداری یا بخشی برای انعکاس اخبار و برگزاری مناسبت‌ها نیست، بلکه 

ً
شده است، روابط‌عمومی دیگر صرفا

به‌عنوان یکی از ارکان راهبردی هر سازمان، نقشی تعیین‌کننده در شکل‌دهی به افکار عمومی، مدیریت تصویر سازمانی، 
تقویت سرمایه اجتماعی، تبیین اقدامات و ایجاد پیوندی مؤثر و پایدار میان سازمان و مخاطبان ایفا می‌کند. این جایگاه 
در رسانه ملی، با توجه به مسئولیت گسترده آن در روایت واقعیت، امیدآفرینی، تقویت انسجام اجتماعی و بازنمایی 

تلاش‌های ملی، اهمیتی دوچندان می‌یابد.
هفته ارتباطات و روابط‌عمومی، فرصتی ارزشمند برای بازخوانی نقش و جایگاه این حوزه و نیز قدردانی از تلاش‌های 
بی‌وقفه افرادی است که در سکوت و بی‌ادعایی، اما با حضوری مؤثر و مسئولانه، بار سنگین ارتباط‌سازی، اطلاع‌رسانی، 
اقناع افکار عمومی و انعکاس تلاش‌های مجموعه‌های مختلف را بر دوش می‌کشند. فعالان روابط‌عمومی در بخش‌های 
کز استانی و چه در حوزه‌های تخصصی و پشتیبان، در سال‌های  گون رسانه ملی، چه در معاونت‌ها، شبکه‌ها و مرا گونا
اخیر، به‌ویژه در روزهای حساس و پرالتهاب ماه‌های اخیر، نشان داده‌اند که این حوزه نه در حاشیه، بلکه در متن 

مأموریت‌های رسانه‌ای و سازمانی قرار دارد.
این گزارش، تلاشی است برای مرور دیدگاه‌ها، تجربه‌ها و روایت‌های جمعی از مدیران، کارشناسان، پیش‌کسوتان و 
فعالان حوزه روابط‌عمومی در بخش‌های مختلف رسانه ملی؛ روایت‌هایی که هر یک از زاویه‌ای متفاوت، به اهمیت 
این حرفه، ظرفیت‌های آن، تجربه‌های میدانی، نقش آن در مدیریت بحران، ارتباط با مخاطب، امیدآفرینی، تقویت 
انسجام درون‌سازمانی و بازتاب مجاهدت‌های پنهان و آشکار همکاران 
 گردآوری چند یادداشت و پیام 

ً
می‌پردازد. مجموعه پیش ‌رو، صرفاً

تبریک نیست، بلکه تصویری چندوجهی از جایگاه روابط‌عمومی 
در رسانه ملی است؛ جایگاهی که در آن، هنر شنیدن، دقت در 
روایــت، مسئولیت‌پذیری، خلاقیــت، مــردم‌داری و وفــاداری به 

کنند. حقیقت، در کنار هم معنا پیدا می‌

وابط‌عمومی رسانه ملی میدان‌دار عرصه‌های اطلاع‌رسانی و  همکاران ر
وزهای سخت وطن‌اند   ی‌ در ر ارتباط‌ساز

وشن در  وایت ر وشن در ر وایت ر ر
وزهای پرهیاهو وزهای پرهیاهور ر یادداشت

روابط‌عمومی؛ روایتگر 
اعتماد، خلاقیت و سرمایه 

اجتماعی
 ابوذر ابراهیم، 
مــــــــــــــدیــــــــــــــر 
روابط‌عمومی 

معاونت صدا

روز روابــط‌عــمــومــی فرصتی بـــرای بــازخــوانــی 
که امــروز بیش از هر زمان  مسئولیتی اســت 
دیگری با افکار عمومی، امیدآفرینی و اعتماد 
اجتماعی گره خورده است. روابط‌عمومی در 
اطلاع‌رسانی  بخش  یک  صرفاً  ــروز  ام دنیای 
اثـــرگـــذار در مدیریت  نــهــادی  نــیــســت، بلکه 
ارتباطات، روایت‌سازی و ایجاد پیوند میان 
مردم و سازمان‌ها به شمار می‌رود، به‌ویژه در 
رسانه که هر پیام و روایت، تأثیری مستقیم بر 

جامعه دارد.
کــرده‌ایــم همگام با  در معاونت صــدا تــاش 
جریان روز دنیای ارتباطات، روابط‌عمومی را 
از قالب‌های سنتی فاصله دهیم و به‌سمت 
ــذار حرکت  ــرگـ فــضــایــی نــویــن، خــاقــانــه و اثـ
امــروز مخاطب تنها به‌دنبال دریافت  کنیم. 
پشت‌صحنه  می‌خواهد  بلکه  نیست،  خبر 
تلاش‌ها، فرایند تولید و فضای واقعی رسانه 
کــنــد. بــر همین اســـاس، در  را ببیند و لمس 
روابــط‌عــمــومــی مــعــاونــت صـــدا تـــاش شــد با 
اســتــفــاده از ایـــده‌هـــای نـــوآورانـــه، ارتــبــاطــی 
ــان مــخــاطــبــان و  ــی نــزدیــک‌تــر و واقــعــی‌تــر م

شبکه‌های رادیویی شکل بگیرد.
یکی از مهم‌ترین اقدامات ما راه‌اندازی ویژند 
»روی خط رادیو« بود؛ ویژندی رسانه‌ای که 
با هدف معرفی برنامه‌های شاخص رادیویی 
ــرح، هــر هفته  گــرفــت. در قالب ایــن ط شکل 
رادیویی  شبکه‌های  قله  برنامه‌های  از  یکی 
انتخاب می‌شود و هم‌زمان با پخش برنامه، 
گــروه روابــط‌عــمــومــی بــا حضور در استودیو، 
تصاویر و ویدئوهایی از فضای اجرای برنامه 
کامل  تهیه می‌کند. سپس یک بسته خبری 
شامل گزارش، تصاویر و ویدئو تولید و ازطریق 
شبکه خبر و دیگر بسترهای رسانه‌ای منتشر 
که مخاطبان  می‌شود. تلاشمان ایــن اســت 
با فضای زنده و پویای رادیو ارتباط بیشتری 
برقرار کنند و تلاش برنامه‌سازان بیشتر دیده 

شود.
همچنین با همین ویژند، انتشار کتابچه‌های 
کــردیــم؛  ــاز  ــو« را آغــ ــ ــط رادیـ فــصــلــی »روی خ
مجموعه‌ای که صرفاً گزارش عملکرد نیست، 
بلکه تلاشی بــرای روایــت فعالیت‌ها، معرفی 
و  تجربه‌ها  ثبت  برنامه‌سازی،  ظرفیت‌های 
جریان زنده رادیو در حوزه‌های مختلف است 
و باعث می‌شود فعالیت‌های روابط‌عمومی 
از حالت صرفاً اداری خــارج و به یک جریان 

رسانه‌ای پویا تبدیل شود.
کــنــار ایــن اقـــدامـــات، توسعه تــعــامــات و  در 
ارتباطات بین‌سازمانی نیز از دیگر اولویت‌های 
روابط‌عمومی معاونت صدا بوده است. تلاش 
فرهنگی  کز  مرا سازمان‌ها،  نهادها،  با  کردیم 
ــه‌ای تــعــامــات گــســتــرده‌تــری بــرقــرار  ــانـ و رسـ
گذشته  از  بیش  رادیــو  ظرفیت‌های  تا  کنیم 
مشترک  همکاری‌های  زمینه  و  شود  معرفی 
آیـــد. همچنین  ــه‌ای و فرهنگی فــراهــم  رســان
تکریم و تجلیل از پیش‌کسوتان رادیــو، دیدار 
با خــانــواده معظم شهدا و ایــثــارگــران، حضور 
کنار همکاران و توجه به سرمایه انسانی  در 
رســانــه، بخشی از رویــکــرد فرهنگی و انسانی 
روابــط‌عــمــومــی مــعــاونــت صـــدا بـــوده اســت؛ 
که باور داریم حفظ هویت، تجربه و خاطره  چرا
جمعی رسانه، یکی از مهم‌ترین سرمایه‌های 

اجتماعی رادیو به شمار می‌رود.
ــت،  ــرع ــد س ــن ــازم ــی ــی ن ــومـ ــمـ امــــــروز روابـــط‌عـ
خلاقیت، مسئولیت‌پذیری و شناخت دقیق 
مخاطب است. در روزگاری که حجم اطلاعات 
گسترش است،  و روایت‌ها به‌سرعت درحــال 
روابــط‌عــمــومــی مــوفــق، مــجــمــوعــه‌ای اســت 
که بتواند روایــت اول، روایــت دقیق و روایــت 
امیدبخش را به مخاطب ارائه دهد. بی‌تردید 
آینده روابط‌عمومی متعلق به مجموعه‌هایی 
است که مردم را محور اصلی فعالیت خود قرار 
دهند و با نگاهی نو و حرفه‌ای، مسیر ارتباط 

مؤثر را ادامه دهند.

یادداشت

روابط‌عمومی؛ جریان زنده 
ارتباط و همدلی

شاهرخ نامدار، 
کارشناس ارشد 
روابــط‌عــمــومــی 
مــــــــعــــــــاونــــــــت 

برون‌مرزی
هفتم  و ‌ یست ب
اردیبهشت،‌ »روز روابط‌عمومی و ارتباطات« 
را به تمام فعالان این عرصه تبریک و تهنیت 
کنم؛ روزی که فقط یک مناسبت  عرض می‌
ــن و  در تــقــویــم نیــســت، بلکه جــریــانــی روشـ
ادامه‌دار است؛ جریانی آمیخته با علم، هنر 

و تعهد. 
کار روابط‌عمومی کار با »دل و قلب« است و 
در شروع هم باید با »دل و قلب و جان« وارد 
گی اخلاقی و  آن شد. روابط‌عمومی یک ویژ
انسانی است و تمام فعالان در این حوزه با 
عشق، شور و نشاط، بهره‌گیری از فناوری روز 
و ایده‌های نو و همچنین تزریق هنر و تفکر 
خلاق به حوزه‌های کاری‌شان در این مسیر 
گام برمی‌دارند؛ مسیری که درخشان است و 

با سکون و ایستایی در منافات.
ــی و  ــومـ ــمـ ــط‌عـ کــــار در روابـ نــــوع و جــنــس 
ــن بــخــش  ــ ــ کــــه در ای مـــســـئـــولـــیـــت‌هـــایـــی 
متصور شــده اســـت، روابــط‌عــمــومــی‌ را بین 
ــرار داده  ــهــره‌آور‌تــریــن مشاغل جــهــان قـ دل
است؛ زیرا شاغلان در این بخش جزو افرادی 
هر  از  آسیب‌ها  کنترل  درزمینه  متخصص 
سنخ و گونه‌اند و تفکر و عمل‌گرایی سریع در 
مواقع پراضطراب، از ملزومات حرفه‌شان به 

شمار می‌آید. 
هم‌افزایی، همسویی، هم‌نوایی، هم‌گرایی 
هدفمندی  قانونمندی،  امید،  و  ابتکار  با 
ــت  ــاع ــج ــنــــدی، صـــــداقـــــت، ش ــمــ و هــــوشــ
وامانت‌داری ضمن حفظ مصالح سازمانی 
ادای وظیفه  و منافع همگانی درراســتــای 
گــانــی هستند  خطیر ایــن نهاد و... همه واژ
که تجلی کاملی از روز و حرفه روابط‌عمومی 
و ارتباطات را به نمایش می‌گذارند و مؤید 

ارشمندی آن‌اند.

سلام به شما که آفتاب حقیقتید
ــقــــی  ــ ــمــــدت مــــحــ
کــریــمــی، همکار 
پیـــشـــکـــســـوت 
روابط عمومی و 
ارزیــــــــاب ارشــــد 

پخش
روابط‌عمومی علم مدیریت چرخه اطلاعات 
بیــن فــرد و ســازمــان اســت و پلی میـــان هر 
این  کــارمــنــدان  مخاطبانش.  بــا  مجموعه 
خودشان  تخصصی  فعالیت‌های  با  حــوزه 
کنند تــا تــوفیــق ســازمــان خــود را  تلاش می‌
اقدامات  انعکاس  به‌نوعی،  و  بزنند  فریاد 
ــی وابــســتــه به  ــان ــازم ــذاری هـــر س ــرگـ ــأثیـ و تـ
نــوع عملکرد روابــط‌عــمــومــی آن ســازمــان 
و ســازنــده ارتــبــاط آن با مخاطبان درون‌ و 
بیـــرون اســت. همین مهم باعث می‌شود 
ارتباطات،  عصر  در  روابط‌عمومی  جایگاه 
ویژه باشد. روابط‌عمومی‌ها میان »معرکه« 
ــواره  ــم بـــه عــشــق »لــبــخــنــد« مــی‌زنــنــد و ه
میدان‌دار و اهل »معرکه«‌اند. آن‌ها با تلاش 
شــبــانــه‌روزی خــود در عرصه اطلاع‌رســانــی 
در  که  حماسه‌ای  می‌آفرینند؛  »حماسه« 
ــزل« تفاهم و هــــم‌آوایی ختم  انتها بــه »غـ

می‌شود.
میان معرکه لبخند می‌زنیم به عشق

حماسه چون به غزل ختم می‌شود زیباست
این روز خجسته را به ‌تمام همکاران پرتلاشم 
در روابــط‌عــمــومــی ســازمــان صــداوسیــمــا، 
ــران و هــمــه سختکوشان ایـــن حــوزه  ــدی م
گویم و برایشان در این  تبریک و تهنیت می‌
که فقط با عشق  مسیر پرتلاطم و حساس 
کــرد، آرزوی توفیق  و بــدون منت باید طی 

دارم.
کرم که مرا در مدار محبت  در پایان خدا را شا
گرد این  بزرگان روابط‌عمومی قرارداد که شا
حــوزه باشم. حق‌شناسی می‌کنم از ندای 
کی  همه این بزرگان که در کوهسار قلبم پژوا

جز مشتاقی و محبت ندارد.

بیست‌وهفتم اردیبهشت روزی است که در تقویم ملی با 
نام »روابط‌عمومی و ارتباطات« گره خورده است؛ فرصتی 
مغتنم برای بازخوانی جایگاه و نقش بی‌بدیل این حوزه 

در ساختار پیچیده و پویای »رسانه ملی«.
که به�تعبیر حضرت امــام )ره(  روابط�عمومی در سازمانی 
»دانشگاه عمومی« است، تنها یک واحد اداری یا ابزاری 
برای اطلاع�رسانی یک�سویه نیست، بلکه »قلب تپنده« 
تعامل میان سازمان و مخاطبان است. در عصرِِ پرشتابِِ 
اطلاعات، جایی که مرز میان پیام�رسان و پیام درهم�تنیده 
شده است، روابط�عمومی صداوسیما وظیفه�ای خطیر بر 

عهده دارد: ایجاد توازن میان شفافیت، اقناع و 
امیدآفرینی.

کل روابط�عمومی سازمان، خود را  ما در اداره�
پل ارتباطی میان نخبگانِِ هنری و رسانه�ای 
ســازمــان بــا عــمــوم مـــردم مـــی�دانیـــم. رسالت 

 پوشش رویــدادهــا نیست، بلکه 
ً
ما صرفاً

ــردم، تحلیل  ــ ــدایِِ م ــ شــنیــدن ص
ــازخوردهــا و تبدیل ایــن آواهــا  ب
بـــرنـــامـــه�ســـازی«  ک  »خورا ــه  بـ
گر رسانه ملی را آیینه�ای  است. ا

کــنیــم،  ــرض  ــ ــر جــامــعــه ف ــرابـ در بـ

ــت تــا تصویر  ــن آیــنــه اس روابــط�عــمــومــی، جلا�دهـــنـــده ای
و  شفاف�تر  مــردم،  دغدغه�های  و  مطالبات  واقعیت�ها، 
دقیق�تر در قاب تلویزیون و فضای مجازی منعکس شود.

مـــدیریـــت  مـــن در  کـــوش و خلاق  ــاران ســـخـــت� ــکـ ــمـ هـ
اطلاع�رسانی و ارتباط با رسانه�ها، در خط مقدم جهاد 
تبیین و مدیریت افکار عمومی قرار دارند. در دنیایی که 
 متضاد، اعتماد عمومی را به 

ً
روایــت�هــای متکثر و بعضاً

کشند، هنر همکاران روابط�عمومی ما، باید  چالش می�
»روایـــتـــگری صــادقــانــه« و »پــاســخــگویی هوشمندانه« 
، اعتبار یک رسانه  باشد. ما آموخته�ایم که در جهان امروز

گفت�وگو�محور بودن« آن است. به میزان »
، از تمام همکارانم  این�جانب ضمن گرامیداشت این روز
، در تکاپوی  ، سعه�صدر و نگاهی تحلیلگر که با صبر
پیــونــد میـــان مخاطب و رســانــه هستند، صمیمانه 
کنم. امیــد اســت با هــم�افــزایی بیشتر و  قــدردانــی می�
بتوانیم فضای  ارتباطی،  ابزارهای نوین  از  گیری  بهره�
همدلی میــان رسانه ملی و آحــاد جامعه را 
بیش از پیش تقویت کنیم و صدای رسایِِ 

مردم در پهنه ایران اسلامی باشیم.
تلاشگران  تمام  بر  روابط�عمومی  روز 

این عرصه مبارک باد.

سیدمجتبی طباطبایی، مدیر اطلاع‌رسانی و ارتباط با رسانه‌های اداره‌کل روابط‌عمومی

روابط‌عمومی در رسانه ملی؛ دیده‌بان 
گاهی و صدای رسای مخاطبان آ

یادداشت

دیگر  معنایی  امسال  روابط‌عمومی«،  و  ارتباطات  »روز 
روز  کــه  گفتن،  سخن  هنر  از  تجلیل  روز  نه‌فقط  و  دارد 
پاسداشت ایستادگی در برابر روایت‌های دروغین دشمن 
اســت. در هنگامی ‌که دشمنان انقلاب اسلامی، از رژیم 
کنار  در   ، جنایتکار آمریکای  تا  صهیونیستی  کودک‌کش 
حملات وحشیانه به میهن عزیزمان ایران، با تمام توان به 
میدان نبرد رسانه‌ای نیز آمده‌اند، روابط‌عمومی همچون دیگر رزمندگان این عرصه، 
که به سلاح »صداقت، سرعت و  نقش سربازی در خط مقدم را بر عهده دارد؛ سربازی 

شفافیت« مسلح است تا عملیات‌های روانی و روایت‌های دروغین را خنثی کند.
در عصر تحول دیجیتال، مأموریت روابط‌عمومی فراتر از یک پل ارتباطی میان سازمان 
و مخاطب تعریف می‌شود. روابط‌عمومی امروز دیگر یک واحد تشریفاتی نیست، بلکه 

« است. معمار »تعامل هوشمند« و راهبر »اعتمادآفرینی پایدار
این رسالت در معاونت توسعه و فناوری رسانه ملی، از حساسیتی دوچندان برخوردار 
با  الگوریتم‌ها  که  جایی  ایستاده‌ایم؛  »فــنــاوری«  و  »محتوا«  تلاقی  نقطه‌  در  ما  اســت. 
سلیقه‌ها گره می‌خورند و زیرساخت‌های دیجیتال، هویت تازه‌ای به تجربه‌ کاربری رسانه 

می‌بخشند. روابط‌عمومی در این عرصه، دیگر تنها خبررسان نیست، بلکه باید راوی 
سفری پرشتاب از ایده تا اجرا، از زیست‌بوم فناوری تا پشت‌صحنه‌ تحولات نگهداری و 

توسعه‌ حوزه فنی رسانه ملی باشد.
معاونت توسعه و فناوری رسانه می‌کوشد امروز در مسیر تحول، گام‌هایی استوار و فناورانه 
بر‌دارد. وظیفه ما آن است که این گام‌ها را از زبان کدها و ارقام خشک، به زبانِ »فهم مردم« 
ترجمه کنیم. باید بنمایانیم که پشت هر قاب تصویر و هر موج صدا، و پشت هر ابتکاری 
در پخش شبکه‌های رادیویی و تلویزیونی، چه تلاش گروهی هماهنگ و چه چشم‌انداز 
روشنی نهفته است. این‌همه بدون دو سرمایه اصلی میسر نیست؛ سرمایه اجتماعی و 
اعتماد. در روزگاری که اعتبار رسانه‌ها و سازمان‌ها با موانع جدی روبه‌روست، صداقت، 
کردن به  بهنگامی و تعامل دوجانبه، سه رکن استوار روابط‌عمومی است. دیگر بسنده 
کافی نیست؛ روابط‌عمومی امــروز باید »برنامه‌ای بــرای ارتباط  »بــرگــزاری یک مراسم« 

« باشد. مستمر
ازاین‌رو، ضمن تبریک این روز به تمام همکاران متخصص، متعهد و خلاق در این عرصه، 
عرض می‌کنم که مسیر پیش رو، مسیر »فهم متقابل« است؛ مسیری که در سایه اعتماد، 

شفافیت و نوآوری، باتکیه‌بر تحول، رسانه ملی را سربلند نگه می‌دارد.

 از مهم‌ترین کارکردهای روابط‌عمومی در تعریف کلاسیک آن، 
افزودن بر آشنایی مخاطب با ویژند، نظام و سازمان است. 
مدیریت بحران‌های پدیدآمده هم به‌عنوان دیگر وظیفه 
مهم این واحد معرفی می‌شود. در روابط‌عمومی نوین نیز، 
ــی چــون  ــای ــزاره ــد؛ اب ــده‌انـ ــروزی بــه کــمــک آمـ ــ ــای امـ ــزارهـ ابـ

رسانه‌های جدید، دنیای دیجیتال و شبکه‌های اجتماعی.
گر این گزاره‌ها را در نظر بگیریم و موقعیت جنگی امروزِ وطن عزیزمان را به معادله اضافه  حال ا
کنیم، آن ویژند و نظام پرافتخار را »ایران« بنامیم، بحران پیش‌آمده را »جنگ تحمیلی سوم« 
و مخاطب را »عموم مردم جهان« بدانیم؛ آنچه از پایداری مردم ایران در این روزها به جهان 

مخابره شده، الگویی شگفت‌آور و شایسته تأمل در روابط‌عمومی در عرصه جهانی است.
قریب به سه ماه است که مردم غیور ایران اسلامی، با حضور میدانی در تمام استان‌ها و صدها 
كشور، اهــداف راهبردی دشمنان متجاوز را ناممکن ساخته و بهتر از هر  شهر و روستای 
رسانه‌ای، به صدای رسای مقاومت ملی و تاریخی ایران تبدیل شده‌اند. درواقع، مردم جهان و 
رسانه‌های سراسر دنیا، با مشاهده همین تجمعات عظیم مردمی، گویی تازه دریافته‌اند که این 

سرزمین و مردمانش چه کسانی هستند و چه معجزاتی دارند.

یقیناً تاریخ‌نگاران باید بنویسند و ثبت کنند که این مــردمِ مبعوث‌شده، با همه تنگناها و 
مشکلات اقتصادی و اجتماعی پیش‌از جنگ، در این میدان جنگ ترکیبی و شناختی، 
چنان درخشیدند که رئیس‌جمهور کم‌خرد آمریکا، حیرت‌زده، آنان را هوش مصنوعی نامید و 
شبه‌روشنفکرِ بدبختِ داخلی نیز، واژه زشتِ اقلیت رانتی را برای این خیل میلیونی به کار برد، 
که این فرومایگان عصر معاصر، نه آن چشمِ دیدن را دارند تا عظمت این مردم را بنگرند و  چرا
نه آن روح بزرگ و شرافتمندی که در برابر منشور و شناسنامه تاریخ جهان، یعنی ایران سرافرازِ 

متمدن، سر تعظیم فرود آورند.
در آستانه روز ارتباطات و روابط‌عمومی، مثل همیشه، از این ملت آموخته‌ایم. البته سالیان 
سال است که در مکتب شریفشان می‌آموزیم؛ ولی امسال، به‌راستی مشق روابط‌عمومی نیز 
کردیم. ما آموختیم که بزرگ‌ترین ابزار روابط‌عمومی برای نشان دادن کارایی و شایستگی یک 
ویژند، نظام، سیستم و حتی کشور، میدان‌داری تک‌تک اعضای آن، در وسط معرکه و کارزار 
است. آموختیم که برای معارفه دقیق خود و ترسیم انگاره درستی از پیشرفت و کارآمدی در 
اذهان مخاطبان جهانی، می‌شود ایستاد و از جان‌ مایه گذاشت و دستاوردهای بزرگی به دست 
آورد؛ بنابراین در پایان این مرقومه، زیبنده است که بنویسیم: چنین روزی بر چنین مردمی، 

مبارک باد.

روابط‌عمومی«،  و  »ارتباطات  ملی  روز  اردیبهشت‌،   ۲۷
فرصتی مغتنم برای بازاندیشی در جایگاه نهادی است که 
امروزه یک شریان حیاتی و یکی از ارکان راهبردی مدیریت در 

پیکره هر سازمانی به شمار می‌رود.
در سازمان‌های بزرگ و چندلایه که باید تصمیم‌ها، خدمات 
و برنامه‌ها به‌صورت دقیق و شفاف به بدنه منتقل شود، 
روابط‌عمومی در ایجاد جریان صحیح اطلاعات و تقویت هم‌گرایی نقشی تعیین‌کننده داشته 
است و به‌عنوان حلقه وصل و رکن اساسی اعتمادسازی میان مدیران و کارکنان عمل می‌کند.
یکی از رسالت‌های خطیر و مسلم روابط‎عمومی در عصر پیچیدگی‌های ارتباطی و سرعت 
سرسام‌آور تبادل اطلاعات، اطلاع‌رسانی به‌موقع، شفاف و هدفمند به سرمایه‌های انسانی 
است که به‌ویژه در مواقع بروز بحران‌ها و تلاطم‌ها، نقشی تعیین‌کننده می‌یابد. در مواقع 
بحرانی که شایعات، ابهامات و اطلاعات نادرست می‌توانند شیرازه انسجام سازمانی را از هم 
بگسلند و انگیزه کارکنان را هدف قرار دهند، این روابط‎عمومیِ پویا، هوشمند و هنرمند است 

که به میدان می‌آید.
مدیریت صحیح جریان اطلاعات، روشنگریِ بهنگام و هدایت افکار عمومی، می‌تواند از بروز 

التهاب جلوگیری کند و با ایجاد یک جریان ارتباطی دوطرفه، ضمن تزریق آرامش، تقویت 
اعتماد و وفاداری سرمایه‌های انسانی، بستر عبور ایمن از بحران و پیشبرد بی‌وقفه اهداف 

کلان سازمانی را فراهم آورد.
که رسالت ذاتــی آن  کلیدی نظیر معاونت منابع مالی و سرمایه انسانی  در حــوزه‌هــای 
گیر، شرط لازم  خدمت‌رسانی به همکاران است، وجود یک بستر اطلاع‌رسانی چابک و فرا
گیری از ابزارهای  برای تحقق عدالت سازمانی است. ازاین‌رو، روابط‌عمومی معاونت با بهره‌
نوین رسانه‌ای، تلاش کرده ضمن معرفی شفاف خدمات و اقدامات، مانع از بی‌اطلاعــی 
همکاران شده و با روایت درست از فعالیت‌ها، تبیین خدمات و اقدامات، به درک مشترک 
میان کارکنان کمک و به‌عنوان معمار فرهنگ سازمانی و همسوسازِِ کارکنان با چشم‌اندازهای 

مجموعه، نقش‌آفرینی خود را تکمیل کند.
باید اذعان کرد که تقویت جایگاه و ساختار روابط‌عمومی، یک سرمایه‌گذاری بی‌بدیل برای 
تعالی و تاب‌آوری سازمان است. فرارسیدن روز ارتباطات و روابط‌عمومی را به تمام تلاشگران 
گاهی‌بخشی که با تلفیق علم، هنر و اخلاق در این مسیر گام برمی‌دارند، تبریک عرض  عرصه آ
می‎کنم. امید است باتکیه‌بر تعهد این عزیزان، شاهد پویایی، همبستگی و توفیق روزافزون در 

تحقق مأموریت‌های سازمانی باشیم.

از سنگر روایت تا معماری تحول

از این مردم مبعوث‌شده آموختیم؛ حتی در عرصه روابط‌عمومی!

روابط‌عمومی؛ بازوی راهبردی سازمان در مدیریت بحران

سیدمجتبی حسینی، مدیر روابط‌عمومی 
معاونت توسعه و فناوری رسانه

مهرداد کریم‌زاده، مدیرروابط‌عمومی معاونت 
برون‌مرزی

ــاره به   »هفته روابــط‌عــمــومــی« فرصتی بــرای توجه دوبـ
جایگاه و اهمیت بخشی است که در میدان عمل رسانه، 
نقشی فراتر از یک عنوان اداری دارد، به‌ویژه در روزهایی 
که سازمان در موقعیت حساسِ جنگ روایت‌ها و فضای 

پیچیده رسانه‌ای قرار می‌گیرد.
دفاع مقدس سوم بار دیگر نشان داد که روابط‌عمومی‌های 
کز استانی، تنها مسئول اطلاع‌رسانی و پوشش اخبار نیستند، بلکه در بسیاری از مواقع،  مرا
، فنی و پشتیبانی ایستادند و هرجا خلأ یا نیازی وجود  همپای بخش‌های تولید، خبر
داشت، مسئولانه وارد میدان شدند. از مدیریت افکارعمومی و هماهنگی‌های رسانه‌ای 
گرفته تا همراهی در تولید محتوا، ارتباطات میدانی و انعکاس تلاش‌ها و مجاهدت‌های 

همکاران در بخش‌های مختلف؛ نقشی که فراتر از شرح وظایف رسمی بود.
بی‌تردید، این همراهی و حضور مؤثر حاصل انگیزه، تجربه و تعهد نیروهایی است که با 
وجود محدودیت‌ها، بار سنگینی از مسئولیت را بر دوش کشیدند و اجازه ندادند چرخه 

ارتباط و روایت سازمان دچار وقفه شود.
امروز بیش از هر زمان دیگری روشن است که روابط‌عمومی، یک بخش حاشیه‌ای یا صرفاً 
تشریفاتی نیست، بلکه یکی از ارکان مهم مدیریت رسانه، سرمایه اجتماعی و اعتمادسازی 
 ، در سازمان به شمار می‌رود. طبیعی است که چنین جایگاهی، نیازمند توجه جدی‌تر

حمایت ساختاری و بهره‌گیری مؤثرتر از ظرفیت‌های حرفه‌ای این حوزه باشد.
امید است با نگاه راهبردی‌تر به این بخش، زمینه برای تقویت جایگاه روابط‌عمومی، 
که  کز استانی و بازگشت ساختار مستقل و منسجم آن فراهم شود؛ چرا خصوصاً در مرا
هر مجموعه رسانه‌ای زمانی می‌تواند در میدان روایت اثرگذارتر و موفق‌تر عمل کند که 
ارتباطات سازمانی و ظرفیت‌های روابط‌عمومی آن نیز به‌درستی دیده و تقویت شده 

باشد.
در پایان، فرارسیدن روز روابط‌عمومی را به همه فعالان و تلاشگران این عرصه، به‌ویژه 
کنم و برای تمام این  کز استان‌ها تبریک عرض می‌ همکاران پــرتلاش روابط‌عمومی مرا

عزیزان، سلامت، توفیق و استمرار خدمت مؤثر و ارزشمند آرزو دارم.

روابط‌عمومی‌های استانی؛ همراهان خط مقدم روایت سازمان ، مدیر روابط‌عمومی معاونت  محسن اصغرپور
امور استان‌ها

در روزگاری که سرعت تحولات، دقت، هوشمندی و حضور 
لحظه‌ای را به ضرورتی انکارناپذیر تبدیل کرده است، نقش 
روابط‌عمومی بیش از هر زمان دیگری به‌عنوان حلقه اتصال 
رسانه و مخاطب، اهمیت یافته است؛ نقشی که در معاونت 
سیاسی، تنها به اطلاع‌رسانی محدود نمی‌شود، بلکه بخشی 

از جریان زنده و شبانه‌روزی روایت حقیقت است.
سال گذشته برای خانواده بزرگ معاونت سیاسی و همکاران خبری، سالی پر از فرازونشیب، 
روزهای دشوار و لحظات شیرین حرفه‌ای بود؛ روزهایی که نیروهای پرتلاش خبرگزاری، شبکه 
خبر، برنامه‌های سیاسی، باشگاه خبرنگاران جوان و دیگر بخش‌های این مجموعه، بی‌وقفه و 
تمام‌قد در میدان اطلاع‌رسانی حضور داشتند و تلاش کردند با روحیه‌ای جهادی، شب و روز را 

برای انجام دادن مسئولیت رسانه‌ای خود معنا کنند.

کز معین، یادآور اهمیت  کز و سرکشی میدانی به مرا دراین‌میان، توجه به نیروهای مستقر در مرا
سرمایه انسانی در این مجموعه بود؛ حضوری که نشان می‌داد پشت هر خبر، هر تصویر و هر 

گاهی‌رسانی را بر دوش می‌کشند. روایت، انسان‌هایی ایستاده‌اند که بی‌ادعا بار سنگین آ
از  نمونه‌ای  رمــضــان«،  »جنگ  در  تولیدی  ویژه‌برنامه‌های  پوشش  و  انعکاس  همچنین 
هم‌افزایی رسانه‌ای و تلاش منسجم بخش‌های مختلف معاونت سیاسی و خبر بود که کوشش 
کرد ارتباطی گسترده‌تر و مؤثرتر با مخاطبان برقرار کند و روایت متفاوتی از فعالیت رسانه‌ای در 

مناسبت‌های ویژه ارائه دهد.
روز روابط‌عمومی، فرصتی است برای قدردانی از همه تلاشگرانی که شاید کمتر دیده شوند، اما 
نقش آن‌ها در شکل‌گیری اعتماد، همدلی و ارتباط مؤثر با مخاطب، انکارناپذیر است؛ کسانی که 
در سکوت، اما مؤثر، روایتگر تلاش یک مجموعه بزرگ رسانه‌ای هستند. این روز  بر تمام فعالان 

و همراهان این عرصه مبارک باد.

روابط�عمومی در معاونت سیاسی؛ فراتر از اطلاع�رسانی علی بشیری، مدیر روابط‌عمومی معاونت 
سیاسی 

، سرپرست روابط‌عمومی  مهدی کسرایی‌فر
معاونت منابع مالی و سرمایه انسانی

روابط‌عمومی یعنی سلام، لبخند، همدلی و همراهی
، هـــمـــکـــار ســابــق  ــوار ــه‌سـ ــلـ ــیـ ســعــیــد یـــوســـفـــی بـ

روابط‌عمومی و تهیه‌کننده ارشد رسانه
روز »روابط‌عمومی و ارتباطات« صرفاً یک نام در 
یک برگ از تقویم روزگــار نیست، بلکه سرفصلی از 
تعهد، تخصص، اخلاق، علم و هنر است. اول از هر 
از ابعاد شخصیتی و  چیزی باید بگویم در خیلی 

کاری‌ام، هرچه دارم از حضورم در روابط‌عمومی و رسانه است.
، روزی که در دهه ۷۰ دکتر یکتا، از استادان دانشگاهمان دستم را  یادش به‌خیر
گرفت و مرا به روابط‌عمومی سازمان و پیش مدیر نازنین و اهل‌فن، دکتر داوود 
گفت: این یوسفی خدمت شما، بله‌برونش دیگر با  نعمتی برد و این جمله را 

خودتان. 
کنار  کلی خنده توأم با تعجب پیوست این جمله بود و آغاز روزهایی خوب در 
دوستانی خوب با کلی خاطرات به‌یادماندنی. اینجا دقیقاً جایی بود که من باید 
می‌بودم؛ چون خیلی از تجاربم در رسانه و حتی فرازهایی از زندگی‌ام مدیون 

حضورم در همین‌جاست.
هریک از اتفاق‌های آن روزها دنیایی از خاطره و آموزش به همراه داشت. بزرگان و 
دوستانی در روابط‌عمومی که ثانیه‌به‌ثانیه حضورشان برای من مبتدی، سرشار 
از آموزش بود. برای همین همیشه مدیون محبت‌هایشان هستم و وقتی می‌گویم 
کنون، مرهون حضورم در فضای  خیلی از توفیقات من در سال‌های بعدی و شاید ا
روابط‌عمومی بوده است، بابت همان آموزش‌ها و تجربه‌اندوزی‌های بدیع ست.

گرفتم و  سال ۱۳۸۳ روزنه دیگری برای من باز شد و در فضای برنامه‌سازی قرار 
کننده، در رادیو و کمی تلویزیون مشغول  به‌عنوان سردبیر و نویسنده و نهایتاً تهیه‌
کار شدم. توجه به زوایای نگاه مخاطبان، جرقه تولید آثاری در رادیو و تلویزیون 
زد که خیلی وقت‌ها لطف خدا یار شد و ماندگار و جشنواره‌ای شدند. اینجاست 
که می‌توانم بگویم در مشاغل بعدی‌ام هم خیلی چیزها به کارم آمدند که در واحد 

ارتباطات مردمی و از مخاطبان یاد گرفته بودم.
بی‌جهت نیست که مرحوم دکتر نطقی، بنیان‌گذار علم روابط‌عمومی در ایران، 
می‌گوید: روابط‌عمومی یک شغل اداری نیست، بلکه یک شوق اداری است؛ 
که تمام فعالان در این حوزه با عشق، شورونشاط، بهره‌گیری از فناوری روز  چرا
گام برمی‌دارند و روحشان با  و ایده‌های نو و همچنین تزریق هنر و تفکر خلاق 

ایستایی و سکون منافات دارِد.
کــار دل اســت و ذوق و احــســاس مسئولیتی دوچــنــدان  کــار روابــط‌عــمــومــی 
می‌طلبد. در برپایی هر مراسمی که گاه هفته‌ها و ساعت‌ها کار و ذوق و علاقه 
پشت‌سر دارد، وقتی همه آرام روی صندلی‌هایشان به چیزی جز برنامه‌ها 
توجهی ندارند، قلب همکاران روابط‌عمومی است که با سرعتی مضاعف در 
سینه می‌تپد و نگران لحظه‌لحظه اجرای برنامه هستند و وقتی همه درحال 
که در ذهنشان نقاط ضعف را  ترک محل برگزاری برنامه‌اند، آن‌هــا هستند 
کنند. عشق به این کار که نباشد، اشتغال در حوزه روابط‌عمومی  یادآوری می‌

دشوار می‌شود.

گی اخلاقی است روابط‌عمومی شغل نیست؛ ویژ
ــد  ــ ــاه، کــــارشــــنــــاس ارشـ ــ ــنـ ــ ــام‌پـ ــ ــه غـ ــومـ ــصـ ــعـ مـ

روابط‌عمومی شبکه ورزش سیما
روزی که ویــژه »روابــط‌عــمــومــی و ارتــبــاطــات« نام 
گر اهمیت و نقش مهم این مقوله  گرفته، تداعی‌
در دنیای کنونی و فرصتی است برای یادآوری این 
مهم که توسعه و پیشرفت هر سازمان و جامعه‌ای 
در گرو توزیع عادلانه اطلاعات، روشنگری افکارعمومی، شفافیت، مردم‌داری و 

احترام به حقوق انسان‌هاست.
باتوجه‌به اینکه روابط‌عمومی شغل نیست و منشأ اخلاقی دارد، هرکسی که در 
این جایگاه قرار دارد، باید بتواند وظیفه‌ای را که به او محول شده است، به‌نحو 
احسن به انجام رساند. کارشناس روابط‌عمومی باید در برقراری ارتباط مؤثر و 
شفاف با مخاطبان درون و بیرون سازمان بکوشد و لزوم جلب اعتماد مخاطبان، 
انتقال اطلاعات دقیق، همکاری با رسانه‌ها، اطلاع‌رسانی دربــاره رویدادها و 
کار خویش ســازد تا درنهایت، تصویری  فعالیت‌های مجموعه و... را سرلوحه 

مثبت از سازمان به مخاطبان انتقال داده شود.
از اطلاع‌رسانی داشته  روابط‌عمومی در سازمان صداوسیما باید نقشی فراتر 
باشد، امری که مستلزم حمایت جدی ازسوی مدیران سازمان و شبکه‌هاست. 
برای دستیابی به این مهم، در روابط‌عمومی شبکه ورزش، تلاش شده قدم‌های 
مؤثری ازجمله استفاده از ابزارهای مناسب درج اخبار لحظه‌ای شبکه، ارتباط 
مــداوم و مستقیم با مخاطبان ازطریق دریافت پیامک‌های روزانــه و درک و 
احصای نیازها و خواسته‌های مخاطبان برداشته شده و تصویری متعامل و 
 ، مخاطب‌محور از این شبکه در ذهن مخاطب ایجاد شود. امید که این مسیر

پویا، روشن و متداوم باشد.

خانه‌ای میان صداها
فاطمه عــودبــاشــی، ســردبیــر خبر روابــط‌عــمــومــی 

معاونت صدا
گاهی مسیر زندگی، آدم را به جایی می‌رساند 
کرده است.  که هیــچ‌وقــت تصورش را هم نمی‌
سال‌ها در دنیای خبر زندگی کرده بودم: دنیایی 
، لید، مصاحبه، گزارش و دویدن‌های  پر از تیتر
تمام‌نشدنی برای رسیدن به خبر اول؛ از خبرنگاری تا دبیری و سردبیری... 
در خبرگزاری‌های مهر و فارس و... و روزنامه‌های جام‌جم و جوان و کیهان. 
کردم تمام جهان رسانه را می‌شناسم، اما حقیقت  سال‌های زیادی فکر می‌

این بود که هنوز بخش مهمی از این دنیا برایم ناشناخته مانده بود.
تااینکه با شروع همکاری‌ام با روابط‌عمومی معاونت صدا، وارد فضایی نو 
که آرام‌آرام لایه‌های تازه‌ای از رسانه  شدم: دنیای روابط‌عمومی. دنیایی 
را نشانم داد. من از فضای خبر آمده بودم؛ جایی که همه‌چیز در سرعت، 
دقت و انتشار خلاصه می‌شد، اما اینجا فهمیدم روابط‌عمومی فقط انتشار 
گسترده‌ای از ارتباط، تعامل، شناخت آدم‌هــا و  خبر نیست، بلکه جهان 

ساختن تصویر درست از یک مجموعه است.
ورود به معاونت صدا برایم شبیه باز شدن دری تازه بود؛ دری به دنیایی پر از 
صدا، تجربه و آدم‌هایی که هرکدام قصه‌ای داشتند. در این دو سال و اندی، 
با افراد زیادی در رادیو آشنا شدم؛ آدم‌هایی با رنگ‌ها و حال‌وهوای متفاوت 
که هرکدام چیزی به من یاد دادند. از تهیه‌کننده‌ای که با عشق برای یک 
برنامه شبانه وقت می‌گذاشت تا گوینده‌ای که پشت صدای آرامش، دنیایی 
از دغدغه و احساس داشت. اینجا فهمیدم رادیو فقط یک رسانه نیست، 

بلکه یک زندگی جاری است.
خبری  کارشناسان  و  روابط‌عمومی  همکاران  با  آشنایی   ، مسیر ایــن  در 
بود.  من  حرفه‌ای  زندگی  اتفاقات  بهترین  از  یکی  رادیــویــی،  شبکه‌های 
کم‌کم از همکار به رفیق و همراه  که  آدم‌هایی پرتلاش، صبور و حرفه‌ای 
تبدیل شدند. امروز احساس می‌کنم ما دیگر فقط چند نفر در بخش‌های 
مختلف نیستیم؛ ما یک گروه هستیم؛ گروهی همدل که در کنار هم تلاش 

کرده‌ایم اتفاقات زیادی را رقم بزنیم.
شاید سخت‌ترین و مهم‌ترین روزهایی که در کنار هم تجربه کردیم، روزهای 
که خبر لحظه‌ای متوقف  جنگ ۱۲روزه و جنگ رمضان باشد؛ روزهایی 
نمی‌شد و ما باید در سریع‌ترین زمــان، دقیق‌ترین روایــت را به مخاطب 
می‌رساندیم. همان روزها بود که بیشتر از همیشه فهمیدیم معنای واقعی 
کار گروهی چیست. همه کنار هم ایستادیم، خسته شدیم، اما بی‌وقفه کار 
کردیم و نشان دادیم که می‌توان در هر حالی، چراغ خبر را روشن نگه داشت. 
گر همدل باشیم، هیچ بحرانی نمی‌تواند ما را از انجام دادن  نشان دادیم ا

مسئولیتمان دور کند.
هر روز در روابط‌عمومی معاونت صدا برای من تجربه‌ای تازه داشت. یک روز 
یاد گرفتم چطور میان خبر و احساس تعادل برقرار کنم، روزی دیگر فهمیدم 
گرفتم روابط‌عمومی یعنی  گاهی مهم‌تر از حرف زدن است. یاد  شنیدن 
دیدن آدم‌هــا، فهمیدن دغدغه‌هایشان و ساختن پلی میان تلاش‌های 

پشت‌صحنه و مخاطبانی که شاید هیچ‌وقت این زحمت‌ها را نبینند.
امروز وقتی به گذشته نگاه می‌کنم، خوشحالم که مسیرم به اینجا رسید. 
کارم نیست؛ خانه‌ای است میان صداها، آدم‌هــا و  حالا اینجا فقط محل 
تجربه‌هایی که هرکدام بخشی از زندگی من شده‌اند. خانه‌ای که در آن رشد 

کردم، یاد گرفتم و هنوز هم هر روز چیز تازه‌ای کشف می‌کنم.

نسیم ارتباط؛ روایت خلاقیت و پویایی در روابط‌عمومی شبکه نسیم
، گــرافــیــســت و کــارشــنــاس  هـــدیـــه طـــلـــب‌آمـــیـــز

روابط‌عمومی شبکه نسیم
، جایی که سیلاب داده‌ها  در دنیای پرشتاب امروز
لحظه‌ای از حرکت بازنمی‌ایستد و خبرها پیش‌از 
»ارتباطات«  می‌شوند،  تکثیر  شوند،  معنا  آنکه 
دیگر تنها راهی برای رساندن پیام نیست، بلکه 

معماری اعتماد و ستون شفافیت در هر سازمان و جامعه‌ای است.
ما در قلمرو روابط‌عمومی و رسانه به‌خوبی می‌دانیم که ارتباطِ موفق، صرفاً 
در »شنیده شدن« خلاصه نمی‌شود، که در »فهمیده شدن« جان می‌گیرد. 
کار ما فقط روایت یک خبر نیست؛ بیان واقعیت است، جهت دادن به نگاه‌ها 
بدون تحمیل، روشن کردن مسیر بدون هیاهو و پیوند دادن حقیقت با زبان 
مخاطب. ما میان واژه‌ها و ذهن‌ها پل می‌زنیم: پل گفت‌وگو، همدلی و فهم 

مشترک، حتی آن‌گاه که تفاوت‌ها زیادند و صداها گاه ناهم‌نوا.
برای ما در روابط‌عمومی شبکه نسیم، ارتباطات تنها یک وظیفه اداری نیست؛ 
کوشیده‌ایم این  تعهد روزانــه به صداقت، دقت و احترام به مخاطب است. 
تعهد را با چاشنی خلاقیت همراه کنیم: از طراحی روایت‌های کوتاه و خوش‌‌نوا 
برای فضای مجازی تا هم‌صداسازی پیام‌ها با روحیه شاداب و امیدبخش 
شبکه و از پاسخ‌گویی مسئولانه و به‌موقع تا ساختن تجربه‌هایی که مخاطب را 

نه‌فقط بیننده که همراه و هم‌نفس نگه دارد.
۲۷ اردیبهشت، »روز ارتباطات و روابط‌عمومی«، را به همه همکاران پرتلاش 
که با مسئولیت‌پذیری و وســواس حرفه‌ای،  گویم؛ آنان  و شریفم تبریک می‌
چراغ روایت درست را در میانه گردوغبار شایعه و شتاب روشن نگه می‌دارند و 

کنند. کوشند »نسیم« را به پلی برای نزدیک‌تر شدن دل‌ها بدل ‌ می‌
گــاهــی عمومی، تقویت سرمایه  کــه هــمــواره سهم خــود را در ارتــقــای آ امید 
اجتماعی و تعالی گفتمان جمعی ادا کنیم؛ با کلامی روشن، نگاهی مهربان و 

دلی وفادار به حقیقت.

روابط‌عمومی؛ معجزه‌ای که دیوارها را پل می‌کند
روابط‌عمومی  مسئول  صــفــاریــان،  محمدعلی 

شبکه آموزش
هنرِِ  فاصله‌هاست.  از  نجات  هنرِِ  روابط‌عمومی 
، پیام به جان. جایی  رساندن دل به دل، فکر به فکر
کسی  میان سکوت اتاق‌ها و هیاهوی میدان‌ها، 
ایستاده است که دیده نمی‌شود؛ اما همه‌چیز را 

می‌بیند و شنیده نمی‌شود؛ اما صدای همه را می‌شنود: روابط‌عمومی.
روابط‌عمومی فقط یک اداره نیست؛ اداره‌کننده فهم اســت. فقط یک عنوان 
نیست؛ عنوان‌ساز اعتبار است. فقط میز و صندلی نیست؛ میدان‌دار اعتماد 
است. هرجا گرهی در گفت‌وگو افتاده، دستی از آستین روابط‌عمومی بیرون آمده 
و هرجا دیواری میان مردم و سازمان قد کشیده، این نهاد بوده که پنجره‌ای به 

جهان تفاهم گشوده است.
در درون سازمان، روابط‌عمومی چراغ راهروهای خاموش است: سوءتفاهم 
کوتاه می‌کند؛ خبر را  کم می‌کند و همدلی را زیــاد؛ فاصله مدیر و همکار را  را 
که  شفاف می‌رساند و انگیزه را زنده نگه مــی‌دارد. سازمان موفق جایی است 
فقط سخن نگوید؛ سخن بشنود و این شنیدن تخصص روابط‌عمومی است. 
در بیرون سازمان، روابط‌عمومی صورت روشن مجموعه است: دستاوردها را 
روایت می‌کند؛ امید را منتشر می‌سازد؛ نقد را می‌شنود و شبهه‌ها را با احترام 
پاسخ می‌دهد و روشن می‌کند. مردم به آنچه خوب روایت شود، بیشتر توجه 
گویی نیمه‌کاره مانده است.  گر خدمت بزرگی خاموش بماند،  می‌کنند؛ پس ا

روابط‌عمومی، کار خوب را کامل می‌کند، چون آن را به مردم می‌رساند.
روابط‌عمومی شبکه آموزش هم قصه‌ای مخصوص خودش دارد. اینجا مخاطب 
فقط بیننده نیست؛ آینده‌ساز است. اینجا هر پیام، می‌تواند یک کلاس باشد، 
که  هر خبر یک انگیزه و هر برنامه یک جرقه بــرای فــردا، آن‌هــم در شبکه‌ای 

رسانه‌ای تخصصی است؛ رسانه دانایی، توانایی، مهارت و امید.
روابط‌عمومی این شبکه باید هم،‌ زبان رسانه بداند، هم ‌زبان مدرسه. هم نبض 
نوجوان را بشناسد، هم دغدغه معلم را، هم با خانواده سخن بگوید، هم با 
نخبگان. حواسمان باید باشد که اینجا یک پست ساده، شاید چراغی در ذهن 
دانش‌آموزی روشن کند. یک پاسخ محترمانه، شاید دل معلمی را گرم کند و یک 

خبر امیدبخش، شاید خانه‌ای را سرشار از انگیزه سازد.
روابط‌عمومی امــروز در حاشیه نیست؛ در متن اســت. عقب صحنه نیست؛ 
پیشانی صحنه است. نه‌فقط راوی خبر که سازنده رابطه است. نه‌فقط گوینده 
پیام که نگهبان سرمایه اجتماعی است و روز روابط‌عمومی، روز آنان است که 
بی‌صدا، صدا می‌سازند. بی‌ادعا، بذر اعتماد می‌کارند. بی‌وقفه، پل می‌زنند و 

چه‌کاری شریف‌تر از ساختن پل در روزگاری که دیوار فراوان است.
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برنامه تلویزیونی »ایستگاه ایران« با اجرای امین زندگانی و با 
محور گفت‌وگو با مردم قهرمان در متروی تهران، از شبکه نسیم 

روی آنتن می‌رود.
و  صمیمی  رویــکــردی  بــا  ایـــران«  »ایستگاه  تلویزیونی  برنامه 

مردمی، به میزبانی امین زندگانی و با موضوع گفت‌وگو با مردم 
قهرمان در مترو، تلاش دارد روایتگر داستان‌ها و تجربه‌های 
 ، که در متن زندگی روزمــره، جلوه‌هایی از ایثار افــرادی باشد 
مسئولیت‌پذیری و کنش‌های ارزشمند اجتماعی را به نمایش 

گذاشته‌اند. 
این برنامه با حضور در فضای پررفت‌وآمد متروی تهران، به 

سراغ مردمی می‌رود که شاید قهرمانی‌شان در هیاهوی زندگی 
شهری کمتر دیده شده، اما رفتار و اقداماتشان الهام‌بخش و 

تأثیرگذار است.
ایــران« از شنبه تا دوشنبه ساعت 21:00 از شبکه  »ایستگاه 
نسیم پخش می‌شود و بازپخش آن نیز روز بعد در ساعت‌های 

7:00 و ۱۴:۳۰ روی آنتن خواهد رفت.

روایت قهرمانان مردمی در »ایستگاه ایران«

در مسیر تحول

کمدی موقعیت بدون شوخی های مبتذلقصه‌ای که از دل بحران جمعیت زاده شد

امید به زندگی در دل »کلینیک رویا«

کارگردان »کلینیک  سجاد مهرگان، 
گیــری این  ــاره ایـــده شــکــل‌ ــ ــا« درب رویـ
گفت: بــرای مــن همیشه  مجموعه 
نقطه آغاز هر پروژه، فرمت آن است. از 
همین رو با توجه به دغــدغــه‌ای که 
نسبت به تلویزیون و رسانه ملی دارم، 
کنم که چه قالب‌هایی در تلویزیون ما وجود دارد  همواره به این فکر می‌
و چه فرم‌هایی جای خالی دارنــد. تجربه سریال »آقــای قاضی« نیز 
حاصل همین نگاه بود. ایده اولیه »کلینیک رویا« هم از همین دغدغه 
شکل گرفت؛ ساخت مجموعه‌ای در قالب کمدی-درام با لبه‌های 
که این روزهــا مخاطبان آن را بیشتر در پلتفرم‌های  فانتزی، فرمی 

خارجی می‌بینند و در تلویزیون کمتر تجربه شده است.
کنم محتوایی  فــرمــت، تلاش می‌ انتخاب  از  ــه داد: پــس  ادامـ وی 
متناسب با دغدغه‌های روز جامعه در آن قرار دهم. به نظرم مسئله 
فــرزنــدآوری و توجه به خطرات کاهش جمعیت در سال‌های اخیر 
یکی از مهم‌ترین مسائل ملی است. به همین دلیل »کلینیک رویا« 
به‌عنوان یک کمدی-درام، با نگاهی انسانی به موضوع فرزندآوری و 

لذت داشتن فرزند می‌پردازد.
کارگردان »کلینیک رویا« اضافه کرد: برای ساخت سریال »کلینیک 
رویا« پژوهش مفصلی انجام دادیم؛ با بسیاری از فعالان حوزه جمعیت 
گفت‌وگو کردیم و منابع و کتاب‌های مرتبط را خواندیم. در نهایت به 
این نتیجه رسیدیم که ریشه بسیاری از مشکلات جمعیتی صرفاً به 
مسائلی مانند درآمــد کم یا حمایت‌های دولتی محدود نمی‌شود؛ 
ثرند و در سریال به  ݧ هرچند این عوامل نیز در تشویق به فرزندآوری موݦ�
آن‌ها اشاره شده است. حتی در برخی کشورها با وجود حمایت‌های 

گسترده هم مشکل جمعیت حل نشده است.
مهرگان افــزود: آنچه در این میان اهمیت دارد، محبت و دلبستگی 
میان آدم‌هاست؛ وقتی این پیوند شکل بگیرد، بسیاری از ترس‌ها 
و موانع کنار می‌رود و افراد به سمت داشتن فرزند و ساختن رویایی 
کنند. از همین رو نام »کلینیک رویا« برای سریال  مشترک حرکت می‌
انتخاب شد؛ جایی که در هر قسمت، رویاهای مشترک آدم‌ها و زمینه 

گیری این پیوند عاطفی بررسی می‌شود. شکل‌
مهرگان در پاسخ به این پرسش که آیا »کلینیک رویا« فراتر از سرگرمی 
کند، گفت: یکی از علاقه‌های جدی  هدف یا مضمونی را دنبال می‌
من کشف و معرفی بازیگران تازه به سینما و تلویزیون است. به همین 
دلیل ترکیب بازیگران این سریال از چهره‌های شناخته‌شده در کنار 
بازیگرانی شکل گرفته که بیشتر تجربه تئاتر دارند و کمتر در تصویر دیده 
شده‌اند. به باور من، هر کارگردان باید در کنار ساخت اثر، قدمی هم 
برای پیشرفت صنعت سینما و تلویزیون بردارد و معرفی چهره‌های 
جدید بخشی از همین مسیر است. در این زمینه کیومرث مرادی نیز 

همراه من بود.
ــون وحیـــد رهبانی،  کــنــار بــازیــگــران مطرحی چ وی ادامـــه داد: در 
نیلوفر رجایی‌فر، محمد نادری، معصومه کریمی، نیلوفر پارسا، امیر 
ــربلایی‌زاده، جــواد خواجوی، صهبا شرافتی، مهری آل‌آقــا، رامین  ــ ک
کاظمی و شهرام  ناصرنصیر، امیــر غفارمنش، مریم سرمدی، مریم 
ایمان اصفهانی، مهدی  تئاتری مانند  بازیگران  از  گروهی  شکیبا، 
گلچین، امیرحسین  کیمیا رفیــق، آرزو نــادری، فرشته  بهرام‌بیگی، 
طاهری و چند چهره جوان دیگر نیز حضور دارند که می‌توانند برای 

مخاطبان غافلگیرکننده باشند.
کارگردان »کلینیک رویا« با اشاره به تعدد بازیگران و پیچیدگی‌های 
ساختاری روایــت، اظهار کرد: کارگردانی یک اثر سیال با دکوپاژهای 
نوآورانه و طراحی ضرب‌آهنگی )مترونوم( جدید، از چالش‌های اصلی 
این پروژه بود. ما تلاش کردیم پویایی پیش‌زمینه و پس‌زمینه را مشابه 
که بــرخلاف رویــه رایــج در بسیاری  زندگی واقعی طراحی کنیم؛ چرا
که به دلیــل محدودیت‌های تولیدی یا فنی به سمت  از سریال‌ها 
خلوت‌سازی سکانس‌ها می‌روند، معتقدم محیطی مانند بیمارستان 

باید شلوغ و زنده به تصویر کشیده شود.
گرایی، با توجه به  وی اضافه کرد: دستیابی به این سطح از پویایی و واقع‌
محدودیت‌های بودجه‌ای و فشار زمانی تولید، بسیار دشوار بود و این 
مهم تنها با همراهی حرفه‌ای و تلاش شبانه‌روزی تیم‌های کارگردانی، 
تصویربرداری، طراحی صحنه و لباس و گروه صدا محقق شد. من از 
کنم که بدون همراهی شبانه‌روزی‌شان  گروه خوبم بسیار تشکر می‌

ساخت دینامیک زندگی واقعی امکان‌پذیر نبود.
مهرگان با اشاره به دشواری‌های شکل‌دادن به فضای تازه در تلویزیون 
گفت: از ابتدا می‌دانستم ساختن جهانی متفاوت بــرای مخاطب 
تلویزیون کار آسانی نیست. تلاش کردم این جهان هم در فضاسازی 
تصویری و هم در درام‌پردازی با سلیقه مخاطب تلویزیون هماهنگ 
باشد و در عین حال بتواند مخاطب خاموش را هم درگیر کند. باور 
دارم مخاطبان ایــن سریال به‌تدریج بیشتر خواهند شد و چنین 

گزیر با ریسک همراه است. تجربه‌هایی نا
ــن  ــزود:ای ســســه آویــنــی و صــداوسیــمــا اف ݧ ــی از مــوݦ� ــدردان وی ضمن ق
مجموعه‌ها با جسارت امکان تجربه‌ای تازه و گشودن پنجره‌ای جدید 
کردند. بزرگ‌ترین چالش من نیز  بــرای مخاطب تلویزیون را فراهم 
رسیدن به لحنی تازه بود؛ لحنی که در عین نو بودن، الزامات ارتباط با 

مخاطب تلویزیون را از دست ندهد.
کارگردان »کلینیک رویا« ادامه داد: با وجود اینکه تنها چند قسمت 
از سریال پخش شــده، بازخوردهای بسیار مثبتی به‌ویژه از سوی 
کــرده‌ایــم و حتی برخی  ــار نمایشی دریــافــت  مخاطبان حــرفــه‌ای آث
گیر هم توجه ویژه‌ای به آن نشان داده‌اند. با این حال  منتقدان سخت‌
به‌نظر می‌رسد به دلیل محدودیت‌های تبلیغاتی، سریال هنوز آن‌طور 

که باید به دست مخاطب عمومی نرسیده است.

نــویــســنــده مجموعه نمایشی  عــلــی عــمــوکــاظــمــی، 
»کلینیک رویا«، درباره شکل‌گیری ایده این اثر گفت: 
گهانی شکل نگرفت. پیش از نگارش  ایده این سریال نا
طـــرح، مـــن، ســجــاد مــهــرگــان و جمعی از دوســتــان 
نویسنده جلسات هفتگی داشتیم و در آن درباره آثار 
مختلف سینمایی و تلویزیونی از منظر فرم و محتوا 
گفت‌وگو می‌کردیم. این نشست‌ها فرصتی بود تا هرکدام از اعضا ایده‌های شخصی خود 
را مطرح کنند؛ از طرح‌ها و فیلمنامه‌های اجرا نشده گرفته تا عناصر داستانی مانند یک 

مضمون دغدغه‌مند، پیرنگ جذاب یا شخصیت متفاوت.
وی افــزود: ایده »کلینیک رویا« در واقع حاصل ترکیب همین ایده‌ها و دغدغه‌های 
مشترک بود. یکی از موضوعاتی که در آن جلسات به دغدغه جدی ما تبدیل شد، 
مسئله کاهش جمعیت در ایران بود؛ موضوعی که می‌تواند در آینده به یک ابرچالش 
برای کشور بدل شود. همین نگرانی جرقه طراحی سریالی با محوریت یک رزیدنت زنان 

و زایمان به نام رویا مرزبان را زد.
عموکاظمی درباره انتخاب زایشگاه به‌عنوان محور اصلی روایت توضیح داد: از آنجا 
که مسئله کاهش جمعیت و پیامدهای احتمالی آن به دغدغه جدی ما تبدیل شده 
بود، تصمیم گرفتیم بستر داستان را در بیمارستانی با محوریت بخش زنان و زایمان 
قرار دهیم. این فضا به‌طور طبیعی امکان پرداخت دراماتیک به موضوع فرزندآوری و 
چالش‌های مرتبط با آن را فراهم می‌کند و زمینه‌ای ملموس برای روایت قصه به دست 

می‌دهد.
گفت:  ــاره عنوان سریال  نویسنده مجموعه نمایشی »کلینیک رویــا« همچنین درب
شخصیت اصلی داستان »رویا« نام دارد، اما اینکه چرا نام بیمارستان که در ابتدا »زایش« 
است، در ادامه به »رویا« تغییر می‌کند، نکته‌ای است که همزمان با پیشرفت داستان 

برای مخاطب روشن خواهد شد.
کید  عموکاظمی در پاسخ به این پرسش که سریال چه »پیامی« برای مخاطب دارد، تأ
که پیام را می‌توان با یک سخنرانی  کرد: ترجیح می‌دهم از واژه »پیام« استفاده نکنم؛ چرا
یا مقاله منتقل کرد، اما کار هنر درگیر کردن احساس مخاطب است و سپس هدایت 
گر مخاطبی پس از تماشای سریال نگاه مثبت‌تری به  ذهن او در دل یک تجربه معنادار. ا
فرزندآوری پیدا کند یا فردی که به سقط جنین فکر می‌کند در تصمیم خود تجدیدنظر 

کند، آن‌گاه اثر توانسته فراتر از سرگرمی، کارکردی جدی‌تر نیز داشته باشد.
این نویسنده افــزود: در »کلینیک رویا« مضامین متعددی دنبال می‌شود؛ از جمله 
تقابل دو نوع نگرش و سبک زندگی در شخصیت‌های دکتر پدرام پارسا )با بازی وحید 
رهبانی( و رویا مرزبان )با بازی نیلوفر رجایی‌فر(. پارسا نماینده نگاهی مدرن، قانون‌مند 
و تا حدی سرد به زندگی است، در حالی‌که رویا رویکردی سنتی، فطری و سرشار از عشق 
و عاطفه را نمایندگی می‌کند؛ تقابلی که بستر اصلی تنش‌های دراماتیک سریال را شکل 

می‌دهد.
کار جدی روی فیلم‌نامه از تابستان  ــاره رونــد نگارش سریال گفت:  عموکاظمی درب
سال ۱۴۰۲ آغاز شد و نزدیک به دو سال ادامه داشت. حتی در زمان فیلم‌برداری نیز 
کــرد. در ایــن مسیر از مشاوره‌های تخصصی متعددی  بازنویسی‌ها ادامــه پیــدا مــی‌
استفاده شد؛ از جمله کارشناسان حوزه زنان و خانواده، متخصصان زنان و زایمان و 

همچنین مشاوران مذهبی. 
نویسنده مجموعه نمایشی »کلینیک رویا« درباره تغییرات فیلم‌نامه در مرحله اجرا نیز 
توضیح داد: به‌طور طبیعی هر فیلم‌نامه‌ای در روند تولید، متناسب با نگاه کارگردان و 
محدودیت‌های اجــرایی دچار تغییراتی می‌شود، هرچند این تغییرات در این طرح 
گسترده نبود. درنتیجه باید به این نکته توجه داشت که هرچقدر نویسنده و کارگردان 
سلایقشان را به هم نزدیک کنند، بازهم هر شخص دنیای مختص به خودش را دارد. 
سکانس‌های قابل‌توجهی در کار بود که رضایت بنده را به‌عنوان نویسنده جلب کرد و 
طبیعتاً سکانس‌هایی بود که با تصور مطلوبم فاصله داشت. درمجموع نتیجه کار را 

رضایت‌بخش می‎دانم.
وی با اشاره به دشواری‌های نگارش این سریال گفت: پرداختن به موضوع بارداری و 
زایمان در چارچوب حیا و ملاحظات عرفی تلویزیون از مهم‌ترین چالش‌های »کلینیک 
رویا« بود؛ به‌ویژه اینکه این موضوع قرار بود از سوی یک نویسنده مرد روایت شود و 

همین مسئله حساسیت کار را بیشتر می‌کرد.

کیومرث مرادی، بازیگر و 
مسئول انتخاب بازیگران 
سریال »کلینیک رویــا«، 
درباره حضور خود در این 
طــرح گفت: در سینما و 
ــدتاً  ــ ــم ــ تــــلــــویــــزیــــون ع
مسئولیت انتخاب بازیگران را برعهده دارم. دوستی من با 
سجاد مهرگان از زمــان تولید فصل اول سریال »آقــای 
قاضی« شکل گرفت و در فصل دوم نیز با هم همکاری 
داشتیم. همان زمان بود که بحث تولید »کلینیک رویا« 
مطرح شد و در ابتدا، مانند همیشه، وظیفه انتخاب 

بازیگران این مجموعه را برعهده گرفتم.
کــرد: کمدی ایــن سریال  کید  ایــن هنرمند همچنین تأ
مبتنی بر شوخی‌های کلامی یا بی‌ادبانه نیست، بلکه بر 
پایه کمدی موقعیت طراحی شده و همین ویژگی آن را 
متفاوت می‌کند؛ به‌ویژه اینکه مخاطب در طول داستان 
کتر من در سنین مختلف روبه‌رو می‌شود و اجرای  با کارا

این دوره‌های متفاوت برایم تجربه‌ای جذاب بود.
ــرادی دربـــاره دلیل انتخاب خــود بـــرای ایــفــای نقش  مـ
پــروفــســور پــارســا تــوضــیــح داد: ســجــاد مــهــرگــان بــرای 
کتر نــوع خاصی از کمدی را در ذهــن داشــت و  ایــن کارا
نمی‌خواست اجرای آن توسط بازیگران شناخته‌شده به 
کلیشه تبدیل شود. به همین دلیل و با توجه به شناختی 
که از توانایی‌های من به‌عنوان معلم بازیگری داشت، 

ترجیح داد این نقش را خودم بازی کنم.
وی با اشــاره به تعدد بازیگران در »کلینیک رویــا« افزود: 

با وجــود فضای پربازیگر و پرتحرک سریال، استفاده از 
کمدی موقعیت، قصه‌پردازی منسجم و نگاه کارگردان به 
داستانک‌هایی که در بستر بیمارستان ــ به‌ویژه زایشگاه 
ایجاد جذابیت‌های  اثــر ظرفیت  به  ــ شکل می‌گیرند، 

مضمونی و بصری داده است.
مــرادی دربــاره مبنای انتخاب بازیگران »کلینیک رویا« 
توضیح داد: انتخاب بازیگر یک فرآیند تخصصی است، 
امــا بــه‌طــور خلاصــه شناختی که طی ســال‌هــا به‌عنوان 
گر و معلم بازیگری از نسل‌های مختلف به دست  تماشا
آورده‌ام باعث شد در این طرح به سه نسل از بازیگران 
رجوع کنم. نسل نخست هم‌دوره‌های خودم و بازیگران 
شناخته‌شده و باتجربه‌اند؛ نسل دوم بازیگرانی هستند 
کمتر شناخته شده باشند اما در تئاتر بسیار  که شاید 
توانمندند؛ و نسل سوم چهره‌های جوان‌تری هستند که 
با نقش‌های کوچک‌تر در تئاتر و سینما تجربه‌اندوزی کرده 

و به‌نوعی تازه‌ترین نسل بازیگران محسوب می‌شوند.
وی افزود: ماهیت خاص این سریال به ترکیبی از چهره‌های 
آشنا و بازیگران متفاوت نیاز داشت. به همین دلیل تلاش 
کردم بازیگران شناخته‌شده‌ای مانند امیر کربلایی‌زاده، 
کمتر  کنار بازیگرانی  کاظمی و امیر غفارمنش در  مریم 
دیده‌شده قرار بگیرند تا حال‌وهوایی تازه به کار بدهند و 
کید کرد:  از فضای تکراری رایج فاصله بگیریم. مرادی تأ
هر نسل از مخاطبان علاقه دارد نماینده‌ای از نسل خود 
گر می‌خواهیم  را روی صفحه تلویزیون ببیند؛ بنابراین ا
جوانان دهه هشتادی هم با تلویزیون ارتباط برقرار کنند، 

باید از بازیگران هم‌نسل آن‌ها در آثار استفاده کنیم.

ــاره  ایــمــان اصفهانی درب
نــقــش خـــود در ســریــال 
گفت:  رویـــا«  »کلینیک 
دکتر خودنگار یکی از دو 
کلینیک  این  بنیان‌گذار 
ــراه دکــتــر  ــمـ ــه هـ ــت کـ ــ اس
ــد. او  ــرده‌انـ کـ ــارســا و دکــتــر افـــزایـــش آن را راه‌انــــــدازی  پ
شخصیتی است که همیشه در جایگاه نفر دوم مانده، 
در حالی که میل داشته نفر اول باشد و ریاست مجموعه 
را در اختیار بگیرد، اما هیچ‌گاه به این خواسته نرسیده 
است. بر این اساس کل سریال هم قصه سنگ‌اندازی 

این آدم جلوی پای دکتر پارسا و پسرش است.
وی دربــاره چگونگی پیوستن به این طرح نیز توضیح 
ــن بیشتر در تئاتر فــعــالیــت داشــتــم و  ــش از ای داد: پی
کردم  کنده در فیلم و سریال حضور پیدا می‌ به‌صورت پرا
، دوستان و همکاران با توانایی‌هایم  و از همین مسیر
آشنا بودند. برای این نقش به‌دنبال بازیگری بودند که 
بتواند شخصیت را در سه یا چهار مقطع زمانی متفاوت 
اجرا کند و در نهایت این مسئولیت به من سپرده شد. 
که بتوانم این  اصفهانی افــزود: برایم بسیار جذاب بود 
کتر را در سنین متفاوت، از ۱۸ سالگی تا ۷۵ سالگی،  کارا

کنار بازیگران  به تصویر بکشم؛ ضمن اینکه حضور در 
باتجربه و مطرح، هم یک فرصت ارزشمند بــود و هم 

آزمونی جدی برای من به شمار می‌آمد.
اصفهانی با اشاره به تعدد بازیگران در »کلینیک رویا« 
گفت: این شیوه، نوعی سبک جدید در سریال‌سازی 
کوتاه اما  که در آن بازیگران متعدد با حضورهای  است 
مؤثر وارد قصه می‌شوند، نقش خــود را ایفا می‌کنند و 
خارج می‌شوند، در حالی‌که محور اصلی داستان ثابت 
می‌ماند. او افزود: بستر روایت، یک بیمارستان و زایشگاه 
کــاوی  است و در دل این فضا، شرایط اجتماعی نیز وا
گفته او، پیام مــحــوری ســریــال »زنــدگــی«  مــی‌شــود. بــه 
ــدگــی« اســـت؛ هــمــان‌طــور کــه در روایــت  و »امــیــد بــه زن
می‌بینیم شخصیت‌ها در دوره‌هـــای مختلف جنگ و 
صلح، با وجود دشواری‌ها، به زندگی ادامه داده و امید 

خود را حفظ کرده‌اند.
نیز توضیح داد:  تولید  بازیگر دربـــاره چالش‌های  ایــن 
گرمای شدید هوا در حالی‌که  هم‌زمانی فیلم‌برداری با 
کرده  کار را دشــوار  لباس‌های زمستانی بر تن داشتیم، 
بود. همچنین در مقطعی که هم‌زمان با جنگ ۱۲ روزه 
بود، قطعی برق و ناچار بودن به خاموش کردن کولر به 

دلیل صدای آن، شرایط را سخت‌تر می‌کرد.

سریال »کلینیک رویا« تازه‌ترین تولید سیمافیلم به کارگردانی سجاد مهرگان، 
روایــتــی کمدی - درام از دل یک زایشگاه اســت؛ جــایی که زنــدگــی، امیــد و 
کمدی موقعیت و روایت‌های  گیری از  بحران‌های اجتماعی درهــم تنیده می‌شوند. این مجموعه با بهره‌
کند در فضایی انسانی و متفاوت به مسئله مهم فرزندآوری و کاهش جمعیت بپردازد.  چندزمانه، تلاش می‌
حضور نسل‌های مختلف بازیگران، تلفیق نگاه‌های متضاد به زندگی و طراحی داستان‌هایی که از دل 
تجربه‌های واقعی برآمده‌اند، »کلینیک رویا« را به تجربه‌ای تازه در تولیدات تلویزیونی تبدیل کرده 
است؛ سریالی که می‌کوشد در کنار سرگرمی، مخاطب را به تأمل دربــاره امید، خانواده و رویای 

مشترک زندگی دعوت کند.

پنجره تازه تولیدات تلویزیون رو به »کلینیک رویا«

سارا بقائیگزارش 
با هنرمندان مجموعه نمایشی متفاوت

 شبکه سه سیما همراه شدیم 

 نبـض زنــدگـی 
ویـــا« در  »کلینیک ر



مهندسی روایت غالب در مواقع خاص
محمد دریجانی، مسئول روابط‌عمومی 
صداوسیمای کرمان، استانی که مفتخر 
است به نام سردار قاسم سلیمانی، مرد 
میدان و قهرمان جهان اســام، درباره 
نــقــش روابــط‌عــمــومــی در شــکــل‌دهــی 
روایــت غالب در زمان بحران‌های ملی 
همچون جنگ و یا موارد این‌چنینی گفت: در مواقع بروز بحران و جنگ، 
از مدیریتِ نهادی فراتر مــی‌رود و به  نقش روابط‌عمومی صداوسیما 
»مهندسی روایت غالب« تبدیل می‌شود. در این مقاطع، صداوسیما 
دیگر صرفاً یک رسانه نیست، بلکه بازوی اصلی »جنگ روانی« و »امنیت 
روایــت  تسلط  از  جلوگیری  روابط‌عمومی،  اصلی  وظیفه  اســت.  ملی« 
دشمن و تثبیت روایت رسمی در ذهن مخاطب است. در واقع نخستین 
نقش حیاتی، »مدیریت زمــان و سرعت« اســت. در عصر شبکه‌های 
گر صداوسیما در دقایق نخست وقوع بحران، روایت خود را  اجتماعی، ا
ارائه ندهد، خلأ اطلاعاتی توسط رسانه‌های بیگانه پر شده و روایت آن‌ها 
با  باید  روابط‌عمومی  مــی‌شــود.  تبدیل  پذیرفته‌شده«  »حقیقتِ  بــه 
هماهنگی سریع با نهادهای امنیتی و نظامی و...، روایت اول را به‌گونه‌ای 
کنش در برابر  کند که چارچوب بحث را تعیین و دیگران را به وا منتشر 
روایت خودمان وادار کند. دومین نقش، »انسجام و یکپارچگی پیام« 
کنده‌گویی می‌تواند باعث تضعیف روحیه یا  است. در زمان جنگ، پرا
ایجاد تضاد در افکار عمومی شود. روابط‌عمومی وظیفه دارد اطمینان 
حاصل کند که تمام خروجی‌ها )از اخبار رسمی تا محتوای دیجیتال( از 
تــا یــک »جبهه  یــک »منبع واحـــد حقیقی و متقن« پــیــروی می‌کنند 
ــش، »تــعــیــیــن لــحــن و  ــق ــگــیــرد. ســومــیــن ن ــد« شــکــل ب ــ رســـانـــه‌ای واحـ
چارچوب‌بندی« است. روابط‌عمومی تعیین می‌کند که بحران چگونه 
»دیده« شود، با لحنی حماسی برای تقویت مقاومت روایت شود، یا با 
که  لحنی آرامش‌بخش بــرای مهار وحشت عمومی. هــدف ایــن اســت 
روایت غالب، نه‌تنها اطلاعات را منتقل کند، بلکه »مدیریت هیجان« را 
مسئول  میان،  ایــن  در  روابط‌عمومی  نهایت،  در  بگیرد.  عهده  بر  نیز 
»مقابله با جنگ اطلاعاتی« اســت؛ یعنی شناسایی سریع شایعات و 
از ایــن طریق،  تــا  ــای مستند و قدرتمند  ــت‌ه بــا روای جایگزینی آن‌هـــا 

کمیتِ روایتِ ملی بر فضای مجازی و رسانه‌ای حفظ شود. حا

اعتماد بزرگ‌ترین سرمایه یک سازمان
ــدم، مــســئــول  ــقـ ــی‌مـ ــانـ ــبـ ــیـ ــاس شـ ــ ــب عــ
ــاب اســتــان  ــت روابــط‌عــمــومــی شبکه آف
بارها  بارها و  که  مرکزی، همکار عزیزی 
عنوان روابط‌عمومی برتر را در استان و در 
دست  به  مختلف  دستگاه‌های  میان 
تــوفــیــق  راز  دربـــــــــاره  اســـــــت،  آورده 
روابط‌عمومی گفت: روابط‌عمومی برای هر سازمان مثل »چشم و گوش« 
است؛ یعنی باید هم ببیند، هم بشنود و هم درست منتقل کند. از نگاه من، 
گی یک روابط‌عمومی موفق این است که با مردم شفاف و  مهم‌ترین ویژ
صادق و صمیمی باشد. وقتی مخاطب حس کند حرف‌ها واقعی است، 
اعتماد شکل می‌گیرد و این اعتماد بزرگ‌ترین سرمایه هر سازمانی است. 
گی مهم دیگر »به‌روز بودن« است. دنیای رسانه هر روز تغییر می‌کند؛  ویژ
کسی که در روابط‌عمومی کار می‌کند باید اخبار، شبکه‌های اجتماعی، 
شیوه‌های جدید ارتباطی و فضای ذهنی مردم را بشناسد. اینکه بداند چه 
حرفی را چطور باید گفت تا هم اثرگذار باشد، هم سوءبرداشت پیش نیاید. 
»ارتباط دوطرفه« هم خیلی مهم است. روابط‌عمومی فقط برای حرف‌زدن 
نیست؛ بـــرای شنیدن هــم هست. وقتی مـــردم، هــمــکــاران و یــا فعالان 
رسانه‌ای، سؤال، نگرانی، پیشنهاد، انتقاد یا گلایه‌ای دارند، روابط‌عمومی 
کنار  گوش می‌دهد و پیگیری می‌کند. در  که  کسی باشد  باید نخستین 
تکراری  و  پیام هر سازمانی خشک  باعث می‌شود  این‌ها، »خلاقیت« 
نباشد. یک متن خوب، یک عکس مناسب، یک ویدئو کوتاه، یا حتی یک 
جمله ساده می‌تواند میان مردم راه باز کند، اما نقش روابط‌عمومی در 
گهانی می‌افتد  زمان بحران‌ها خیلی پررنگ‌تر می‌شود. وقتی اتفاقی نا
)مثل جنگ اخیر(، نخستین چیزی که مردم می‌خواهند »خبر درست« 
است. در چنین موقعیت‌هایی، روابط‌عمومی باید آرام، دقیق و سریع 
گر اطلاعات درست و روشن ارائه شود، جلو شایعه و نگرانی  عمل کند. ا
گر هم سکوت یا تأخیر باشد، فضا دست اخبار نادرست  گرفته می‌شود. ا
می‌افتد. در شرایطی که حجم اخبار زیاد است و انواع پیام‌ها در فضای 
مجازی پخش می‌شود، وظیفه روابط‌عمومی این است که پیام روشن، 
ساده و مطمئن به مردم بدهد و کمک کند ذهن‌ها آرام بماند. در نهایت، 
روابط‌عمومیِ موفق کسی است که در روزهای آرام، هوشمندانه ارتباط 

می‌سازد و در روزهای سخت، با صداقت و ثبات، اعتماد را حفظ می‌کند.

راهبردی و اثرگذار در تقویت همدلی ملی
ــاس  ــنـ ــارشـ ــد، کـ ــ ــون ــ ــران ــ ــی ــ ــه ب ــ ــان افــــســ
از  و  قم  صداوسیمای  روابط‌عمومی 
ــال در عــرصــه  ــعـ ــا و فـ ــوشـ کـ ــوان  ــ ــان ــ ب
که با جان و دل  ‌روابط‌عمومی است 
می‌کوشد و رسالتی که بر عهده دارد را 
به‌خوبی انــجــام مــی‌دهــد. او دربـــاره 
نقش روابط‌عمومی صداوسیما در »جهانشهر معنویت و معرفت و 
کــانــون ایمان،  گفت: قــم هــمــواره  پایتخت مذهبی جهان اســـام« 
گــاهــی و همبستگی مــردمــی بـــوده اســـت. در ایــن بستر معنوی،  آ
روابط‌عمومی صداوسیمای استان قم نقشی راهبردی و اثرگذار در 
تقویت اتحاد، همدلی و استقامت مردم ایفا می‌کند. این مجموعه، با 
بهره‌گیری از ظرفیت رسانه ملی، پیام‌های وحدت و مقاومت را از دل 
باورهای دینی و فرهنگی مردم قم به سراسر کشور و جهان مخابره 
معنویت،  الــگــوی  بــه‌عــنــوان  را  شهر  ایــن  حقیقی  تصویر  و  می‌‌کند 
، به‌ویژه در  عقلانیت و بصیرت به نمایش می‌گذارد. در ماه‌های اخیر
این دوره دو ماهه فشرده فعالیت، روابط‌عمومی صداوسیمای قم با 
همکاری نزدیک واحــدهــای سیما، صــدا، بــرون‌مــرزی، خبر و دیگر 
خدمت‌رسانی  و  اطلاع‌رسانی  مقدم  خط  در  سازمان،  بخش‌های 
ــن تـــاش هــمــه‌جــانــبــه در قالب  ــرار داشــتــه اســــت. ایـ ــ ــه‌ای ق ــانـ رسـ
گــزارش‌هــای میدانی و روایت‌هایی زنــده از  پوشش‌های تصویری، 
 ، راهپیمایی‌های شبانه و فعالیت‌های مردمی در میدان‌های حضور
جلوه‌ای روشن از روح مقاومت و وحدت در قم ارائه کرده است. قم 
همچنین فراتر از محدوده‌های جغرافیایی خود، به محور ارتباطی 
میان فرهنگ‌ها و ملت‌ها تبدیل شده و روابط‌عمومی صداوسیمای 
کلیدی در این  این استان با مدیریت هوشمند ارتباطات، نقشی 
که بر پایه ایمان، تخصص و تعهد  ارتباط بــرون‌مــرزی دارد؛ نقشی 

شکل گرفته است.

سرعت در پاسخ‌گویی و جلب اعتماد عمومی
مسئول  موسوی،  سیدغلامحسین 
ــای  ــمـ ــیـ ــداوسـ ــی صـ ــ ــوم ــ ــم ــ ــط‌ع ــ رواب
که  استانی  بویراحمد،  و  کهگیلویه 
غیرت مردمانش در دفاع از میهن در 
طی جنگ تحمیلی اخیر جهانی شد 
که چه  هم در پاسخ به ایــن پرسش 
سازوکاری برای پاسخ سریع به شایعات فضای مجازی و آرام‌سازی 
ــون جنگ و یــا مسائل  افــکــار عمومی بــه‌ویــژه در بــحــران‌هــایــی چ
به‌سرعت  گفت: درحالی‌که فضای مجازی  اســت،  اقتصادی مؤثر 
می‌تواند شایعات را منتشر کند، مهم‌ترین سازوکار برای مقابله با آن 
از ســوی نهادهای  اطــاع‌رســانــی سریع، دقیق و شفاف  می‌تواند 
رسمی باشد. تجربه‌های گذشته نشان داده است که خلأ اطلاعاتی 
گر روابط‌عمومی‌ها  مهم‌ترین عامل گسترش شایعات است؛ بنابراین ا
بتوانند در کوتاه‌ترین زمان ممکن اطلاعات صحیح و قابل اعتماد را 
در اختیار مردم قرار دهند، زمینه شکل‌گیری و انتشار اخبار نادرست 
ایجاد   ، از ســازوکــارهــای مؤثر کاهش می‌یابد. یکی  زیــادی  به‌طور 
سامانه‌های رصد و پایش فضای مجازی است تا شایعات و اخبار 
شایعات،  شناسایی  از  پس  شوند.  شناسایی  به‌سرعت  نادرست 
مربوطه،  کارشناسان  و  مدیران  هماهنگی  با  باید  روابط‌عمومی 
پاسخ‌های مستند و قابل‌فهم را برای عموم مردم تهیه و از طریق 
رسانه‌های رسمی، شبکه‌های اجتماعی معتبر منتشر کند. از سویی 
سرعت در پاسخ‌گویی در کنار صداقت و دقت نقش مهمی در جلب 
اعتماد افکار عمومی دارد. در مواقع بحرانی مانند جنگ، حوادث 
امنیتی یا مسائل اقتصادی نیز اعتماد عمومی سرمایه اصلی نظام 
ــه  اطــاع‌رســانــی محسوب مــی‌شــود. روابــط‌عــمــومــی‌هــا بــایــد بــا ارائ
کارشناسان معتبر و  اطلاعات واقعی، پرهیز از اغــراق و استفاده از 
خوشنام، به آرام‌سازی افکار عمومی کمک کنند. همچنین استمرار 
اطلاع‌رسانی و به‌روزرسانی اخبار موجب می‌شود مردم برای دریافت 
اطلاعات به منابع رسمی مراجعه کنند و کمتر تحت تأثیر شایعات 
قرار گیرند، اما وظیفه روابط‌عمومی به‌ویژه روابط‌عمومی رسانه‌ای 
چــون صداوسیما در ایــن میان، سنگین‌تر اســت، زیــرا ایــن رسانه 
صداوسیما  اســت.  عمومی  اطلاع‌رسانی  بــرای  گسترده‌ای  مرجع 
می‌تواند با تولید برنامه‌های تحلیلی، گفت‌وگو با متخصصان، ارائه 
ــه شــبــهــات، فضای  ــای مــیــدانــی و پــاســخ‌گــویــی ســریــع ب ــزارش‌هـ گـ
اطلاع‌رسانی شفاف و آرامی ایجاد کند، اما همکاری نزدیک با سایر 
پیام‌ها  هماهنگی  بــرای  روابط‌عمومی‌ها  و  اجرایی  دستگاه‌های 

بسیار ضروری است.

روابط‌عمومی؛ پُل مقاومت، از بحران تا پیروزی
مسئول  بندری،  محمدی‌نسب  هــادی 
روابط‌عمومی صداوسیمای خلیج‌فارس 
یا به عبارتی هرمزگان، نگهبان دیرینه تنگه 
که ایــن روزهــا روی  هرمز - همان‌جایی 
خــط خبرهای جهان قــرار دارد و ایــران 
یک‌صدا و متحد از آن محافظت می‌کند- 
هم از روابط‌عمومی به‌عنوان پُل مقاومت، از بحران تا امید و پیروزی نام برد و 
گفت: در آستانه روز روابط‌عمومی، ورق زدن تاریخ پرافتخار این حوزه در 
روزهــای جنگ تمام‌عیار امریکای جنایتکار و رژیم غاصب صهیونی علیه 
کشور عزیزمان، ضرورتی انکارناپذیر است. در آن برهه حساس، روابط‌عمومی 
مرکز خلیج‌فارس نه صرفاً یک پل ارتباطی، بلکه سنگری برای جهاد تبیین و 
خط مقدم جنگ شناختی دشمن بود. نقش‌آفرینی روابط‌عمومی در آن 
، فراتر از اطلاع‌رسانی معمول بود. این نهاد با هوشیاری کامل،  روزهای دشوار
به‌مثابه سدی مستحکم در برابر طوفان شایعات و عملیات روانی دشمن 
ایستاد. وظیفه ذاتی آن، یعنی شفافیت و اعتمادآفرینی، به مأموریتی حیاتی 
برای حفظ انسجام ملی تبدیل شد. روابط‌عمومی مرکز خلیج‌فارس با انتشار 
به‌موقع، دقیق و مستند اخبار از یک‌سو و انعکاس صدای مظلومیت ملت به 
جهان از سوی دیگر، دو بال مقابله با تحریف و ناامیدسازی توطئه‌های 
رسانه‌ای را به پرواز درآورد. این مرکز ضمن تقویت روحیه امید و خودباوری در 
داخل، با بهره‌گیری از ظرفیت‌های رسانه‌ای، تصویری واقعی از مقاومت و 
با تبدیل تهدیدها به  روابط‌عمومی  گذاشت.  را به نمایش  کشور  اقتدار 
کثری، مانع  فرصت، شفاف‌سازی عملکرد مرکز در بحبوحه تحریم و فشار حدا
، روابط‌عمومی مرکز  از شکل‌گیری فضای یأس و ناامیدی شد. به بیانی دیگر
خلیج‌فارس در آن ایام، »امیدآفرینی« و »مدیریت بحران« را در هم تنید و 
نشان داد که در نبرد نابرابر روایت‌ها، راوی صادق و امین ملت است. این 
نقش‌آفرینی هوشمندانه، سرمایه گران‌بهایی است که امروز نیز چراغ راه این 

حوزه محسوب می‌شود.

کاهش اضطراب و افزایش اعتماد در مواقع بحرانی
ــی، مــســئــول  ــ ــانـ ــ ــهــی اردکـ حـــامـــد مــتــأل
ــای یـــزد،  ــم ــی ــداوس روابــط‌عــمــومــی ص
کهن با  کــه مــیــراث‌دار تمدنی  استانی 
ثبت جهانی اســـت، در پــاســخ بــه این 
شبکه‌های  روابط‌عمومی  که  پرسش 
ظرفیت  از  می‌توانند  چگونه  استانی 
نخبگانی استان برای آرام‌سازی افکار عمومی در مواقع بحرانی استفاده 
کنند، گفت: وقتی جامعه با شوکی جمعی روبه‌رو می‌شود خواه ناشی از 
اقتصادی  مشکلات  یا  جنگ  سیاسی،  خشونت  طبیعی،  بحران‌های 
گــســتــرده بــاشــد، نقش نخبگان، روشــنــفــکــران و رســانــه‌هــا در تنویر و 
جهت‌دهی افکار عمومی بسیار مهم است. نخبگان سیاسی، اقتصادی 
و  نویسندگان  دانشگاه،  استادان  مانند  روشنفکرانی  نیز  و  فرهنگی  و 
تحلیلگران معمولاً با تفسیر رویدادها و ارائه راه‌حل‌ها، چارچوبی برای 
فهم بحران می‌سازند. در چنین مواقعی می‌توانند با تحلیل‌های عقلانی 
کید بر هویت مشترک، از شدت ترس جمعی بکاهند و جامعه را به  و تأ
گروه‌ها  همین  به‌علاوه،  دهند.  سوق  همبسته  و  مسئولانه  رفتارهای 
قادرند افکار عمومی را برای مطالبات مدنی بسیج کنند. نخبگان از افکار 
عمومی تأثیر می‌پذیرند و گاه برای حفظ جایگاه خود روایت‌های خاصی 
آن‌هــا در شفافیت و  بنابراین مسئولیت اخلاقی  را برجسته می‌کنند؛ 
پرهیز از دستکاری اهمیت دارد. روابط‌عمومی‌ها و به‌خصوص رسانه‌ها 
کانال اصلی انتقال اطلاعات و  چه سنتی و چه شبکه‌های اجتماعی، 
شکل‌دهنده روایت غالب هستند. آن‌ها می‌توانند با اطلاع‌رسانی دقیق، 
ارائه راهکارهای عملی و پرهیز از بزرگنمایی، به کاهش اضطراب و افزایش 
اعتماد عمومی کمک کنند. در مقابل، بازنشر مکرر تصاویر خشونت‌آمیز 
یا اطلاعات تأیید نشده ممکن است به تشدید اضطراب اجتماعی منجر 
ــد، امــا در صورت  شــود. رسانه‌ها همچنین تــوان بسیج اجتماعی دارن
جهت‌گیری یک‌جانبه می‌توانند به بازتولید تبلیغات و تعمیق شکاف‌ها 
نیز کمک کنند. در این میان، سواد رسانه‌ایِ برای شهروندان اهمیت 
، تفکیک واقعیت از روایت  زیادی دارد؛ یعنی توانایی تشخیص منبع خبر
کنش‌های هیجانی به محتوای دستکاری‌شده. درمجموع  و پرهیز از وا
در وضعیت شوک جمعی، نخبگان، روشنفکران و رسانه‌ها واسطه میان 
گر نقش خود را بر پایه شفافیت،  رویــداد و برداشت عمومی هستند. ا
موجب  می‌توانند  کنند،  ایفا  همبستگی  تقویت  و  مسئولیت‌پذیری 
کاهش درگیری و هدایت جامعه به‌سوی کنش‌های سازنده باشند، اما 
افــزایــش قطبی‌سازی،  یــا هیجانی، خطر  ــزاری  ــ اب ــکــرد  روی در صـــورت 
بی‌اعتمادی و فرسایش سرمایه اجتماعی وجود دارد؛ موضوعی که خود 

اشاره به یکی از کلیدی‌ترین وظایف روابط‌عمومی‌ها اشاره دارد.

روابط‌عمومی سدی مستحکم در برابر جنگ روانی دشمن
ــاوه ابـــراهـــام، مسئول روابــط‌عــمــومــی  کـ
صــداوســیــمــای مــهــابــاد، مــهــابــادی که 
افتخار ایـــران اســت و هــمــواره تکیه‌گاه 
غیرت، هویت و پایداری بوده است، در 
که روابط‌عمومی  پاسخ به این پرسش 
نخستین  نشانه‌های  می‌تواند  چگونه 
عملیات روانی دشمن را شناسایی کند و نسبت به آن هشدار سریع بدهد، 
گفت: رسانه برای شناسایی نشانه‌های نخستین عملیات روانی دشمن 
باید یک سامانه پایش مداوم در فضای واقعی و مجازی داشته باشد. رصد 
ــاری کـــاربـــران و  ــتـ ، الــگــوهــای رفـ ــار ــبـ گــهــانــی در حــجــم اخـ تــغــیــیــرات نــا
موج‌سازی‌های غیرطبیعی، نخستین گام در تشخیص تحرکات مشکوک 
گـــروه‌هـــای متخصص،  ــا تحلیلگران حــرفــه‌ای و  ب ــت. هــم‌انــدیــشــی  اسـ
خبرنگاران، کارشناسان و سردبیران پایگاه‌های خبری اهمیت زیادی در 
شناسایی عملیات روانی و هشدار سریع به آن دارد. این افراد با تحلیل 
محتوا، بررسی روایت‌ها و شناسایی پیام‌های جهت‌دار می‌توانند حملات 
رسانه‌ای سازمان‌یافته را از شایعات یا رخدادهای طبیعی تفکیک کنند و 
به شایعات و جنگ روانــی دشمنان پاسخ دهند. روابط‌عمومی باید از 
ابزارهای داده‌کاوی، تحلیل شبکه‌ای و الگوریتم‌های تشخیص الگو بهره 
شبکه‌های  نامعمول،  روندهای  تشخیص  امکان  فناوری‌ها  این  ببرد. 
انتشار هماهنگ و محتوای مهندسی‌شده را در مراحل آغازین فراهم 
و  دانشگاهی  پژوهشی،  کــز  مــرا بــا  روابط‌عمومی‌ها  همکاری  می‌کنند. 
نهادهای متخصص در حوزه جنگ شناختی و رفتارشناسی رسانه‌ای 
ضروری است. این تعامل علمی دقت تحلیل‌ها را افزایش می‌دهد و به 
کمک می‌کند. از سویی ارتقای سواد رسانه‌ای جامعه  شناسایی علائم 
ــای  ــت. بــا آمـــوزش روش‌ه بخش مهمی از مقابله بــا عملیات روانـــی اس
نگاه  تقویت  و  رســانــه‌ای  فریب  شیوه‌های  شناخت  شایعه،  تشخیص 
انتقادی در مخاطبان، تــاب‌آوری روانــی جامعه افزایش پیدا می‌کند و 

اثرگذاری عملیات خصمانه کاهش می‌یابد.

کز صداوسیما دغدغه روابط‌عمومی‌های مرا
در پایان این گزارش برای آنکه اشاره‌ای 
هم به حرف دل همکاران روابط‌عمومی 
ــه بــاشــیــم از  ــت و دغــدغــه‌هــایــشــان داش
روابط‌عمومی  مسئول  بکرانی،  ایمان 
صداوسیمای اصفهان خواستیم، کمی 
از دغدغه‌های مطرح در روابط‌عمومی 
کز استان‌های صداوسیما بگوید. بکرانی گفت: در روزگاری که سرعت  مرا
انتشار اطلاعات به‌شدت افزایش یافته، هرگونه تأخیر یا چندصدایی در 
اطلاع‌رسانی می‌تواند به تثبیت روایت‌های نادرست در ذهن مخاطب 
منجر شود و مدیریت افکار عمومی را با مشکل جدی مواجه کند. در این 
میان، روابط‌عمومی به‌عنوان یکی از ارکان اصلی هر دستگاه و به‌ویژه 
»پل ارتباطی میان مــردم و سازمان«، باید نقشی محوری در هدایت 
جریان اطلاع‌رسانی ایفا کند. این جایگاه، صرفاً یک نقش اجرایی نیست، 
بلکه یک مسئولیت راهبردی در انتقال دقیق مطالبات مردم به مدیران 
و ارائه شفاف عملکرد سازمان به افکار عمومی است. بااین‌حال، واقعیت 
کز استانی،  آن است که این جایگاه در ساختار صداوسیما، به‌ویژه در مرا
ــوارد،  ــت. در بسیاری از م ــده نشده اس ــت، دی کــه شایسته اس آن‌گــونــه 
«، به سطح »رابط«  روابط‌عمومی به‌جای ایفای نقش در سطح »مدیر
تقلیل یافته و کارکرد آن محدود به انتشار اخبار در گروه‌های داخلی شده 
است. این در حالی است که روابط‌عمومی باید مرکز فرماندهی ارتباطات 
سازمان باشد، نه صرفاً یک حلقه واسط منفعل. این ضعف، در حوزه 
ــای  ــده ــه واح ــروی انــســانــی نــیــز کــامــاً مــشــهــود اســــت، بـــه‌طـــوری ک ــی ن
کز با یک یا دو نیرو، بار سنگین مأموریت‌های  روابط‌عمومی در اغلب مرا
متعدد را بر دوش می‌کشند. بدیهی است با چنین ظرفیتی، امکان رصد 
دقیق، تحلیل سریع و پاسخ مؤثر به شایعات به‌سختی فراهم می‌شود. 
نتیجه این وضعیت، در مواجهه با شایعات، گاه هزینه سنگینی دارد یا 
کنش مؤثری صورت نمی‌گیرد و میدان به روایت‌های غیررسمی  اساساً وا
گذار می‌شود، یا هر معاونت به‌صورت مستقل اطلاعیه صادر می‌کند  وا
اعتماد  تضعیف  و  مخاطب  سردرگمی  موجب  چندصدایی،  ایــن  که 
کز همواره  عمومی خواهد شد. هرچند که کارشناسان روابط‌عمومی مرا
گوار به‌شدت جلوگیری کنند،  با دل و جان کوشیده‌اند تا از این اتفاق نا
استانی  کز  مرا روابط‌عمومی در  اســت جایگاه  به‌طورکلی ضــروری  امــا 
بازتعریف شود و به سطح مدیریتی ارتقا یابد تا به‌عنوان محور هماهنگی 
و یکپارچه‌سازی اطلاع‌رسانی عمل کند. تقویت نیروی انسانی، تعریف 
اختیارات مشخص و حرکت به‌سوی ارتباطی فعال و پیش‌دستانه، از 

الزامات این مسیر است.

صمیمانه و کارشناس‌محور با مسئولان و همکاران روابط‌عمومی صداوسیمای استان‌ها به‌مناسبت 
27 اردیبهشت »روز روابط‌عمومی«

وایت وایتفرماندهان میدان ر فرماندهان میدان ر
روابط‌عمومی‌ها امروزه نقشی فراتر از اطلاع‌رسانی دارند و به یکی از مهم‌ترین ابزارهای ایجاد اعتماد و برقراری ارتباط مؤثر با جامعه، به‌ویژه 
در عصر رقابت، تبدیل شده‌اند. روابط‌عمومی با روایت درست واقعیت‌ها، پاسخگویی سریع و مدیریت ارتباطات ـ و البته مدیریت زمان که 
، تا حد  از اهمیت بسیار بالایی برخوردار است ـ از شکل‌گیری شایعات و برداشت‌های نادرست جلوگیری می‌کند. از همین رو، توفیق سازمان‌ها، به‌ویژه رسانه‌ها در دنیای امروز
، نبرد اصلی امروز در ذهن مردم جریان دارد  زیادی به توان روابط‌عمومی در مدیریت افکار عمومی، حفظ اعتبار سازمان و تقویت اعتماد اجتماعی وابسته است. به بیان دیگر
، از جمله جنگ تحمیلی امریکایی ــــ صهیونیستی علیه کشورمان نیز  و روابط‌عمومی هوشمند، سلاح راهبردی عصر جدید به شمار می‌رود. همان‌گونه که در جنگ‌های اخیر
مشاهده شد، نبرد اصلی نه‌فقط در میدان نظامی، بلکه در عرصه عملیات رسانه‌ای و روانی شکل گرفته است؛ عرصه‌ای که وابسته به شناخت دقیق افکار عمومی است و این 

شناخت، از مهم‌ترین وظایف و مسئولیت‌های روابط‌عمومی محسوب می‌شود.
از همین رو، با توجه به فرارسیدن ۲۷ اردیبهشت »روز ارتباطات و روابط‌عمومی«، و اهمیت رسالتی که کارشناسان روابط‌عمومی بر عهده دارند، ضمن عرض خداقوت به 
کز صداوسیما که در هر شرایطی ـ چه در زمان امنیت و آرامش و چه در زمان جنگ و بحران ـ پای کار می‌مانند  همه همکاران روابط‌عمومی، به‌ویژه همکاران روابط‌عمومی مرا
کز استان‌های صداوسیما انجام داده‌ایم که از  تا رسانه ملی بتواند به بهترین شکل پیام حقیقت را مخابره کند، در ادامه گفت‌وگویی با تنی چند از همکاران روابط‌عمومی مرا

نظرمی‌گذرانید.
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‌ضمن مرور اولویت‌های شبکه استانی سمنان
 در دوران تحول رسانه ملی مطرح شد

 لزوم برنامه‌سازی خلاقانه
 در حوزه معارف اسلامی 

به گفته مدیرکل صداوسیمای سمنان، قرابت و نزدیکی 
شبکه‌های استانی با فرهنگ مــردم مناطق مختلف، 
ظرفیت بی‌نظیری برای تولید آثار رسانه‌ای در ساختار 
مختلف برنامه‌سازی به‌ویژه در موضوع سبک زندگی 
اسلامی است.  دهرویه، مدیرکل مرکز سمنان در نشستی 
که با حضور تهیه‌کنندگان و برنامه‌سازان و رئیس ستاد 
اقامه نماز استان و مسئول نهاد نمایندگی ولی‌فقیه 
به‌منظور برنامه‌سازی خلاقانه در ترویج فرهنگ نماز و 
بیان احکام شرعی در جامعه برگزار شد، گفت: برنامه‌سازی 
خلاقانه به‌منظور تبیین و ترویج معارف اسلامی به‌ویژه 
از اولویت‌های شبکه استانی در دوران  فرهنگ نماز 
تحول رسانه ملی اســت. دهرویه در ادامــه به قرابت و 
نزدیکی شبکه‌های استانی با فرهنگ مــردم مناطق 
مختلف کشور اشاره کرد و یادآور شد: این قرابت فرهنگی، 
ظرفیت بی‌نظیری برای تولید آثار رسانه‌ای در ساختار 
مختلف برنامه‌سازی به‌ویژه آثار نمایشی و گفت‌وگومحور 
به‌ویژه در موضوع سبک زندگی اسلامی فراهم می‌آورد. 
حجت‌الاسلام‌والمسلمین شمس‌الدین، رئیس ستاد 
اقامه نماز استان نیز به‌ضرورت تولید برنامه‌های دینی 
به شیوه جدید به‌ویژه برای قشر نوجوان و جوان اشاره 
کرد و گفت: شما برنامه‌سازان می‌توانید با بهره‌گیری از 
شیوه‌های خلاقانه، تعاملی و مبتنی بر نیاز نسل امروز، 
نقش ویژه‌ای در ترویج فرهنگ نماز و بیان احکام الهی 

داشته باشید.

قدردانی قزوینی‌ها از صداوسیما
 دهیاران و شوراهای استان قزوین در پیام‌هایی از 
خاطر  به  قزوین  صداوسیمای  همکاران  و  مدیرکل 
انعکاس باشکوه حضور حماسی مردم، رژه خودرویی و 

کتوری روستاهای استان قدردانی کردند. رژه ترا
 در بخشی از این پیام‌ها که از طرف دهیاری‌ها و شورای 
روستاهای قزوین تهیه شــده آمــده اســت: انعکاس 
گسترده و مناسب ایــن برنامه‌ها در استان با اقــدام 
انقلابی و جهادی صداوسیمای استان، مایه مباهات 

در نظر همگان شد.

 نقش محوری شبکه استانی کرمانشاه 
در ارتقای امنیت اجتماعی

استفاده از ظرفیت‌های رسانه‌ای برای تبیین برنامه‌های 
فرهنگی و تربیتی سازمان عقیدتی سیاسی فراجا افزایش 
می‌یابد. حجت‌الاسلام شیرازی، رئیس سازمان عقیدتی - 
سیاسی فراجا در دیدار با الوندی، مدیرکل صداوسیمای 
کرمانشاه بر اهمیت همکاری نزدیک میان فراجا و رسانه 
گاهی‌های عمومی درباره  کید کرد و افزود: افزایش آ ملی تأ
مسائل امنیت اجتماعی، قانون‌مداری و سبک زندگی 
سالم، نیازمند نقش‌آفرینی مؤثر رسانه است. همکاری 
مشترک می‌تواند به ارتــقــای فرهنگ عمومی و تقویت 
امنیت اجتماعی کمک کند. الوندی، مدیرکل مرکز نیز از 
آمادگی این رسانه برای تولید برنامه‌های آموزشی، فرهنگی 
خدمات  و  اجتماعی  امنیت  بــا  مرتبط  مستندهای  و 

انتظامی خبر داد.

   خبرنگاران شهرستان‌های فارس 
در نبرد روایت‌ها

کید بر نقش تعیین‌کننده  مدیرکل صداوسیمای فارس با تأ
گفت: پــیــروزی در  کشور  کنونی  ــاع  رســانــه ملی در اوضـ
میدان جنگ، بیش از هر چیز به روایت صحیح و دقیق 
از واقعیت وابسته است و نقش خبرنگاران و اثربخشی 
رسانه در جنگ روایت‌ها انکارناپذیر است. امیر رئوف، 
مدیرکل مرکز در نشست با خبرنگاران شهرستان‌های 
کشور و جنگ  استان فــارس با اشــاره به تحولات اخیر 
ترکیبی دشمن علیه جمهوری اسلامی ایران اظهار کرد: 
دشمن در کنار تهدیدات نظامی، در عرصه رسانه‌ای و 
عملیات روانــی تلاش می‌کند واقعیت‌ها را وارونــه جلوه 
دهد؛ ازایــن‌رو مسئولیت خبرنگاران در روایت صحیح و 
به‌موقع از واقعیت بسیار مهم و راهبردی است. مدیرکل 
در  را  شهرستان‌ها  خــبــرنــگــاران  نقش  همچنین  مــرکــز 
انعکاس حضور مردم و تقویت همبستگی ملی در انعکاس 
گفت: خبرنگاران  کــرد و  تجمعات مردمی مهم ارزیــابــی 
شهرستان‌ها باید با شناسایی و آموزش نیروهای مستعد، 
شبکه‌ای توانمند و پویا برای تولید محتوای فاخر ایجاد 
کنند و با تشکیل بانک ایده و بهره‌گیری از ظرفیت‌های 
نخبگانی در زیست‌بوم هر منطقه، روایتگر نقش حماسی 
مردم در جنگ و به میدان آوردن مردم در عرصه حکمرانی 

در ساحت‌های مختلف باشند.

امــور استان‌های  در مراسمی با حضور قائم‌مقام معاون 
سازمان ضمن قدردانی از محمدجلیل آل‌امین، مدیرکل 
به‌عنوان  ســتــاری‌پــور  رضــا  زنــجــان،  صداوسیمای  سابق 
قائم‌مقام  حاجی‌نژاد،  شد.  معرفی  رسانه  این  سرپرست 
معاون امور استان‌ها در این مراسم با اشاره به فضای ویژه 
کشور پس از تحمیل دو جنگ، حضور باشکوه آحاد مردم 
در میدان‌ها وخیابان‎های شهرها و روستاها را نشانه پیوند 
کید کرد: رسانه  عمیق با ارزش‌های دینی و ملی دانست و تأ

باید این واقعیت‌ها را دقیق و مسئولانه روایت کند. 

ارائــه  بــا  آل‌امــیــن، مدیرکل سابق مرکز هــم  محمدجلیل 
دوران  در  صورت‌گرفته  فعالیت‌های  از  اجمالی  گــزارشــی 
 SD ــراق از تحولی رســانــه مــلــی، ارتــقــای پخش شبکه اشـ
انتخاباتی،  تلویزیونیِ  کــانــال  چــهــار  ــدازی  ــ راه‌انـ  ،HD بــه 
بازطراحی برنامه‌های رسانه‌ای با رویکرد مردمی، پوشش 
گسترده رویــدادهــا و اجتماعات مــردمــیِ اســتــان، توسعه 
با  همفکری  و  همراهی  و  مرکز  تولیدی  زیــرســاخــت‌هــای 
شناختی  جنگ  بــا  تقابل  عــرصــه  در  فرهنگی  نــهــادهــای 
راهبردی  اقدامات  ازجمله  را  جبهه معاند نظام اسلامی 

صداوسیمای استان عنوان کرد.
در ادامـــه ایــن مــراســم، رضــا ســتــاری‌پــور، سرپرست جدید 
صداوسیمای زنجان نیز با تشکر از خدمات مدیرکل سابق 
، بر تداوم مسیر راهبردی رسانه در بیان دستاوردهای  مرکز

نظام، تقویت امید اجتماعی، انعکاس مطالبات برحق مردم 
و ایجاد وفاق و همدلی و تحکیم بنیان‌های وحدت‌بخش 
کید کرد. رضا ستاری‌پور، پیش از این، مسئولیت معاونت  تأ

سیمای مرکز زنجان را بر عهده داشته است.

کید شد در آیین معارفه سرپرست صداوسیمای زنجان تأ

تداوم مسیر راهبردی رسانه 
در ایران همدل  

کــارگــروه رســانــه و فضای  نشست هــم‌انــدیــشــی اعــضــای 
مــجــازی ســتــاد کنگره امــیــران، ســــرداران، فــرمــانــدهــان و 
تولید  به‌منظور  بختیاری  و  چــهــارمــحــال  شهید   2600
محتوا و فضاسازی رسانه‌ای برگزار شد. در این نشست 
مسئول  و  صداوسیما  مدیرکل  حسینی،  سیدمحسن 
کارگروه تولیدات رسانه‌ای و فضای مجازی ستاد برگزاری 
بــر فضاسازی  اســتــان،  کنگره ملی 2600 شهید  دومــیــن 
رسانه‌ای، بسیج ظرفیت‌ها، تعامل برای افزایش تولیدات 
ک‌گذاری محتوای تولیدشده در  و هم‌افزایی برای اشترا
کــرد. حسینی با اشــاره به  کید  رسانه و فضای مجازی تأ
جنگ  شهدای  موضوع  با  تلویزیونی  مستند  سه  تولید 
تحمیلی سوم و پخش روزانه برنامه »سلامی ‌به بهشت« 
در سیمای جهان‌بین با رویکرد تبیین وصیتنامه شهدای 
استان گفت: تولید محتوا با موضوع شهدا از اولویت‌های 
ــزود: در بیشتر  ــ اســاســی رســانــه اســتــانــی اســــت. وی افـ
برنامه‌های رادیو جهان‌بین و به‌صورت روزانه، به معرفی 
شهدای استان، بیان سخنان و زنــده نگه‌داشتن یــاد و 

استانی  شبکه  مدیرکل  می‌شود.  پرداخته  آنــان  خاطره 
مناسب  بستری  را  مجازی  فضای  همچنین  جهان‌بین 
برای انتشار محتوای تولیدات رسانه‌ای برشمرد و افزود: 
این شبکه برای فضاسازی، تبلیغ، اطلاع‌رسانی و انعکاس 
برنامه‌های کنگره ملی شهدای استان، قبل و زمان برگزاری 
در قالب‌های مختلف تولیدات رادیویی و تلویزیونی و در 
بسترهای مختلف فضای مجازی و همچنین پوشش و 
انعکاس خبری برنامه‌ها و رویدادهای این کنگره و معرفی 
دستاوردهای آن پس از اتمام کنگره، از آمادگی لازم برای 

هرگونه همکاری برخوردار است.
در ادامه این نشست، اعضای کارگروه تولیدات رسانه‌ای 
ــن کــنــگــره ملی  ــی ــزاری دوم ــرگـ ــازی ســتــاد بـ ــج و فــضــای م
برنامه‌ریزی  و  هماهنگی  درخــصــوص  اســتــان  شــهــدای 
کنگره شهدا در شهرستان‌های دوازده‌گانه  برای برگزاری 
استان، تبلیغات محیطی، فضاسازی شهری، استفاده از 
ظرفیت‌های مردمی و بسیج گروه‌های رسانه‌ای گفت‌وگو 

و هم‌اندیشی کردند.

گیلانگیلان

رسانه‌ای نجیب، صمیمی 
و در صحنه

مراسم گرامیداشت هفتاد و یکمین سالروز تأسیس رادیو 
گیلان با حضور استاندار، مدیرکل و کارکنان رسانه استانی 
برگزار شد. در این مراسم، تقی ربانی، مدیرکل مرکز گیلان 
ضمن قدردانی از همکاران و فعالان حوزه صدا افــزود: بر 
گیلان مورد انتخاب  اساس نظرسنجی‌ها، همواره رادیــو 
درصــد درخــور توجهی از مخاطبان رادیویی استان قرار 
دارد که این امر نشان‌دهنده تلاش و زحمات همکاران در 
تولید برنامه‌های متنوع و توجه به مخاطب‌محوری است. 
به گفته حق‌شناس، استاندار گیلان نیز رادیو با گذشت 
سال‌ها به میراثی فرهنگی تبدیل شده و به دلیل دسترسی 
آســان، از ضریب نفوذ بالایی بــرخــوردار اســت. همچنین 
باتوجه به فرهنگ غنی و ظرفیت‌های ارزشمند استان، 
انتظار می‌رود رادیو بیش از پیش در معرفی توانمندی‌های 
کید کرد: رادیو  گیلان نقش‌آفرین باشد. استاندار گیلان تأ
در حوزه‌های اقتصادی، اجتماعی، سیاسی و صنعتی از 
اثرگذاری درخور توجهی برخوردار است و توجه به نیازهای 
مخاطبان و ضرورت‌های جامعه، از مهم‌ترین انتظارات از 

برنامه‌سازان این حوزه است.
گیلان بــه مناسبت هفتاد و  کــه اســتــانــدار  گفتنی اســت 
را  سپاسنامه‌ای  گیلان،  رادیــو  تأسیس  سالروز  یکمین 
کرد. در بخشی از این سپاس‌نامه  تقدیم مدیرکل مرکز 
آمــده اســت: رادیــو به‌عنوان رسانه‌ای نجیب، صمیمی 
و همواره در صحنه، نقشی بی‌بدیل در ارتقای فرهنگ 
عمومی، تبیین خدمات نظام و حفظ پیوند میان مردم و 

مسئولان ایفا می‌کند.

اردبیلاردبیل

آوای مردم اردبیل در 
انتظار ظهور

در ادامه‌ سلسله تولیدات فاخر واحد شعر، موسیقی و سرود 
صداوسیمای اردبیل در حــوزه موسیقی مهدوی، نهمین 
قطعه شنیدنی با عنوان »بقیه‌الله العجل« آمــاده عرضه به 
کربلایی  که با شعری پر مضمون از  مخاطبان شد. این اثر 
حسین عینی‌فرد و صدا و تنظیم سهیل خوبی خلق شده، با 
مدیریت تولید و نظارت هنری رسول حاجی‌زاده، نوای امید و 

انتظار را طنین‌انداز می‌کند.

معرفی چهره‌های ماندگار 

ــن  ــوان »وط ــه‌ای بــا عــن ــرنــام رادیــــو ســبــان در مــجــمــوعــه ب
اولــدوزلاری« به روایت زندگی و میراث شخصیت‌های اثرگذار 
جامعه مــی‌پــردازد. ایــن مجموعه به تهیه‌کنندگی علیرضا 
علائی به بازنمایی ابعاد پنهان زندگی مشاهیر استان اردبیل 
گاهی و شناخت عمومی نسبت به چهره‌های  آ و ارتــقــای 
شاخص و ماندگار این کهن سرزمین اختصاص دارد. بررسی 
زندگی و جایگاه شخصیت برجسته »باباخان« یکی از همین 
چهره‌هاست که در حافظه جمعی و فرهنگ ملی کشورمان از 

جایگاه ویژه‌ای برخوردار است.

اصفهاناصفهان

روایتی جهانی از دشت 
مهیار

 در جریان سفر ســه‌روزه هیئتی از خبرنگاران خارجی از سه 
کشور به استان اصفهان، ابعاد مختلف خسارات و رویدادهای 
»جنگ رمضان« از نزدیک مورد بازدید و پوشش رسانه‌ای قرار 
گرفت. این خبرنگاران با حضور در مناطق آسیب‌دیده، به‌ویژه 
گــزارش‌هــای میدانی، ارتباطات  دشــت مهیار، ضمن تهیه 
زنـــده‌ای بــا شبکه‌های خبری خــود بــرقــرار کــردنــد و روایــت 
مستقیم از واقعیت‌های میدانی این منطقه را به مخاطبان 
کردند. دشت مهیار به‌عنوان یکی از نقاط  جهانی مخابره 
شاخص این بازدید، محل وقوع صحنه‌هایی از ایستادگی 
و شکست نیروهای آمریکایی در جریان این تحولات بود؛ 
که هم‌زمان با سالروز حماسه طبس، با همراهی  حضوری 
گسترده مردم اصفهان جلوه‌ای ویژه یافت. ارتباطات زنده 
و گزارش‌های ارسالی این خبرنگاران که با همت و پشتیبانی 
کامل معاونت فنی صداوسیمای استان اصفهان برقرار شد، 
بازتاب‌دهنده ابعاد انسانی و میدانی حوادث اخیر در سطح 

رسانه‌های بین‌المللی بوده است.

خراسان جنوبیخراسان جنوبی

تأکید بر مأموریت‌محوری 
و تولیدات نو در  رادیو 

تولیدات رسانه‌ای فصل بهار و تابستان رادیو خاوران متناسب 
با تحولات فضای رسانه‌ای، سیاست‌گذاری‌های جدید برای 
سال ۱۴۰۵ و مسیر جدید تولید برنامه‌ها ترسیم شد. آینه‌دار، 
مدیرکل صداوسیمای خراسان جنوبی در این نشست با 

اشاره به تغییر فضای رسانه‌ای و تحولات ذائقه مخاطبان، 
بر لزوم بازنگری در سیاست‌ها و تعریف مأموریت‌های جدید 
کید کرد و افزود: توجه  متناسب با رویکردهای رسانه ملی تأ
ک‌هــای جــدیــد ارزیــابــی برنامه‌ها بــه‌عــنــوان یکی از  بــه مــا
کثری  محورهای مهم سیاست‌گذاری است. استفاده حدا
از ظرفیت‌های مشترک رادیو و تلویزیون و برنامه‌ریزی برای 
تولید آثار مشترک در قالب‌های نو و متنوع از دیگر موارد مورد 

کید مدیرکل مرکز خراسان جنوبی بود. تأ

مرکزیمرکزی

قدردانی استاندار مرکزی 
از شبکه آفتاب

استاندار و رئیس کمیسیون مبارزه با قاچاق کالا و ارز استان 
در  استان  صداوسیمای  شایسته  همکاری‌های  از  مرکزی 
کــرد. مهدی زندیه  کالا و ارز قدردانی  حــوزه مبارزه با قاچاق 
وکیلی، استاندار و رئیس کمیسیون مبارزه با قاچاق کالا و ارز 
استان مرکزی، در سپاس‌نامه‌ای خطاب به نجمی، مدیرکل 
صداوسیمای استان از تعهد، درایــت و نقش‌آفرینی وی در 
ایفای مسئولیت‌های محوله و مشارکت فعال در جلسات و 
تصمیم‌سازی‌های کمیسیون مبارزه با قاچاق کالا و ارز استان 
که منجر به ارتقای هماهنگی و افزایش  و اجــرای مصوبات 
کالا و ارز شده  اثربخشی اقدامات در حــوزه مقابله با قاچاق 

است، تشکر و قدردانی کرد.

قمقم

دور جدید همکاری‌های 
رسانه‌ای در قم 

عرصه‌های  در  قــم  صداوسیمای  رســانــه‌ای  فعالیت‌های 
مختلف و مورد نیاز جامعه شتاب گرفت. مدیرکل جدید شبکه 
استانی قم در ادامه دیدارها و نشست‌های مختلف به‌منظور 
خدمت‌رسانی هر چه بهتر و در امــتــداد رسالت رسانه‌ای 
صداوسیما، در روزهای گذشته نشست‌هایی هم با مدیران 
کل منابع طبیعی و کتابخانه‌ها و رئیس شورای اسلامی شهر 
قم داشــت. در دیــدار حجت‌الاسلام‌والمسلمین طوسی، 
مدیرکل مرکز قم با مرتضی داوودی، مدیرکل منابع طبیعی 
قم بر نقش رسانه در تبیین ارزش‌هــای دینی و اجتماعی و 
کید و  همچنین ترویج فرهنگ حفاظت از منابع طبیعی تأ
به کانون‌های اصلی گردوغبار استان توجه شد. بهره‌گیری از 
ظرفیت گسترده کتابخانه‌های استان در حوزه برنامه‌سازی، 

اطلاع‌رسانی و انعکاس فعالیت‌های فرهنگی هم محورهای 
گفت‌وگو مدیرکل مرکز با حجت‌الاسلام‌والمسلمین قبادی، 
کتابخانه‌های عمومی استان بــود. در ادامــه این  مدیرکل 
دیدارها به‌منظور توسعه همکاری‌های مشترک در حوزه‌های 
اطلاع‌رسانی، فرهنگ‌سازی و انعکاس دستاوردهای مدیریت 
شهری قم، نشستی نیز بین مدیرکل مرکز قم و ملایی، رئیس 
شــورای اسلامی شهر قم برگزار شد. در این دیــدار، دو طرف 
کید بر نقش رسانه ملی در تبیین ظرفیت‌های شهری  با تأ
توسعه همکاری‌های مشترک در حوزه‌های  بر  استانی،  و 
اطــاع‌رســانــی، فــرهــنــگ‌ســازی و انــعــکــاس دســتــاوردهــای 

مدیریت شهری قم توافق کردند.

کرمانکرمان

تقویت تعامل صداوسیما 
با رسانه‌های محلی

 مدیرکل صداوسیمای کرمان در دیدار با مدیران کانال‌های 
تقویت  بــرای  از سیاست‌های جدید مرکز  استان،  خبری 
گرامیداشت بیست‌ و  همکاری با رسانه‌های شهرستانی و 
یکمین سالروز سفر تاریخی رهبر شهید انقلاب به استان 
خبر داد. عماد محمدی، مدیرکل مرکز در این نشست با 
کید بر لزوم هم‌افزایی میان فعالان فضای مجازی و رسانه  تأ
ملی، خواستار تعامل نزدیک‌تر کانال‌های خبری با معاونت 
فضای مجازی صداوسیما شد. محمدی همچنین از تولید 
ــدازی  راه‌انـ و  رابطه  ایــن  در  ترکیبی  و  برنامه‌های مستند 
پــویــش همگانی »جــان_کــرمــان« خبر داد تــا خــاطــرات و 
دستاوردهای آن سفر ماندگار بار دیگر در فضای عمومی 

جامعه بازخوانی شود.

خراسان رضویخراسان رضوی

دعوت به جمعی 
دوست‌داشتنی

مجموعه برنامه »خانواده خراسانی« با هدف ترویج و آموزش 
مشاغل خانگی و معرفی بانوان فعال در حوزه اقتصادی در 
سیمای استانی خراسان رضوی تولید می‌شود. این مجموعه 
صبحگاهی که سیدمحسن ناطقی تهیه آن را بر عهده دارد، 
در قالب اخبار و اطلاعیه‌های استانی، گزارش از فعالیت‌های 
مشاغل خانگی در شهر و روســتــاهــای اســتــان و دعـــوت از 
مهمانان شاغل در حــوزه تولیدات غذایی و هنری خانگی 

تقدیم مخاطبان می‌شود.

کی، عضو هیئت‌رئیسه مجلس خبرگان رهبری با قدردانی از عملکرد  آیت‌الله محسن ارا
صداوسیما گفت: رسانه ملی در جنگ تحمیلی سوم همپای مردم در صحنه بود. 
کی در دیدار حجت‌الاسلام‌والمسلمین محمد طوسی، مدیرکل  آیت‌الله محسن ارا
صداوسیمای استان قم با اشــاره به محتوای غنی برنامه‌های سیاسی و تحلیلی 
صداوسیما ازجمله برنامه »به‌وقت ایــران«، فعالیت صداوسیما را از سخت‌ترین و 
درعین‌حال اثرگذارترین مأموریت‌های حوزه سیاسی، اجتماعی و فرهنگی دانست 

کید بر لزوم پرداختن به مباحث جامعه‌شناسی اسلامی در رسانه ملی گفت:  و با تأ
این مباحث نیز باید مورد توجه برنامه‌سازان در صداوسیما قرار گیرد. وی در پایان 
با قدردانی از عملکرد رسانه ملی به‌ویژه صداوسیمای قم و همکاران فعال و انقلابی 
این شبکه استانی در جنگ تحمیلی سوم افزود: رسانه‌ ملی با نزدیک شدن به مبانی 
اسلامی، گام بزرگی برای تکامل در مسیر سرایت نگاه اسلامی به برنامه‌سازی برداشته 

است که این حرکت به غنای بیش از پیش تولیدات رسانه ملی منجر خواهد شد.

قدردانی آیت‌الله 
کی از عملکرد  ارا
خوب رسانه ملی

روی خط مراکز

تمرکز جهان‌بین بر برنامه‌‌سازی برای شهدا
 در نشست هم‌اندیشی کنگره ملی 2600 شهید استان چهارمحال و بختیاری مطرح شد
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چهره ماندگار هنرهای نمایشی 
اصفهان

از استاد رسول هنرمند، از پیش‌کسوتان رسانه ملی 
به‌عنوان چهره شاخص هنر انقلاب اسلامی اصفهان 

قدردانی شد.
در مراسمی که به این منظور با استاندار و مسئولان 
استان در قالب برنامه »جــان ایـــران« بــرگــزار شــد، از 
استاد رسول هنرمند، از پیش‌کسوتان رسانه ملی و 
به  قــدردانــی  نمایشی  هنرهای  ماندگار  چهره‌های 
عمل آمد. استاد هنرمند ازجمله هنرمندانی است که 
علاوه‌بر حضور در دوران جنگ ایران و عراق، سال‌ها 
در عرصه بازیگری و کارگردانی تئاتر فعالیت داشته و 
نقش مؤثری در تقویت جریان هنر متعهد و انقلابی 

در اصفهان ایفا کرده است.

خراسان جنوبی در مدار 
دیپلماسی رسانه‌ای 

در نشستی با حضور مدیرکل صداوسیمای خراسان 
جنوبی و مسئول نمایندگی وزارت امــور خارجه در 
با  راهکارهای تقویت دیپلماسی رسانه‌ای  استان، 
هدف معرفی ظرفیت‌های منطقه‌ای و بین‌المللی 
 ، این استان مورد بحث و بررسی قرار گرفت. آینه‌دار
مــدیــرکــل صــداوســیــمــای خــراســان جنوبی در این 
گفت: حوزه دیپلماسی و رسانه می‌توانند  نشست 
ــت ملی و منطقه‌ای، جذب  روایـ بــا هــدف تقویت 
گــردشــگــری و ارتـــقـــای تعاملات  ــذاری و  ــه‌گ ــای ــرم س
کارهای مشترکی  بین‌المللی،  اقتصادی  و  فرهنگی 

انجام دهند. 
و  رسانه‌ای  ظرفیت‌های  هم‌افزایی  افــزود:  آینه‌دار 
دیپلماسی برای معرفی توانمندی‌ها و ظرفیت‌های 
ــری مــهــم اســـت و  ــ ــتـــان، ام مــغــفــول‌مــانــده ایـــن اسـ
صداوسیمای خراسان جنوبی آمادگی دارد تا ذیل 
دیپلماسی منطقه‌ای و استانی، این کار را با اولویت 
رئیس  ابراهیمی،  دهــد.  انــجــام  منطقه  کشورهای 
گفت:  نمایندگی وزارت امــور خارجه در استان هم 
بــا صــداوســیــمــا هستیم  انــعــقــاد تفاهم‌نامه  آمـــاده 
تــا ضمن فــراهــم کـــردن فــرصــت آمـــوزش رســانــه‌ای، 
کشورهای  انتشار در رسانه‌های  برای  برنامه‌هایی 
مختلف تولید شــود. ایــن امــر نه‌تنها باعث معرفی 
فرهنگ غنی ایــران به دنیا می‌شود، بلکه زمینه را 
برای همکاری‌های مؤثر سیاسی و اقتصادی آینده 
فراهم خواهد کرد. در پایان این نشست، بر اهمیت 
اقدامات فرهنگی و رسانه‌ای مشترک میان کشورها 
برای تقویت ارتباطات فرهنگی و ایجاد پذیرش بهتر 
کید و مقرر شد، تفاهم‌نامه‌های لازم  افکار عمومی تأ

به‌منظور تحقق اهداف مشترک منعقد شود.

قدردانی از گزارشگر »تنگه هرمز و 
اقتصاد جهانی«

گـــزارش »تنگه هــرمــز و اقــتــصــاد جــهــانــی« سعید  از 
پرویزی، خبرنگار خبرگزاری صداوسیمای فارس که 
در بخش خبری ۱۴:۰۰ شبکه خبر روی آنتن رفت، 
قـــدردانـــی شـــد. حــضــور مــیــدانــی خــبــرنــگــار در تنگه 
هرمز و بیان اطلاعات درباره این آبراه حیاتی از زبان 
و  نــمــودار  و  از نقشه‌  بهره‌گیری  کــارشــنــاس نظامی، 
اینفوگرافی‌ برای ارائه اطلاعات و موقعیت تنگه هرمز 

از موضوعات گزارش بود.
گــزارش به برخی محدودیت‌های   همچنین در این 
ایجادشده برای دشمن با بستن تنگه هرمز و نقش 
ارزآوری این تنگه و نقش آن در تقویت بازدارندگی 
کشور اشــاره شــد. بر اساس  و تأمین امنیت پــایــدار 
ملاحظه نظارتی گزارش از نظر انتخاب موضوع و نوع 

پرداخت درخور قدردانی است. 
مــعــرفــی موقعیت راهـــبـــردی تنگه هــرمــز بــه‌عــنــوان 
ــرژی جــهــان« و ذکـــر اطــاعــات  ــ ــرگ حــیــاتــی ان ــاه »ش
کوتاه و مختصر دربــاره آن، جایگاه و اهمیت جهانی 
گــذرگــاه را به شکلی ماندگار در ذهــن مخاطب  ایــن 
از تنگه هرمز را نه  کــرد و اهمیت محافظت  تثبیت 
موضوعی صرفاً ملی، بلکه عاملی اثرگذار در معادلات 
بین‌المللی برشمرد. تولید چنین گزارش‌هایی، افزون 
گاهی مخاطبان  بر اثرگذار بودن، به افزایش سطح آ

نیز کمک می‌کند.

کاری معلمان در جنگ تحمیلی سوم در مستند »چراغی در مه« سیمای  فدا
استانی مازندران روایت می‌شود. این اثر به تهیه‌کنندگی و کارگردانی عباس 
میار، داستان معلمی است که با وجود جنگ و تعطیلی مدارس، برای آموزش 

سه دانش‌آموز به روستای محروم »سرکا« در مرزن‌آباد چالوس می‌رود.

»چراغی در مه« روشنایی‌بخش مسیر آموزش

»خونه‌تون بهشت« مجموعه‌ای از رادیو قزوین است که از خانواده‌های شاد 
و موفق می‌گوید. این اثر به تهیه‌کنندگی و نویسندگی سمانه برزگر دربرگیرنده 
بخش‌های متنوعی است؛ از گزارش‌های میدانی تا تلاش برای رونق اقتصادی 

خانواده و یا تولدهایی که به زندگی رنگ و لعاب می‌دهند و ... .

آرامش در »خونه�تون بهشت«

برنامه »ضــربــان« با رویــکــرد ارتــقــای ســواد سلامت جامعه، جدیدترین 
خدمات و دستاوردهای حوزه بهداشت و درمان را در رادیو جهان‌بین 
تبیین می‌کند. این مجموعه به تهیه‌کنندگی زهرا اردستانی شنوندگان را با 
راهکارهای کاربردی در مسیر حفظ و بهبود کیفیت زندگی آشنا می‌سازد.

»ضربان« زندگی در جهان‌بین

ــور اســتــان‌هــای رســانــه ملی با  نشست راهــبــری مــعــاونــت امـ
حضور معاون فرهنگی و آموزشی بنیاد شهید و امور ایثارگران 
و جمعی از نمایندگان نهادهای انقلابی و مردمی، با محوریت 
تبیین و اجـــرای پیام مقام معظم رهــبــری درزمینه تفقد از 
خانواده‌های معظم شهدا، به‌صورت حضوری و رایان‌نشست 
کیخا، معاون  که در آن  )ویدئوکنفرانس( برگزار شد؛ نشستی 
کید بسیاری بر بهره‌گیری از ظرفیت نهادهای  امور استان‌ها تأ
انقلابی و مــردمــی، تقویت تولیدات مــردمــی و انعکاس این 

اقدامات در برنامه‌هایی نظیر »ایران ما« داشت.
کــز، مدیران  کل صداوسیمای مــرا در ایــن نشست، مــدیــران 
جبهه  نمایندگان  شهید،  بنیاد  مــدیــران  معاونت،  ستادی 
مــردمــی انــقــاب اســـامـــی، ســـازمـــان بسیج مستضعفین، 
کانون‌های فرهنگی و هنری، امور مساجد و خادمیاران رضوی 

به‌صورت حضوری و رایان‌نشست شرکت کردند.
امــور  فــاطــمــیــان‌پــور، مدیرکل  ابــتــدای نشست، علیرضا  در 
فرهنگی و تبلیغات بنیاد شهید و امور ایثارگران، بر اثربخشی این 
کید کرد و گفت: تمرکز  نشست‌ها در پیشبرد اقدامات اجرایی تأ
این جلسات بر »اولویت خانواده شهدا« و ثبت و روایت مستقیم 
خاطرات و تجارب این خانواده‌هاست که ظرفیت بالایی برای 
تولید و انتشار محتوای اثرگذار دارد. سردار سلیمانی، معاون 
فرهنگی و آمــوزشــی بنیاد شهید و امــور ایــثــارگــران هم ضمن 

اشاره به برنامه‌های مشترک با آستان قدس رضوی به احداث 
یادمان و مرکز فرهنگی شهدای میناب اشاره کرد که هدف آن 
ترویج فرهنگ ایثار و بازنمایی مظلومیت کودکان این منطقه 
در سطح ملی و بین‌المللی است. همچنین تواضع، نماینده 
گسترده  جبهه مردمی انقلاب اسلامی با اشـــاره به فعالیت 
گروه‌های جهادی در خدمت‌رسانی به خانواده‌های شهدا، 
کید کــرد و  بر لــزوم تقویت پوشش رســانــه‌ای ایــن اقــدامــات تأ
افزود: ظرفیت‌های مردمی در این حوزه بسیار گسترده است و 
می‌تواند به جریان‌سازی فرهنگی در سطح جامعه منجر شود. 

در بخش دیگری از این نشست، صمدی، مدیرکل دفتر حفظ 
کید بر استمرار دیدار  و نشر آثار رهبر شهید انقلاب اسلامی، با تأ
با خانواده‌های شهدا، این امر را نیازمند خلاقیت‌های فرهنگی 
و پیوند با رویدادهای ملی و استانی دانست و گفت: تولیدات 
رسانه‌ای چندرسانه‌ای و روایت‌محور، نقشی کلیدی در تداوم 
معاونت  نماینده  طالقانی،  محمدهادی  دارد.  جریان  ایــن 
فرهنگی - هنری سازمان بسیج مستضعفین نیز با اشــاره به 
فعالیت ۵۳ مرکز آفرینش‌های هنری در کشور، از تولید بیش از 
۳۸۰ اثر هنری و رسانه‌ای، تولید مستندهای مرتبط با تشییع 

شهدا و اجرای برنامه‌های هنری میدانی در کنار خانواده‌های 
شهدا خبر داد.

 هم‌گرایی نهادها برای حمایت از تولیدات حوزه ایثار
کیــخــا، مــعــاون امــور  در بخش پایانی ایــن نشست، علیرضا 
کید بر ضرورت تعریف »عملیات  استان‌های رسانه ملی، با تأ
کز استانی  کــرد: مرا رســانــه‌ای منسجم« در ایــن حــوزه اظهار 
موظفند موضوع دیدار با خانواده‌های شهدا را در جدول پخش 
برنامه‌ای خود به‌صورت هدفمند جانمایی و آن را به‌عنوان یک 
مأموریت تعهدی دنبال کنند. کیخا با اشاره به شناسایی ۱۴۸۱ 
شهید در استان‌ها از ابتدای جنگ تحمیلی رمضان و جنگ 
12 روزه افــزود: هر یک از شهدا یک ظرفیت روایی برای تولید 
آثــار مستند، نمایشی و کوتاه هستند و باید بــرای ســال ۱۴۰۵ 
برنامه‌ریزی دقیق رسانه‌ای در این حوزه صورت گیرد. معاون 
نهادهای  از ظرفیت  گیری  بهره‌ بر  استان‌ها همچنین  امــور 
ــقلابی و مــردمــی، تقویت تــولیــدات مــردمــی و انعکاس این  انـ
کید کرد. محمدیان،  اقدامات در برنامه‌هایی نظیر »ایران ما« تأ
معاون دفتر حفظ و نشر آثار رهبر شهید انقلاب اسلامی هم با 
اشــاره به سیره عملی رهبر شهید در دیــدار با خانواده شهدا، 
این اقدام را الگویی راهبردی برای تعالی فرهنگی و اجتماعی 

کید کرد. دانست و بر ضرورت تداوم این مسیر تأ

کید شد در نشست راهبری تبیین و اجرای پیام مقام معظم رهبری درباره تفقد از خانواده‌های شهدا تأ

وایت خانواده شهدا عملیات رسانه‌ای منسجم برای ر

ــروزیـــم »نـــحـــن الـــمـــنـــتـــصـــرون« در  ــیـ ــش مـــــاب، مـــا پـ ــل ف
صداوسیمای آبادان تولید شد. این فلش ماب بر اساس 
دو ســروده شاعران به نام ایــران، یعنی مرتضی حیدری 
کثیر و قاسم صــرافــان بــه زبــان‌هــای عربی و فارسی،  آل 
گــروه همخوانی نورالمهدی )عــج( خرمشهر اجرا  توسط 

شده اســت.  ترانه فارسی این فلاش ماب با مطلع »پاره 
تن ما هستی، ایران میهن ما هستی، این فریاد ماست ای 
ایران، ما پیروزیم« و مطلع عربی »رددنا اذان الحق، جئنا 
 » بالهدی و الصدق، سوف نهزم الطاغوت، نحن الاحــرار

گفته شده است. کارگردانی این اثر با سعید زرگانی است. 

آهنگ‌ساز و  ، احسان جــوادی  کارگر هم تدوینگر میلاد 
جواد دریساوی نیز تنظیم‌کننده آهنگ این اثر هستند. 
کنار مسجد جامع خرمشهر »نماد  ایــن فــاش مــاب در 
که هر شب در  مقاومت ایران‌زمین« و با حضور مردمی 

تجمع‌ها حاضر هستند، تولید شده است.

سیستان و بلوچستانسیستان و بلوچستان

»رادیو جهاد«؛ پیام‌آور 
همدلی ایرانیان

»رادیــو جهاد« عنوان ویژه‌برنامه مناسبتی روزهــای جهاد و 
ایستادگی مردم سیستان و بلوچستان است که از رادیو زاهدان 
روی آنتن می‌رود. در این برنامه که علیرضا بوستان‌افروز، تهیه 
آن را بر عهده دارد، پیام یک‌صدای جهاد و اقتدار مردم ایران 
از شیعه و سنتی به گوش جهانیان می‌رسند. حضور خانواده 
انقلابی،  و  کارشناسان سیاسی  ایــثــارگــران،  و  معظم شهدا 
فرزندان انقلاب، مــیــدان‌داران شب‌های جهاد و پیام‌های 
از بخش‌های  نــیــروهــای مسلح  اقــتــدار  از  ــردم  حمایتی مـ

مجموعه برنامه »رادیو جهاد« است.

همدانهمدان

همدان در مسیر تقویت 
فرهنگ مطالعه

در نشست مشترک مدیران کل صداوسیما و کتابخانه‌های 
کتابخوانی  عمومی اســتــان هــمــدان، بــر نقش مؤثر تــرویــج 
کــیــد و راهــکــارهــای توسعه  ــاهــی جــامــعــه تــأ گ در افـــزایـــش آ
همکاری‌های رسانه‌ای و فرهنگی در این زمینه بررسی شد. 
در ایــن نشست طــالــب‌نــژاد، مدیرکل صداوسیمای مرکز و 
کریمی، مدیرکل کتابخانه‌های عمومی استان ضمن تشریح 
کتابخوانی و ضــرورت توسعه  برنامه‌های فرهنگی در حــوزه 
فرهنگ استان براساس سند توسعه و زیست‌بوم استان، به 
مهم‌ترین راهکارهای همکاری‌های دوجانبه‌ درزمینه افزایش 
میزان مطالعه و کتابخوانی ازجمله اطلاع‌رسانی و معرفی کتاب 

در بسته‌های مختلف فرهنگی رسانه‌ای پرداختند.

قزوینقزوین

تجلی هویت و فرهنگی 
کهن در »پنجاه به‌در«

آیین »پنجاه به‌در« از اصیل‌ترین سنت‌های قزوین و ترکیبی 
از شکرگزاری و طلب باران که ریشه در فرهنگی دیرینه دارد، 
در قاب تولیدات متنوع صداوسیمای قزوین و در ارتباط با 
شبکه‌های سراسری گرامی داشته شد. آیین سنتی »پنجاه 
به‌در« که هر سال در ۱۹ اردیبهشت‌ برگزار می‌شود و در فهرست 
میراث ناملموس به ثبت رسیده اســت، یکی از اصیل‌ترین 

سنت‌های قزوین و ترکیبی از شکرگزاری و طلب باران است. از 
همین‌رو سیمای قزوین با پخش زنده این مراسم از دولتخانه 
صفوی و مصلا که از گذشته‌های دور محل برگزاری »پنجاه 
به‌در« بوده است، همچنین با برقراری ارتباط با شبکه‌های 
مختلف به بازتاب گسترده این مراسم پرداخت. رادیو قزوین 
هم در ویژه‌برنامه »ایرانشهر« با اجرای مشترک رادیو قزوین 
و رادیو ایران و »هفت کوچه« با اجرای مشترک رادیو قزوین و 
رادیو فرهنگ به معرفی آداب و رسوم و جاذبه‌های گردشگری 
قزوین پرداخت و از این آیین دیرینه و زیبا گفت. ارتباط زنده با 
شبکه‌های سراسری رادیو جوان و رادیو صبا از دیگر اقدامات 
رادیو قزوین به این مناسبت بود که مورد استقبال قرار گرفت. 
معاونت خبر شبکه قزوین نیز با تهیه خبرهای متنوع که در 
شبکه استانی و شبکه‌های سراسری پخش شد به معرفی این 
آیین سنتی پرداخت است. همچنین معاونت فضای مجازی 
با استفاده از هوش مصنوعی تولیداتی دربــاره مورد »پنجاه 

به‌در« تقدیم مخاطبان کرد.

آذربایجان شرقیآذربایجان شرقی

بررسی نقش رهبری در 
کسب توفیقات علمی

»شهید رهبر« عنوان برنامه‌ای در رادیو برون‌مرزی تبریز است 
که در آن از نقش و جایگاه قائد شهید حضرت آیت‌الله سیدعلی 
کشور عزیزمان  آمــده در  خامنه‌ای در توفیقات بــه دســت 
کرم رضایی، تهیه‌کننده ویژه‌برنامه »شهید  صحبت می‌شود. ا
کارشناسان حــوزه‌هــای سلامت، انــرژی،  رهبر« با دعــوت از 
کتشافات فضایی و ...  فناوری سلول‌های بنیادی، مطالعات و ا
با آن‌ها درباره نقش مهم رهبری ایران در هدایت مدبرانه کشور 
به سمت استقلال، آبادانی و پیشرفت صحبت می‌کند. علاوه‌بر 
این، بررسی افکار و اهداف والای رهبری شهید در تعیین شعار 
سال و راهکارهایی که برای دستیابی به آن‌ها ارائــه می‌شد، 
بخش دیگری از موضوعات پیش‌بینی‌شده برای این برنامه 
اســت که شنبه‌ها بــرای مخاطبان آذری‌زبـــان در جمهوری 

آذربایجان و منطقه قفقاز روی آنتن می‌رود.

لرستانلرستان

تمرکز بر ‌تولیدات حوزه 
کودک و نوجوان

 در دیــدار مدیرکل کانون پــرورش فکری کودکان و نوجوانان 
لــرســتــان بـــا مــدیــرکــل صــداوســیــمــای اســـتـــان بـــر گسترش 

همکاری‌های مشترک در تولید برنامه‌های فرهنگی، هنری 
کید شد. حامد فاتحی،  و علمی ویــژه کودکان و نوجوانان تأ
مدیرکل صداوسیمای لرستان در این دیــدار با بیان اینکه 
کنونی ایجاد امید و حماسه‌آفرینی در جامعه  در موقعیت 
به‌ویژه برای کودکان و نوجوانان اهمیت ویژه‌ای دارد، گفت: 
صداوسیمای لرستان از تولید و پخش برنامه‌های ویژه کودک 
و نوجوان حمایت می‌کند و آماده همکاری مشترک با کانون 
پرورش فکری کودکان و نوجوانان است. رضا داوری، مدیرکل 
کانون پرورش فکری کودکان و نوجوانان نیز ضمن قدردانی 
از همراهی صداوسیما گفت: کانون پرورش فکری کودکان و 
نوجوانان آمادگی تولید آثار فاخر و همکاری بیشتر با بخش‌های 
محتوامحور،  جلسات  بــرگــزاری  صداوسیماست.  مختلف 
کــودک و نوجوان و دعــوت از  شناسایی موضوعات مناسب 
نخبگان بــرای حضور در برنامه‌های رادیویی و تلویزیونی، 
گسترش همکاری‌های مشترک در تولید برنامه‌های فرهنگی، 
هنری و علمی ویژه کودکان و نوجوانان ازجمله موضوعاتی بود 

که در این نشست درباره آن‌ها بحث و تبادل ‌نظر شد.

خلیج‌فارسخلیج‌فارس

تحسین گزارش »تنگه 
هرمز؛ تنگه اقتدار«

ــدار« از حسین اژدهــایــی،  ــت گـــزارش »تنگه هــرمــز؛ تنگه اق
ــه در  ــزاری صــداوســیــمــای خــلــیــج‌فــارس ک ــرگ ــب خــبــرنــگــار خ
بخش خبری شبکه دو روی آنتن رفــت، شایسته قدردانی 
واحد ارزیابی سازمان شناخته شد. بر اساس این ارزیابی 
ــردازی و بهره‌گیری  ــت‌پ و ملاحظات نظارتی ســازمــان، روای
گرفتن واقعیت‌های  گرافیکی با در نظر  هدفمند از تصاویر 
ذی‌نفعان  و  بیمه‌گران  و  کشتیرانی  شرکت‌های  میدانی 
ــاره به نقش  بین‌المللی بــرای عبور امــن از تنگه هرمز و اش
نیروی دریایی سپاه پاسداران در تأمین امنیت گذر کشتی‌ها 
و بیان توصیه‌های لازم برای عبور ایمن، از محورهای مهم 
گزارش نظارتی، حضور  گزارش بود. در جمع‌بندی این  این 
میدانی خبرنگار در خلیج‌فارس برای نمایش اقتدار نظامی 
کشورمان با استفاده از مستندات تصویری و تبیین چگونگی 
دست برتر ایران در رژیم حقوقی تنگه هرمز درخور توجه و 
شایسته قدردانی است. بازنمایی توانمندی و قدرت نظامی 
نیروهای مسلح کشورمان در تنگه هرمز و پیام اشراف کامل 
از  با بیانی مستدل  گلوگاه‌های حیاتی  بر  نیروهای مسلح 
گی‌های گزارش بود. متن خوب و تغییر صدا و مات کردن  ویژ
صورت مصاحبه‌شونده و نیز تصویربرداری صحیح از آنان از 
که از سوی ارزیابی سازمان،  گــزارش بود  اقدامات حرفه‌ای 

شایسته قدردانی قرار گرفته است.

مهابادمهاباد

افزایش تولیدات حوزه 
تعلیم‌وتربیت

ــابـــاد و مــدیــر  ــهـ ــای مـ ــمـ ــیـ ــداوسـ ــرکـــل صـ در نــشــســت مـــدیـ
آمــوزش‌وپــرورش این شهرستان، دربــاره راهکارهای همکاری 
بیشتر بــرای تولید آثــار هدفمند، مؤثر و ارزشمند آمــوزشــی و 
تربیتی گفت‌وگو شد. در این نشست، عیسی‌زاده، مدیرکل مرکز 
مهاباد برنامه‌ریزی و برنامه‌سازی در صداوسیما درباره آموزش 
و پــروش را سرمایه بسیار ارزشمندی بــرای جامعه دانست و 
افزود: تقریباً همه برنامه‌های صداوسیمای مهاباد به نحوی 
گاهی و امیدبخشی نقش پررنگ  در آموزش، پرورش، اخلاق، آ
دارند. سلیمانی، مدیر آموزش‌وپرورش شهرستان مهاباد هم 
ضمن قدردانی از همکاری‌های شایسته صداوسیمای مهاباد 
گاهی‌بخشی،  با این مجموعه گفت: نقش مؤثر صداوسیما در آ
فرهنگ‌سازی و تعلیم و تربیت به‌ویژه در دوره تدریس مجازی 
کاملاً مشهود و برجسته است. مدیرکل صداوسیمای مهاباد 
و مدیر آمــوزش‌وپــرورش این شهرستان بر تعامل و همکاری 
کــردنــد. در ایــن نشست، مسئولان  کید  بیشتر با همدیگر تأ
آمــوزش و پروش و مدیران واحدهای تولیدی صداوسیما نیز 
کیفیت و دیگر  نظرات و پیشنهاد‌های خود را برای ارائه آموزش با

برنامه‌های فرهنگی ارائه کردند. 

یزدیزد

حمایت رسانه استانی از 
واحدهای تولیدی

کــارگــری و واحــدهــای تولیدی در قاب  دغــدغــه‌هــای جامعه 
کاوی می‌شود. مدیرکل  تولیدات صداوسیمای یزد بررسی و وا
و جمعی از معاونان و مدیران صداوسیمای یزد با حضور در 
یک واحد تولیدی، از زحمات جامعه کارگری و همچنین اقدام 
ارزشمند دســت‌انــدرکــاران ایــن واحــد تولیدی، در حمایت از 
جامعه کارگری در روز‌های جنگ قدردانی کردند. شعبان‌پور، 
مدیرعامل این واحد تولیدی ضمن اشاره به برخی از مشکلات 
این واحد تولیدی، از کریمی، مدیرکل صداوسیمای استان یزد 
درخواست کرد تا برنامه‌هایی با رویکرد مسائل و دغدغه‌های 
واحدهای تولیدی و مشکلات جامعه کارگری در صداوسیما 
کریمی، مدیرکل شبکه  ــه آنتن شــود. از همین‌رو  تولید و روان
استانی یزد به تنوع برنامه‌های مطالبه‌گرانه مرکز اشــاره کرد و 
از آمادگی این رسانه برای حل مشکلات کارگران و واحدهای 

تولیدی در قاب تولیدات متنوع خبر داد.

تولید فلش ماب »ما پیروزیم« در شبکه آبادان

روی خط مراکز
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ــا خبرنگار  گــفــت‌وگــو ب عــلیــرضــا رحیــمــی در 
امسال  کــرد:  تصریح  صداوسیما  هفته‌نامه 
ــران نــهــایــتاً  ــاشـ ــرده بـــودنـــد نـ ــ ک ابـــتـــدا اعلام 
می‌توانند کتاب‌های دو سال اخیر خود یعنی 
کتاب‌های سال ۱۴۰۲ تا ۱۴۰۴ را وارد نمایشگاه 
کنند. این موضوع با اعتراض‌های بسیاری 
کرد،  گر آن شرایط ادامه پیدا می‌ مواجه شد. ا
کتــاب بیشتر در  ما شاید حــدود ۲۰۰ عنوان 
کنون این  اختیار نداشتیم، اما خوشبختانه ا

تعداد به بیش از ۵۰۰ عنوان رسیده است. 
ــزود: وزارت فرهنگ و ارشـــاد اسلامــی  وی افـ
از میــان کتــاب‌هــایی کــه در اخــتیــار داریـــم و 
ــا مشخص اســـت، مــوارد  تــاریــخ انــتــشــار آن‌هـ

کند؛ بنابراین  موجود را انتخاب می‌
کــه مــوجــود نیستند  ــایی  ــاب‌هــ ــ کت
کتاب‌های  کنار گذاشته می‌شوند و 
و  فرهنگ  وزارت  سایت  در  موجود 
ارشـــاد اسلامـــی بــرای فــروش عرضه 

می‌شوند. 
مـــدیـــرعـــامـــل انـــتـــشـــارات ســـروش 
ایــن نمایشگاه  کنار  کــرد: در  کید  تأ
که معمولاً ۱۵ درصــد تخفیف برای 
مخاطبان در نظر گرفته می‌شود، ما 
نیز یک برنامه تخفیف ۲۵ درصدی 
برای عموم مخاطبان و یک تخفیف 
۳۰ درصدی برای همکاران سازمانی 
در نظر گرفته‌ایم که کد آن در اختیار 
آن‌ها قرار خواهد گرفت تا بتوانند از 

آن استفاده کنند. 
گذشته زمانی  کرد: سال  وی اضافه 
علاوه  شــدیــم،  نمایشگاه  وارد  کــه 
کــه معمولاً به  کتــاب  بــر ۵۰۰ عــنــوان 
عــنــوان   ۶۳ ــم،  ــردی ــی‌ب م نمایشگاه 
کتــاب تــازه نیز آمــاده داشتیم. سال 
۱۴۰۳ انــتــشــارات ســروش ۹۳ عنوان 
جــدیــد داشـــت و در ســـال ۱۴۰۴ در 
نخستین ماه سال ۶۳ عنوان کتاب 
داشتیم و برای امسال برنامه‌ریزی 
کرده بودیم که تعداد عناوین جدید 
را افزایش دهیم و آن را به حدود ۱۱۰ 
تا ۱۲۰ عنوان برسانیم، اما متأسفانه 
ــه شــدیــم و  ــواج ــا مسئله جــنــگ م ب

بخشی از کارها متوقف شد. 
ــه شــرکــت،  ک ــا ــج ــی گــفــت: ازآن ــم رحی
ــروش  ــی اســـت و مــجــمــوعــه س ــت دول
بــه‌صــورت  نمی‌توانست  جنگ  در 
مستمر در همان ساختمانی که در 
آن فعالیت داشت، کار را ادامه دهد؛ 
همکاران ما در بخش تولید ابزارهای 
کاری خود را به منزل بردند و از خانه 
که  کــردنــد، امــا طبیعی بــود  فعالیت 

کارها با تأخیر پیش برود. 

برگزاری مراسم جشن امضا 
برای کتب جدید

بیان  ســروش  انتشارات  مدیرعامل 
ــرد: در حــال حــاضــر حـــدود ۴۲ یا  کـ
کتاب جدید آماده شده  ۴۳ عنوان 
است که برخی از آن‌ها حتی مربوط 
به سال ۱۴۰۵ می‌شود، هرچند در 

اصل قرار بود در سال ۱۴۰۴ منتشر 
که  کتــاب‌هــایی  شــونــد. ازجمله 
می‌توان  هستند  انتشار  آمــاده 

بــه »بـــرادر گــل« »مــن بــد بــد«، 
ترجمه تازه‌ای از آثار شکسپیر 
اشــاره  کتــاب »تراژیکمدی«  و 

کرد. این آثار آمــاده انتشارند و 
به‌زودی برای آن‌ها مراسم جشن 

امضا و رونمایی در باغ کتاب برگزار 
خواهد شد. در ایام نمایشگاه کتاب 

ــاب برگزار  کت نیــز چند نشست و میــز معرفی 
که در هر یک از آن‌هــا حــدود شش  کنیم  می‌

عنوان کتاب معرفی می‌شود. 

سروش و30 عنوان کتاب در حوزه 
کودک

وی بــا بیـــان اینکه انــتــشــارات ســـروش ناشر 
تخصصی محدود نیست، اظهار کرد: سروش 
گون  ناشری عمومی است و در حوزه‌های گونا
کتاب‌های  فعالیت دارد. در این مجموعه از 
علم،  فلسفه  تــا  گرفته  فلسفی  و  دانشگاهی 
تاریخ علم، هنر و نمایش منتشر شده است. 
در حــوزه کــودک و نــوجــوان نیــز امسال بیش 

کــودک در اختیار داریــم و  کتــاب  از ۳۰ عنوان 
تعدادی دیگر نیز در حال تولید است. 

رحیمی افزود: برای نوجوانان مجموعه‌های 
شعری و مجموعه‌هایی در قالب‌های مختلف 
منتشر شده اســت. برخی مجموعه‌ها چند 
جلدی هستند. مــثلاً یک عنوان حــدود ۱۵ 
جلد دارند. مانند »قصه‌های مزرعه« یا برخی 
چهارجلدی هستند و تعدادی نیز به‌صورت 

تک‌جلدی منتشر می‌شوند. 

تنوع موضوعی بالای آثار منتشر شده
مدیرعامل انتشارت سروش ادامه داد: در 
حوزه بزرگسال نیز آثاری در زمینه موسیقی 
ــت. هــمــچــنیــن  ــ ــده اسـ ــ مــنــتــشــر ش
کتاب‌هایی درباره هوش مصنوعی 
نیز در دست انتشار داریم. بسیاری 
ــازه‌هــای نمایشگاه  ــار از ت از ایــن آث
ــا در مــسیــر  ــه شـــمـــار مـــی‌آیـــنـــد یـ بـ
تــولیــد قــرار دارنـــد، هرچند ممکن 
ــان بــرگــزاری  اســت همه آن‌هـــا تــا زم
بر  علاوه  نشوند.  آمــاده  نمایشگاه 
ــاریــخ هم  ــای ت ــوزه‌هـ ایــن‌هــا در حـ
ــم مانند کتــاب  آثـــار جــدیــدی داریـ
کتاب  »نخستین دولــت شیعه« و 
رمان‌های  هوشمند«،  »سینمای 
ویژه نوجوانان و آثار دینی از دیگر 
تــازه‌هــای انتشارات ســروش است 
آثــار  موضوعی  تنوع  مجموع  در  و 

منتشرشده بسیار گسترده است. 

همکاری سروش با 
شبکه‌های سیما

کید به اینکه  در پایان رحیمی با تأ
مسئله کتاب در سازمان صداوسیما 
باید بسیار جدی‌تر مورد توجه قرار 
کــه در حــوزه  کسانی  گــفــت:  ــرد،  گیـ
از  گــر  ا کنند  می‌ فــعــالیــت  فرهنگ 
و  بگیرند، خودشان  کتــاب فاصله 
کنند دچار  که تولید می‌ محتوایی 
مشکل خواهند شد. خوشبختانه 
ما با شبکه‌های مختلف در ارتباط 
کتـــاب بــر اســاس  هستیم و تــولیــد 
برنامه‌ها را بسیار مهم می‌دانیم. در 
کارهای خوبی با شبکه  این زمینه 
سلامت انجام شده و ۹ جلد کتاب 
که ادامـــه‌دار خواهد  کردیم  تولید 
بــود. بــا شبکه چهار نیــز همکاری 
داریم و قرار است با سیما فیلم نیز 
کــار کــنیــم. بــا ایــن حــال ایــن میــزان 
ــت تبدیل  کــافــی نیــســت و لازم اس
رادیــویی  و  تلویزیونی  برنامه‌های 
کتاب  کتاب و همچنین تبدیل  به 
به برنامه‌های رادیویی و تلویزیونی 
به  توجه  و  مطالعه  ترویج  کنار  در 
ــدی دنبال  کتــابــخــوانــی بــه‌طــور ج

شود. 
بــــرای  کــــه  داد  ــاد  ــهـ ــنـ ــشـ پیـ وی 
نمایشگاه کتاب، بن خرید کتاب به 
اختصاص  صداوسیما  کارمندان 
داده شـــود و افــــزود: مــنــظــور ایــن 
ــای بسیار  ــم‌ه نیــســت کــه بــن بــا رق
گر  گرفته شــود. حتی ا بــالا در نظر 
کارکنان بتوانند  که هر یک از  مبلغی باشد 
با آن یک یا دو کتاب خریداری کنند، اقدام 
گر چنین اتفاقی  ارزشمندی خواهد بود. ا
سروش  مجموعه   ، نشر اقتصاد  به  بیفتد، 
که متعلق به سازمان صداوسیماست و به 
تقویت فرهنگ کتابخوانی در میان کارکنان 

کند. سازمان کمک می‌

دریچه

از میان شبکه‌های تلویزیونی و رادیویی به‌ترتیب شبکه 
خبر، شبکه دو و شبکه‌های رادیویی جــوان، آوا و معارف 
شامل بیشترین تماس‌های مردمی بوده‌اند که موضوعات 

و برنامه‌های مختلفی را دربرمی‌گیرد.
از میان محورهای موضوعیِِ برنامه‌های سیاسی، پوشش 
خبری و اطلاع‌رســانــی عملکرد قــوه قضائیه در مصادره 
اموال وطن‌فروشان، شناسایی، دستگیری و اعدام عاملان 
موساد، مهار تورم و گرانی موجود در جامعه و بهبود وضعیت 
معیشتی و رفاهی مردم، مسائل مربوط به اشکالات فنی 
)عدم دریافت شبکه‌های تلویزیونی و رادیــویی( درمیان 

تماس‌ها پرتکرار بودند. 
بیشترین  سیما  دو  شبکه  »نــوســان«  برنامه  همچنین 
سهم برنامه‌های تلویزیونی، برنامه »ساختمان پزشکان« 
شبکه رادیویی جوان و »برنامه‌های مختلف« شبکه‌های 
رادیویی آوا و معارف بیشترین سهم برنامه‌های رادیویی 
در پیشنهادها، درخواست‌ها و قدردانی‌های مخاطبان در 

تماس با سامانه 162 را به خود اختصاص دادند.
و  برنامه‌ها  نــظــرات مخاطبان حــول  از دیگر محورهای 
گسترده مــردم  مــوضــوعــات سیاسی مــی‌تــوان بــه حضور 
با  بــرنــامــه‌هــای تحلیلی  پــخــش  و  در تجمعات شــبــانــه 
حضور کارشناسان شایسته دربــاره جنگ تحمیلی سوم، 
گرانی موجود در جامعه و بهبود  درخواست مهار تــورم و 
کره و آتش‌بس  وضعیت معیشتی و رفاهی مردم و عدم مذا
با دشمن آمریکایی و انتقاد از گرانی و تورم، افزایش قیمت 
کالاهای اساسی، دارو، مسکن، خــودرو، ارز و طلا، کاهش 
کره با  قدرت خرید مردم و عدم نظارت بر قیمت‌ها، انجام مذا
دشمن امریکایی با توجه به پایبند نبودن به تعهدات قبلی، 
کسب‌وکارهای  بیکاری، عدم ثبات شغلی و خسارت به 
اینترنتی به دلیل قطع طولانی‌مدت اینترنت بین‌الملل و 

کم‌توجهی مسئولان به پیامدهای این قطعی است.
مهم‌ترین محورهای نظرات مخاطبان دربــاره اشکالات فنی 
شامل قطع شدن شبکه‌های تلویزیونی و رادیویی در تهران و 
سایر نقاط کشور و اعلام چگونگی راه‌اندازی مجدد آن‌ها است.
ــاره برنامه  ــ مهم‌ترین مــحــورهــای نــظــرات مخاطبان درب
»نوسان«، شامل تشکر از محتوای روشنگرانه، پرداختن به 
مسائل روز جامعه و پخش صحبت‌های آقای اقبالی درباره 
حجاب و عفاف و پیگیری این موضوع توسط عوامل برنامه 
و درخــواســت اعــام شماره تلفن‌ها، افــزایــش مدت‌زمان 
موضوع  بیشتر  پیگیری  و  اقبالی  مجدد  حضور  پخش، 
حجاب و عفاف و مطالبات مردمی در ایــن خصوص از 
مسئولان مربوطه و پرداختن به مشکلات اقتصادی است.

مهم‌ترین محورهای نظرات مخاطبان درباره برنامه‌های 
ــوان، شــامــل تشکر از پخش برنامه  شبکه رادیـــویـــی جــ
»ساختمان پزشکان« و درخواست اعلام شماره تلفن‌ها و 

افزایش مدت‌زمان پخش این برنامه است.
مهم‌ترین محورهای نظرات مخاطبان درباره برنامه‌های 
شبکه رادیویی آوا، شامل تشکر از پخش سرودها و ترانه‌های 
حماسی و درخواست پخش صلوات خاصه امام رضا )ع( و 

ترانه‌های متنوع است.
مهم‌ترین محورهای نظرات مخاطبان دربــاره برنامه‌های 
شبکه رادیویی معارف، شامل تشکر از پخش برنامه »شفاء« و 

درخواست افزایش مدت‌زمان پخش این برنامه است.

جام‌جم از نگاه مخاطبان

162 پرتماس‌ترین‌های رادیو و تلویزیون را در 
هفته گذشته اعلام کرد

»نوسان« در »ساختمان پزشکان«

‌براساس گزارشی که واحد)162( امور 
ــا مـــخـــاطـــبـــان اداره‌کـــــــل  ــ ــاط ب ــ ــبـ ــ ارتـ
روابــط‌عــمــومــی ســازمــان در اختیار 
ــرار داده اســت: ــ هــفــتــه‌نــامــه صــداوســیــمــا ق

‌در بازه زمانی 
15 تا 22 اردیبهشت‌

تعداد  23هزار و934  پیام  در 
‌سامانه)162(  امور ارتباط  با مخاطبان

به ثبت رسیده که شامل موارد زیر است:

14هزار و 526
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کیا که کارگردانی  کننده مجموعه نمایشی الف ویژه »موسی کلیم‌الله« هفته گذشته به همراه ابراهیم حاتمی‌  سیدمحمود رضوی، تهیه‌
این مجموعه نمایشی را بر عهده دارد، به دیدار رئیس رسانه ملی آمدند. در این دیدار آخرین وضعیت تولید این مجموعه نمایشی 
نیز مورد بحث قرار گرفت. محسن برمهانی، معاون سیما و مهدی نقویان، رئیس مرکز سیمافیلم نیز در این دیدار صمیمانه حضور 

داشتند.

کننده و کارگردان »موسی کلیم�الله« با رئیس رسانه ملی دیدار تهیه�

برگزیده‌ها

گزارش »ویژگی‌های شخصیتی شهید 
علی اردشیر لاریجانی«

رادیو ایران-10 اردیبهشت 1405

ــزارش در چهلمین روز شهادت شهید لاریجانی،  گ
گــی‌هــای شخصیتی و فکری ایشان  بــه بــررســی ویــژ
گی‌های رفتاری،  پرداخته و با معرفی برجسته‌ترین ویژ
به بازنمایی ابعاد شخصیتی و تفکری این شهید در 
ــزارش با استفاده  گ عرصه سیاسی پرداخته اســت. 
از آرشیو اظهارات شهید لاریجانی در موضوعات 
بــه‌ویــژه جنگ تحمیلی سوم،  مختلف سیاسی، 
ــت، بصیرت  گی‌هایی چــون صــراحــت و دق بــه ویژ
سیاسی، اعتقاد راسخ به محور مقاومت، واقع‌گرایی 
کید بر دیپلماسی، اعتقاد به  در سیاست خارجی، تأ
کید بر انسجام داخلی  پاسخ قاطع به متجاوزان و تأ
اشــاره کرد. روایــت روان و گویای گــزارش و بهره‌گیری 
مناسب از آرشیو تصویری ، از نقاط قوت این محتوا 
بود که شناخت عمیق‌تری از ابعاد شخصیتی و فکری 

شهید لاریجانی را برای مخاطبان فراهم می‌آورد.

گزارش »کارگر ایرانی؛ مقاوم‌تر از 
بمب‌های دشمن«

بخش خبری ۲۰:۰۰ سیمای مرکز اصفهان-  
11 اردیبهشت‌ 1405

گزارش به نمایش ایستادگی، غیرت و ازخودگذشتگی 
کــارگــران حــوزه تولید در شرایط جنگی و بمباران 
کارگرانی  اختصاص دارد و روایتگر تلاش بی‌وقفه 
است که با وجــود شهادت 19 نفر و مجروح شدن 
چند کارگر دیگر، خط تولید را متوقف نکرده و ثابت 
کارگر ایرانی از بمب‌های دشمن  کرده‌اند دستان 
 ، کشور اقتصاد  اشـــاره به دغدغه  مقاوم‌تر اســت. 
ایستادن تا آخرین قطره خون و نیز آرزوی تقدیم 
فرزند در راه خدا، انقلاب و وطن از زبان مادر یکی 
از کارگران شهید )حسن جمالوند( از محورهای 
ــت. پــرداخــتــن بــه مــوضــوع ایستادگی  ــزارش اسـ ــ گ
کید بر  کارگران ایرانی در برابر توطئه‌های دشمن، تأ
 ، توقف‌ناپذیری چرخ تولید با وجود شرایط دشوار
نشان دادن هم‌زمان رنــج فقدان و مجروحیت و 
روحیه مقاومت، تعهد و عشق به وطــن و روایــت 
کــارگــران از نقاط قــوت این  احساسی و مستند از 

گزارش به شمار می‌رود.

قاب ماندگارِ تولیدات برتر رسانه ملی

تصویر تعهد و عشق کارگران 
شریف به وطن 

ــقــای کیفیت   »بــرگــزیــده‌هــا« بــا هـــدف کمک بــه ارت
برنامه‌ها و تحول در رسانه ملی، اقــدام به انتخاب 
کرده‌است؛  و معرفی تولیدات برتر حوزه‌های پیام 
توانسته‌اند  کارشناسی  ارزیابی‌های  در  که  آثــاری 
معیارهای کیفیت و خلاقیت و انطباق با اهداف سند 
مرکز  روابط‌عمومی  محقق سازند.  را  رسانه  تحول 
نظارت و ارزیابی، با معرفی تولیدات برتر شبکه‌های 
مختلف اهدافی چون بازنمایی جلوه‌های موفق 
گــروه‌هــای  عملکرد رســانــه ملی و تقدیر از تــاش‌ 
که هر یک، تصویری از تعهد اجتماعی،  تولیدی را 
مردم‌گرایی و بالندگی فکری جامعه ایرانی را در قاب 

برنامه‌های خود ترسیم کرده‌اند، دنبال می‌کند.
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برنامه »فوتبال برتر«  
شبکه سه- 7 اردیبهشت‌ 1405

گزارشی از دیدار تیم ملی فوتبال با حسین محمدی، 
جانباز جنگ تحمیلی سوم، در بیمارستان پخش 
شد. امیر قلعه‌نویی، سرمربی تیم ملی، ضمن تجلیل 
کاری‌های جانباز و خانواده ایشان، این دیدار  از فدا
کشور  ــی  را ادای دیــن بــه مدافعان تمامیت ارض
دانست. در پایان این دیدار صمیمانه، قلعه‌نویی 
یک پیراهن ورزشی تیم ملی فوتبال با شماره ۱۲ و 
امضای تمام بازیکنان را به آقای محمدی اهدا کرد. 
کــرد و خانواده  محمدی از حضور تیم ملی تشکر 
وی نیز با ابراز محبت، از مهمانان قدردانی کردند. 
پرداخت هوشمندانه به روایت همدلی چهره‌های 
ورزشی با نیروهای مسلح، جانبازان و خانواده‌های 
ــه خـــاقـــانـــه، امــیــدبــخــش و  ــام ــرن ــن ب ــ شــهــدا در ای
گوشه‌ای از انسجام، اقتدار و  افتخارآمیز، توانست 

وحدت ملی را به تصویر بکشد.

2

مدیرعامل انتشارات سروش جزئیات حضور در نمایشگاه مجازی کتاب را تشریح کرد

43 اثر جدید آماده انتشار
تخفیف ۳۰ درصدی برای همکاران صداوسیما

کرد:  مدیرعامل انتشارات سروش درباره حضور در نمایشگاه کتاب امسال که به‌صورت مجازی برگزار می‌شود، عنوان 
امسال به دلیل وضعیت جنگی و خطرات احتمالی، نمایشگاه کتاب به‌صورت مجازی برگزار می‌شود. البته هر سال در 
کنار برگزاری نمایشگاه حضوری، نمایشگاه مجازی را نیز داشتیم و امسال به نظر می‌رسد قرار است اعتباراتی را که برای برگزاری نمایشگاه در نظر گرفته شده 

بود، در برگزاری مجازی نمایشگاه هزینه کنند. 

فاطمه رستمیگفت‌وگو 

استمرار فعالیت برخی مجلات سروش  
رحیمی عنوان کرد: در کنار کتاب‌ها، مجله‌های سروش 
نیز فعالیت خود را ادامــه داده‌انـــد. مجله‌های »سروش 
خردسالان« و »سروش کودکان« در تمام این سال‌ها بدون 
وقفه منتشر شده‌اند، هرچند در مقاطعی تیراژ آن‌ها پایین 
گر می‌خواستیم آن‌ها را به‌طور گسترده  بوده است، زیرا ا
وارد بازار کنیم، با مشکلات اقتصادی مواجه می‌شدیم. 
از ابتدای امسال، مجله خردسالان و کودکان با مشارکت 

شبکه‌های کودک، پویا و نهال در حال تولید هستند.
مدیرعامل انــتــشــارات ســـروش اضــافــه کـــرد: مــجــات ما 
به‌صورت کاغذی منتشر می‌شود و نسخه مجازی آن هم 
کنون با فضایی تولید  در سایت قرار می‌گیرد. این مجلات ا
می‌شوند که با محتوای برنامه‌های تلویزیونی همخوانی 
اســتــفــاده می‌شود  از شخصیت‌هایی  آن‌هـــا  در  و  دارد 
کـــودک و خــردســال بـــرای مخاطبان  کــه در برنامه‌های 
شناخته‌شده و محبوب هستند تا از این طریق مطالب 

آموزشی و ادبی به مخاطبان منتقل شود. 
وی متذکر شد: یکی از مشکلات ما مسئله تبلیغات است. 
هزینه‌های تبلیغات بسیار بالاست. هرچند تلویزیون به 
دلیل اینکه ما نیز متعلق به سازمان صداوسیما هستیم، 
تا حــدی همکاری می‌کند، امــا درمجموع امکان تبلیغ 
گسترده بـــرای مــا فــراهــم نیست. حتی پخش یــک تیزر 
تبلیغاتی نیز هزینه درخور توجهی دارد و باید برای آن هزینه 

شود که برای مجموعه دشوار است. 
کنون  مدیرعامل انتشارات سروش ادامه داد: با این حال ا
که همکاری‌هایی با شبکه‌ها شکل گرفته و دوستان در 
شبکه‌ها نیز تعامل خوبی با ما دارند، امیــدوارم بتوانیم 
ازطریق همین شبکه‌ها تبلیغات بیشتری انجام دهیم تا 
کودکان و مخاطبان بیشتر با این محصولات آشنا شوند و 
مجلاتی که مدتی از دسترس عمومی دور بوده‌اند، دوباره 
به دست مخاطبان برسند. امیدوارم از بعد از خردادماه 
گسترده‌تر شود و  روند انتشار و دسترسی به مجلات ما 
مخاطبان بیشتری بتوانند به آن‌ها دسترسی پیدا کنند، 
زیرا این مجلات با زحمت زیادی 
ــد مــی‌شــونــد و لازم  ــولی ت
است هر ماه به دست 
ــان بــرســنــد تا  ــ ــودک ــ ک
ــرار  مـــورد اســتــفــاده ق

گیرند. 
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تغییر رویه تمدید قراردادهای درمانی 

بیمارستان‌ها ملزم به ارائه خدمات 
جامع شدند

آغاز  ــان ســازمــان صداوسیما از  مرکز بهداشت و درم
روند بازنگری در قراردادهای درمانی با هدف صیانت 
کثری منافع آنان  از حقوق بیمه‌شدگان و تأمین حدا
ــرارداد با  خبر داد. بر اســاس رویکرد جدید، تمدید ق
کز درمانی منوط به ارائه خدمات در تمام بخش‌ها  مرا

خواهد بود.
ــان صــداوســیــمــا،  ــام مــرکــز بــهــداشــت و درمــ بــنــابــر اعـ
ــا با  هــم‌زمــان بــا فــرارســیــدن مــوعــد تمدید قـــراردادهـ
کز درمانی، رویــه جدیدی در دستورکار این مرکز  مرا
گرفته است تا مشکلات پیشین بیمه‌شدگان در  قرار 

دریافت خدمات مرتفع شود.
بررسی عملکردها در سال‌های گذشته نشان می‌دهد 
کز درمانی طرف قرارداد، تنها خدمات  که برخی از مرا
بخش‌های درآمدزای خود را به بیمه‌شدگان سازمان 
ــه داده و از پــذیــرش بــیــمــاران در ســایــر بخش‌ها  ارائـ
ــواردی مراجعه  مـ بــرای نمونه، در  ــد.  ــرده‌ان امتناع ‌ک
ــس  شبانه و اضــطــراری بیمه‌شدگان به بخش اورژان
ــا عـــدم پــذیــرش  ــرارداد، ب ــ ــ بــیــمــارســتــان‌هــای طـــرف ق
گزیر به پرداخت هزینه‌ها  نا بیمه‌ای مواجه و بیمار 

به‌صورت آزاد شده است.
در همین زمینه و به‌منظور رفــع ایــن نــواقــص، مرکز 
که از اواخر  کرد  بهداشت و درمــان صداوسیما اعــام 
گذشته، ساختار قــراردادهــا با رویــکــردی قاطع  ســال 
گرفته اســت و بر اســاس مقررات  مــورد بازنگری قــرار 
کز درمانی متقاضی همکاری موظفند  جدید، تمام مرا
تــمــام بــخــش‌هــای خــدمــاتــی خـــود را تــحــت پوشش 

قرارداد قرار دهند.
کید کرده است که در صورت عدم پذیرش  این مرکز تأ
ــه یــا تمدید  ایــن شـــرط، هیچ‌گونه الــزامــی بـــرای ادامـ
کرات جاری برای  همکاری وجود نخواهد داشت و مذا
انعقاد قراردادهای جدید نیز دقیقاً بر مبنای همین 

چارچوب در حال اجراست.
مرکز بهداشت و درمــان صداوسیما در پایان ضمن 
کثری  کید بر رویکرد این مرکز در تأمین منافع حدا تأ
ــادآورد  ــ ــرای ایـــن طـــرح، ی ــ خــدمــت گــیــرنــدگــان در اج
همراهی  نیازمند  حمایتی  سیاست  ایــن  تحقق  شد 
و شــکــیــبــایــی بــیــمــه‌شــدگــان مــحــتــرم اســــت و بــایــد 
و  از مراجع معتبر  را صرفاً  گرامی اخبار  بیمه‌شدگان 

رسمی سازمان پیگیری کنند.

شهید علی منتظری؛ از خدمت تا 
شهادت

هم‌زمان با چهلمین روز شهادت شهید والامقام علی 
منتظری، از بازنشستگان سازمان صداوسیما، مدیر 
امور ایثارگران سازمان به همراه جمعی از همکاران، 
پس از شرکت در مراسم چهلمین روز شهادت ایشان 
در روستای شهیدآباد تنکابن، با حضور در منزل این 
، ضمن گرامیداشت یاد و خاطره وی، با  شهید بزرگوار

خانواده معزز او دیدار و گفت‌وگو کرد.
، حاضران با قرائت فاتحه و ادای احترام  در این دیدار
روحیه  و  استقامت   ، صبر از  شــهــدا،  شامخ  مقام  بــه 
والای خانواده این شهید تجلیل و بر تداوم راه شهدا 

کید کردند. و پاسداشت ارزش‌های انقلاب اسلامی تأ
محسن صباغی، مدیر امور ایثارگران سازمان در این 
، با اشاره به شخصیت اخلاقی و حرفه‌ای شهید  دیدار
منتظری، وی را نمونه‌ای از اخلاص، تعهد و وفاداری 

به آرمان‌های انقلاب اسلامی دانست و اظهار کرد:
شهدا با ایثار و ازخودگذشتگی، عزت و امنیت امروز 
کشور را رقم زدنــد و وظیفه همه ما زنــده نگه داشتن 

یاد، نام و مسیر پرافتخار آنان است.
وی افــــــزود: شــهــیــد مــنــتــظــری بـــا ســـال‌هـــا خــدمــت 
صــادقــانــه در رســانــه ملی و زنــدگــی ســرشــار از ایمان، 
صبر و مردم‌داری، الگویی ماندگار برای نسل جوان و 

همکاران خود به شمار می‌رود.
، بر ادامه راه شهدا و  خانواده شهید نیز در این دیدار

کید کردند. حفظ ارزش‌های اسلامی و انقلابی تأ
، در طول سال‌های خدمت خود  این شهید بــزرگــوار
نیروهای  از  یکی  به‌عنوان  صداوسیما،  ســازمــان  در 
نیروی  تأمین  ــوزه  حـ در  پــرتــاش  و  دلــســوز  متعهد، 
انسانی و منابع انسانی شناخته می‌شد و با روحیه‌ای 
رسانه  به  ارزشمندی  خدمات  مسئولانه،  و  انقلابی 

ملی و نظام جمهوری اسلامی ایران ارائه کرد.
، تعهد  ایثار از  با زندگی سرشار  شهید علی منتظری 
و وفــاداری به میهن اسلامی، نامی ماندگار در میان 
گذاشت  خــانــواده بــزرگ رسانه ملی از خــود بر جــای 
ــروردیـــن‌ ۱۴۰۵، در حمله  فـ در هــشــتــم  و ســرانــجــام 
به  امــریــکــایــی  صهیونیستی  دشــمــن  جنگنده‌های 
شهرک شهید محلاتی، به فیض عظیم شهادت نائل 

آمد.

اخبار کوتاه

بازتاب

سلامت‌محوری، تحول ساختاری و سلامت 
معنوی

ــوش از ســه مــحــور اصــلــی تــحــول در مرکز  ــادن مــهــدی ش
بهداشت و درمان سخن گفت: حرکت از درمان‌محوری 
به سلامت‌محوری، اصلاح ساختار ارائه خدمات و توجه 
ویژه به سلامت معنوی و روانی، تحول ساختاری در این 
مرکز است. او نخستین گام عملی در این راستا را تشکیل 
»شورای ارتقای سواد سلامت« با هدف تمرکز پیشگیرانه 

بر بهداشت عنوان کرد.
کید بر عدالت  مدیرکل بهداشت و درمــان سازمان با تأ
در خدمات‌رسانی، هدف بلندمدت مرکز را ایجاد چتر 
حمایتی یکسان برای تمام کارکنان شاغل و بازنشسته در 
، اعم از تهران و استان‌ها، عنوان کرد و افزود  سراسر کشور
که نگاه بخشی و تفاوت در پوشش‌های بیمه‌ای در این 

مسیر کنار گذاشته خواهد شد.

عدالت در پوشش بیمه‌ای؛ یک چتر حمایتی 
برای همه

یکی دیگر از اهداف بلندمدت مرکز، یکسان‌سازی چتر 
حمایتی برای همه کارکنان شاغل و بازنشسته در سراسر 
کشور اســت. نگاه بخشی و تــفــاوت‌هــای منطقه‌ای در 
پوشش بیمه‌ای، در این مسیر کنار گذاشته خواهد شد. 
در حوزه دارو نیز حمایت‌ها تقویت شده است: داروهای 
ایرانی مربوط به بیماری‌های خاص و صعب‌العلاج برای 
همکاران کاملاً رایگان است. در صورت تجویز داروهای 
خارجی، تنها ۱۰ درصد هزینه بر عهده بیمار خواهد بود. 
این حمایت درباره انسولین خارجی برای بیماران دیابتی 
نیز اعمال می‌شود و سهم پرداختی به ۲۰ درصد کاهش 

یافته است.

شبکه‌ای تخصصی پشتیبان سلامت سازمان
وی با تشریح بخش‌های مختلف مرکز بهداشت و درمان 
اظهار کرد: مرکز بهداشت و درمان سازمان از سه بخش 
اصلی اورژانس، دندانپزشکی و درمانگاه‌های تخصصی و 
فوق‌تخصصی تشکیل شده است و خدمات آزمایشگاهی، 
رادیولوژی، فیزیوتراپی، توانبخشی و مددکاری اجتماعی 

نیز در آن فعال است.
گیری از  مدیرکل بهداشت و درمان سازمان با اشاره به بهره‌
۳۷ دندانپزشک و ۱۰۶ پزشک متخصص و فوق تخصص 
در درمانگاه‌های تخصصی و فوق تخصصی و ۳۱ پزشک 
کــه در بخش اورژانــــس مرکز  عمومی و طــب اورژانــــس 
بهداشت و درمان فعالند اضافه کرد: اورژانس به‌صورت 
شــبــانــه‌روزی فعال اســت و  درمــانــگــاه‌هــای تخصصی با 
حضور پزشکان شناخته‌شده کشور، خدمات تشخیصی 

کنند. و درمانی ارائه می‌

مددکاری اجتماعی؛ همراهی از بحران تا 
آرامش

ــات  ــ ــدم ــ خ ــار  ــ ــنـ ــ کـ در 
پــــــزشــــــکــــــی، واحــــــــد 
مـــددکـــاری اجــتــمــاعــی 
نقش مهمی در حمایت 
خــــاص،  بیـــــمـــــاران  از 
صـــــــــعـــــــــب‌الـــــــــعلاج و 
کند. فیروزه حافظی، سرپرست  همکاران سالمند ایفا می‌
این واحد، با ۲۴ سال سابقه در این حوزه، از نقش حیاتی 
مددکاری اجتماعی در ارتقای کیفیت خدمات سلامت 
که ایــن حرفه، فراتر از  کند  کید می‌ گوید و تأ سخن می‌
شیــوه‌نــامــه‌هــا، نیازمند عشق و اشــتیــاق بــه خدمت به 

همنوع است.
این واحد در سراسر کشور و در قالب میز خدمت استانی 
فعال است و علاوه‌بر مداخله در بحران، ارزیابی‌های روانی 
ــــ اجتماعی، پیگیری کمک‌هزینه‌های درمان، حمایت از 
سالمندان و همراهی بیماران پس از ترخیص را بر عهده 

دارد.
کرد  از سالمندان، عنوان  حافظی با اشــاره به حمایت 

که ایــن واحــد به تأمین هزینه‌های نگهداری در خانه 
برای  سالمندان و همچنین هزینه نگهداری در منزل 
کند تا  همکارانی که نیاز به مراقبت ویژه دارند، کمک می‌
باری از دوش خانواده‌ها برداشته شود. این حمایت‌ها 

شامل تأمین دارو و درمان نیز می‌شود.
یکی از مهم‌ترین ابعاد کار مددکاران، همراهی بیمار از بدو 
ورود تا پس از بهبودی است. حافظی تصریح کرد: وظیفه 
گری در حل مسائل بیمار است؛ از عیادت  ما نقش تسهیل‌
در بیمارستان و مشاوره حضوری در منزل گرفته تا بررسی 
مشکلات اقتصادی و رفــع آن‌هـــا. ایــن خدمات، شامل 
حمایت از افراد آسیب‌دیده، توان‌خواهان، و همچنین 
بیماران اعصاب و روان نیز می‌شود که به صورت دوره‌ای 
گیرند تا وضعیت زندگی و  مورد سرکشی و پیگیری قرار می‌

مشکلات آن‌ها از نزدیک مورد بررسی قرار گیرد.
وی درخصوص خدمات به همکاران سالمند متذکر شد: 
این واحد علاوه‌بر تأمین دارو و درمان همکاران سالمند، 
بخش مهمی از هزینه‌های نگهداری در خانه سالمندان 

را نیز برعهده گرفته است.
ــه خدمات  سرپرست واحــد مــددکــاری اجتماعی به ارائ
کــرد و گفت: علاوه‌بـــر  به بیــمــاران اعصاب و روان اشـــاره 
تأمین دارو و نیازهای درمانی و پرداخت هزینه بستری و 
نگهداری به صورت دوره‌ای هم از آن‌ها عیادت می‌شود تا 

در جریان امور زندگی و مشکلات آنان قرار بگیریم.
حافظی ، سختی‌های این حرفه را تأیید کرد و فرسودگی 
شغلی را چالشی جدی دانست. با این حال، او راز موفقیت 
در این حوزه را در »خودمراقبتی« مددکاران دانست و 
گفت: مددکاران اجتماعی باید بلد باشند که حیطه کار 
را از زندگی شخصی جدا کنند و حال خوب خود را حفظ 
نمایند؛ چرا که بدون داشتن حال خوب، نمی‌توان حال 

دیگران را خوب کرد.
وی یادآور شد: جنس وظایف یک مددکار اجتماعی به 
گونه‌ای است که فعالیت در آن علاوه‌بر دانش تخصصی 
نیازمند اشتیاق و پایبندی به ارزش‌هــای والای انسانی 
اســـت و هــمیــن شـــوق خــدمــت بــه همنوعان اســـت که 
و  شیرین  خــاطــرات  چالش‌ها،  همه  علی‌رغم  می‌تواند 

ماندگاری را برای فعالان این حرفه به یادگار بگذارد.

گاه تصمیم‌های بالینی آزمایشگاه؛ تکیه‌
ــز  ــرکـ آزمـــــایـــــشـــــگـــــاه مـ
بــهــداشــت و درمــــان از 
ــنــون  ک ــا ت  ۱۳۸۲ ــال  ــ سـ
شبانه‌روزی  بــه‌صــورت 
فـــعـــال اســــت و در دو 
بخش اورژانس و مرکزی 
آنالیز  بیوشیمی،  هماتولوژی،  کند.  می‌ ارائــه  خدمات 
غربالگری‌های  و  هورمونی  آزمایش‌های  بــدن،  مایعات 

تخصصی ازجمله خدمات این بخش است.
و  بهداشت  مرکز  آزمایشگاه  مسئول  آقــابــابــایی،  مجید 

درمان سازمان صداوسیما از سال ۱۳۸۲ با دقت، تخصص 
و عشق به سلامت همکاران رسانه ملی در این مجموعه 

کند. فعالیت می‌
کارشناس ارشــد و  کارشناس،  ایــن آزمایشگاه با حضور 
دکترای علوم آزمایشگاهی به‌صورت شبانه‌روزی و در تمام 
ایام سال در دو بخش آزمایشگاه اورژانــس و آزمایشگاه 

مرکزی به ارائه خدمت مشغول است.
ــه تــشــخیــص  کــنــد کـ ــد مــی‌ کیـ ــأ مــســئــول آزمـــایـــشـــگـــاه تـ
کاهش هزینه‌ها تنها با دقــت و  به‌موقع، درمــان مؤثر و 
است.  امکان‌پذیر  آزمایشگاهی  دقیــق  استانداردهای 
اجرای طرح‌های معاینات ادواری، پایش سلامت روان و 
گیر و سرطان‌های شایع نیز  غربالگری بیماری‌های غیروا
درراستای تحقق شعار »پیشگیری مقدم بر درمان« در 

حال انجام است.
وی افزود: بخش کلینیکال آزمایشگاه همه‌روزه از ساعت 
گیری و به‌صورت ۲۴ ساعته  ۷:۳۰ تا ۹:۳۰ صبح برای نمونه‌
برای بیماران اورژانسی فعال است. شیفت صبح از ساعت 

۷ تا ۱۴ و شیفت عصر از ۱۴ تا ۱۸ ادامه دارد.
مسئول آزمایشگاه مرکز بهداشت و درمان سازمان عنوان 
کرد: نتایج آزمایش‌ها ازطریق سامانه »شفا« به‌صورت 
الکترونیکی قابل دریافت است و این گامی دیگر در مسیر 
کاهش مراجعات حضوری  مــکــانیــزه‌ســازی خــدمــات و 

است.
آقابابایی به گستردگی فعالیت‌ها اشاره کرد و گفت: در این 
مرکز آزمایش‌های تخصصی در زمینه‌های هماتولوژی، 
آنالیز ادرار و مایعات بدن، بیوشیمی و دیگر حوزه‌های 
مرتبط انجام می‌شود. تست‌های غربالگری، آزمایش‌های 
تبدیل  و همکاران  آزمایش‌های دانشجویان  و  ادواری 

گیرد. وضعیت در همین مکان صورت می‌
این مسئول آزمایشگاه از اجــرای طرح جامع معاینات 
بیماری‌های  غربالگری  و  روان  سلامــت  پایش  ادواری، 
گیر و سرطان‌های شایع خبر داد و گفت: طرح‌های  غیروا
جامع معاینات ادواری، پایش سلامت روان و غربالگری 
گیــر و ســرطــان‌هــای شایع بــا هدف  بیــمــاری‌هــای غیــروا
صیانت از سرمایه انسانی در حال انجام است و علاوه‌بر 
معاونت‌های صدا و منابع مالی و سرمایه انسانی برخی از 

کز نیز در حال پایش هستند. مرا
کیــد کـــرد: هــدف ایــن طــرح‌هــا، تشخیص  آقــابــابــایی تــأ
کاهش هزینه‌ها و تحقق  به‌موقع بیماری، درمان مؤثر، 
شعار »پیشگیری مقدم بر درمــان« است؛ طرحی که در 
سه مرحله و با همکاری بخش‌های مختلف سازمان در 

حال اجراست.
که در این مرکز  وی با اشــاره به مهم‌ترین آزمایش‌هایی 
ــد،  ــروئی ــش انــســولیــن، تی ــای انــجــام مـــی‌شـــود، گــفــت: آزم
آدرنوکورتیکوتروپیک،  هورمون  یا   ACTH کتیــن،  پــرولا
آزمــایــش‌هــای تشخیصی بیــمــاری‌هــای زنــان و مــردان، 
گلیسیرید و... در این  غربالگری نــوزادان، کلسترول، تری‌

مرکز انجام می‌شود.

گفت: بیماری‌های  آقــابــابــایی با نگاهی سلامــت‌مــحــور 
را تشکیل  مــراجــعــات  ــوارد  مــ و قلبی بیشترین  قــنــدی 

می‌دهند که ریشه در تغذیه نادرست و استرس دارند.
رژیم  گفت:  و ورزش  به تغذیه سالم  وی ضمن توصیه 
غذایی سالم برای پیشگیری از بیماری‌های مزمن رعایت 
کنترل وزن، ورزش منظم و پیــروی از دستورات  شــود. 
گرفته شــود و از همه مهم‌تر اضــطــراب و  پزشک جــدی 
نگرانی را از خود دور کنید و با شادابی و نشاط به استقبال 

بهار بروید.

اهمیت سلامت دهان و دندان همکاران
سوپروایزر  سلیمی،  رزا 
بــخــش دنــدانــپــزشــکــی 
مرکز بهداشت و درمان 
ســـــازمـــــان فـــــــردی کــه 
فعالیت خــود را در این 
مــجــمــوعــه بـــه‌عـــنـــوان 
ــروز بــا تجربه‌ای  کـــرده و امـ دســتیــار دندانپزشکی آغـــاز 
پرترافیک‌ترین  از  یکی  بر  نظارت  مسئولیت  ارزشمند، 
گو  گفت‌ بــخــش‌هــای درمــانــی ســازمــان را بــر عهده دارد 

کردیم.
ــن بــخــش گــفــت: بخش  ــ ــه ای ــن ــشی ســلیــمــی دربــــــاره پی
دندانپزشکی مرکز بهداشت و درمان حدود ۳۰ سال است 
که فعالیت خود را ادامــه می‌دهد و شامل قسمت‌های 
مختلفی مانند: تشخیص، ترمیم، درمــان ریشه، پروتز، 
اورژانس دندانپزشکی، جراحی لثه، جراحی فک و صورت 
و بخش اطفال بــرای کــودکــان زیــر ۱۲ ســال با متخصص 

مربوطه است.
وی افــزود: در سال‌های گذشته این مجموعه با حدود 
که بسیاری از آنــان از  ۶۰ دندانپزشک همکاری داشته 
استادان برجسته دانشگاه بوده‌اند، اما پس از دوران کرونا 
تعداد آن‌هــا به حدود ۳۲ تا ۳۳ نفر کاهش یافته است. 
کنون ترکیبی از دندانپزشکان عمومی و متخصص در  ا

بخش‌های مختلف به ارائه خدمات مشغول‌اند.
ــازی کامل  ســـوپـــروایـــزر بــخــش دنــدانــپــزشــکــی از نـــوسـ
یونیت‌های قدیمی خبر داد و گفت: امکانات جدیدی 
برای خدمات بهتر فراهم شده است. همچنین برنامه 
کــار قــرار دارد  ــدازی بخش ایمپلنت نیــز در دستور  ــ راه‌ان
تا بیماران بتوانند تمام خدمات را در همین مجموعه 

دریافت کنند.
ــن بخش بیـــان کــرد:  ــار درایـ سلیمی در تــوضیــح رونـــد ک
تا  کنند  به بخش تشخیص مراجعه می‌ ابتدا  بیــمــاران 
معاینه، عکس‌برداری رادیوگرافی و بررسی‌های لازم انجام 
شــود. در صــورت نیــاز به خدمات تخصصی، بــرای بیمار 

وقت مراجعه بعدی تعیین می‌شود.
وی افـــزود: جلسات شــورای دندانپزشکی هر دو هفته 
یک‌بار با حضور اساتید و متخصصان برای بررسی موارد 
خاصی مانند ارتودنسی، ایمپلنت و شکایات احتمالی 

برگزار می‌شود.
سوپروایزر بخش دندانپزشکی اضافه کرد: به‌طور متوسط 
ماهیانه پنج تا 6000 نفر در بخش‌های مختلف پذیرش 
می‌شوند. بخش قابل توجهی از آن‌هــا بیماران قدیمی 
که سال‌هاست پرونده درمانی دارنــد و خدمات  مرکزند 

کنند. خود را در همین مجموعه پیگیری می‌
ــعــداد  ــان چـــالـــش‌هـــا گـــفـــت: کــمــبــود ت ــ ســلیــمــی در بیـ
دندانپزشکان نسبت به حجم مراجعات، مراجعه بیماران 
در مراحل حاد به جای مراجعات دوره‌ای و همچنین 

تماس‌های تلفنی متعدد از مشکلات اصلی است.
کرد  کنندگان را ایــن طــور بیــان  وی انتظارش از مراجعه‌
که بیماران با وقت قبلی و زمان آزاد مراجعه کنند. صبر 
و حوصله داشته باشند، زیرا درمان‌های دندانپزشکی 
زمان‌بر است و مراجعات دوره‌ای )هر سه تا شش ماه( 

برای کنترل و پیشگیری را جدی بگیرند.
گــفــت‌وگــو، سلیمی گفت: هــدف مــا فقط  در پــایــان ایــن 
درمان نیست؛ حفظ سلامت دهان و دندان همکاران و 

خانواده‌های آنان برای ما اهمیت زیادی دارد.

از  تحول خدمات تا ارتقای همدلی در مرکز بهداشت و درمان سازمان

در مسیر سلامت
 توجه به سلامت همکاران شاغل و بازنشسته سازمان صداوسیما و خانواده‌هایشان 

نیره رضایی مطلقگزارش
همواره یکی از دغدغه‌های اصلی رسانه ملی بوده است. مرکز بهداشت و درمان سازمان 
صداوسیما، با تکیه بر اهداف دوره تحولی، تلاش کرده است تا در مسیر ارتقای سلامت کارکنان گام‌هایی مؤثر بردارد؛ از تکمیل 
برنامه‌های نظام جامع سلامت و اصلاح زیرساخت‌های بهداشتی تا نوآوری‌هایی چون حذف پرداخت مستقیم بیمار و پذیرش 
برخط. مدیرکل بهداشت و درمان سازمان صداوسیما، از سه راهبرد کلیدی و گام‌های عملیاتی پیش رو برای تحقق این اهداف 
صحبت کرده است. اشاره به این نکته نیز ضروری است که کادر پرتلاش مرکز بهداشت و درمان سازمان در روزهایی که کشور 
عزیزمان درگیر شرایط حساس ناشی از تجاوز دشمن امریکایی- صهیونیستی و فضای جنگ تحمیلی علیه ایران اسلامی بوده، 
همچون همیشه با روحیه‌ای جهادی و مسئولانه در سنگر خدمت به همکاران رسانه ملی حضور داشتند و لحظه‌ای از انجام 
وظیفه خطیر خود غافل نشدند و با تعهدی مثال‌زدنی و حضوری شبانه‌روزی، خدمات درمانی و مراقبتی خود را بدون وقفه ارائه 

داده‌اند؛ حضوری که جلوه‌ای از مسئولیت‌پذیری، همدلی و روحیه ایثارگرانه خانواده سلامت در سازمان صداوسیماست.

حذف پرداخت مستقیم؛ پایان دغدغه مالی بیمار

شادنوش با اشاره به طرح »همکار ویژه« آن را انقلابی در دسترسی به خدمات درمانی دانست و گفت: 
، انقلابی در  مهم‌ترین گام سال جاری اجرای طرح »همکار ویژه« است؛ طرحی که به گفته رئیس مرکز

دسترسی به خدمات درمانی ایجاد خواهد کرد. بر اساس این طرح، هنگام مراجعه 
کز درمانی طرف قرارداد، هیچ پرداختی  همکاران و خانواده‌های تحت پوشش به مرا
از ســوی بیمار انجام نمی‌شود و تسویه هزینه‌ها مستقیماً بیــن مرکز و مؤسسه 

گیرد. درمانی صورت می‌
کرد: پذیرش نیز به‌صورت برخط و  وی درخصوص نحوه پذیرش مراجعان اظهار 

تنها با ارائه کد ملی انجام خواهد شد؛ بدون نیاز به معرفی‌نامه کاغذی. 
کرامت و آرامش مراجعان  این تحول علاوه‌بر کاهش مراجعات اداری، 

کند. بیمارستان محب‌مهر و درمانگاه تخصصی حضرت  را حفظ می‌
کز اجرای این طرح هستند. ولیعصر )عج( از نخستین مرا




